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周六“搬家”，“夏雨荷”将常住明湖北岸
升级改造后的新灯组从临时性花灯转为长期景观，与超然楼同时间亮灯

文/片 记者 李梦瑶
王贝艺 济南报道

“夏雨荷”要搬家了！8
月18日，记者从济南文旅集
团旅游开发有限公司获悉，
去年以来持续“出圈”的“湖
畔雨荷”灯组将于8月2 3日
迁移，新的“夏雨荷”将落户
大明湖北岸钢琴广场（奇石
馆西侧）。此次升级后，“夏
雨荷”将从临时性花灯转为
长期景观，持续陪伴市民与
游客。

作为济南市第4 4届天
下第一泉迎春花灯会的“首
秀”，“湖畔雨荷”自去年12
月1 9日亮灯后迅速成为现
象级“网红”，四方游客慕名
而来，并在全国掀起“雨荷
风”与“花灯热”，热度持续
至今。

“湖畔雨荷”自亮相至
迁移，陪大家走过2 4 8个日
日夜夜。相关负责人表示，
现有“湖畔雨荷”灯组是按
照济南市第4 4届天下第一
泉迎春花灯会的整体规划
而设计、施工，其材质和结
构无法满足长久保留的需
求 。历 经 长 时 间 的 风 吹 日
晒，其外观已逐渐褪色，其
间虽进行过维护，但灯组观
赏性与安全性已难以达到
展出要求。

为满足市民游客观赏
需求，延续这一网红IP对城
市文旅发展的带动作用，济
南文旅集团旅开公司对“湖
畔雨荷”进行了升级改造，
对其结构和材质进行改良，
对其外观与功能进行提升，
作为永久性景观迁移至大
明湖北岸钢琴广场（奇石馆
西侧）。

据 悉 ，在 广 泛 听 取 市
民游客愿望和呼声的基础
上 ，济 南 文 旅 集 团 旅 游 开
发有限公司在大明湖北岸
钢琴广场（奇石馆西侧）遵
循原貌新建“湖畔雨荷”灯
组 ，内 部 结 构 按 照 长 久 保
留的需求设计、施工，配套
内容在原有基础上升级香
薰 和 A I 智 能 语 音 交 互 系
统 ，为 游 客 带 来 更 丰 富 的
观赏体验。

目前，新的“夏雨荷”搭
建工作正紧锣密鼓推进，将
于 8 月 2 3 日 举 行“ 亮 灯 仪
式”，后期亮灯时间将与大
明湖“一湖一环”灯光亮化
时间一致，这也意味着，其
将与济南另一出圈景点“超
然楼”同时亮灯。

此前，“湖畔雨荷”的去
留曾在社交平台引发热议，
网友纷纷留言：“太美好了，
不舍再见！”“她已成为济南
的代表之一。”“建议永久安
家 大 明 湖 ”… … 在 网 友 眼
中，它已不仅是一组花灯，
更成为承载济南元素的地
标性“打卡地”。正如市民王
女士所说：“她让更多人看
到了济南的美，期待她继续
在大明湖畔留下更多美好
城市记忆。”

领略过你眨眼的风情，又怎能当你只是花灯

“夏雨荷”长留济南，老传说续写新篇
从迎春灯会的

一抹亮色，到比肩
超然楼的网红地
标，再到如今迁址
升级、谋求“长留”。
这盏会“眨眼”的
古风少女花灯，其
魅力密码除了藏
在席卷全国的流
量风暴里，更根植
于“夏雨荷”IP的
现代转译中，跳动
在泉城悄然焕新的
年轻脉搏里。

记者 李梦瑶 王贝艺
济南报道

流量裂变

文旅经济的乘数效应

“湖畔雨荷”可以说掀起了一
场现象级的流量革命。

12米的“身高”、“古风+潮流”
的装扮与面孔，再加上“会眨眼”
的科技，去年12月18日，“湖畔雨
荷”在大明湖南岸初亮相便吸睛
无数，短短几天，“大明湖雨荷花
灯亮相”“12米高雨荷”等话题短
视频播放量蹿升，“全济南人都在
偶遇夏雨荷”更是登上同城热搜。

亮灯时，创造“听取‘哇’声一
片”的名场面，更是成为比肩超然
楼的网红打卡点——— 一首《壁上
观》背景音乐，搭配花式与“湖畔
雨荷”合影的俏皮姿态，这样的短
视频曾在多个社交平台刷屏，成
为打卡的固定“模板”。

“湖畔雨荷”更是凭一己之力
在社交网络“卷”起全国花灯比
拼。一份截至去年12月25日14时
17分的数据，话题“全国各地的花
灯卷起来了”登上某短视频热榜，
有3612 . 3万人在看；“各地花灯大
PK”话题位居上升热点之列，有
137 . 8万人在看。

流量迅速转化为线下的“人
潮”，无数游客因网络种草，将“打
卡湖畔雨荷”列为济南之行的必
选项目。

“来济南之前就在网络上看
到‘夏雨荷’花灯非常火，所以特
地来此打卡。”一位来自广东的游
客在此前接受采访时说。

“人流量”的背后，自然少不
了一笔“经济账”：“湖畔雨荷”的
商业价值持续“裂变”为经济增

量——— 以其为蓝本开发的主题文
创产品，成为游客争相收藏的文
化纪念品；旅行社将“湖畔雨荷”
纳入济南本地游线路，推动跟团
游产品焕新升级。大明湖景区正
谊广场周边餐饮、住宿行业借势
火爆，值得一提的是，热衷于拍照
打卡的“古风少女”更是为汉服店
提供全新的营销思路，推出的“雨
荷同款”妆造一度成为当红产品。

文化新生

传统符号的现代转译

这波流量，为什么属于“湖畔
雨荷”？

她的原型——— 夏雨荷，这个
琼瑶笔下的虚构人物，在济南人
心中却真实得如同邻家姑娘，她
承载着市民游客对泉城文化的共
同想象，却因抽象而稍显遥远。

直到“湖畔雨荷”出现，传说
终于有了温度，“夏雨荷”也成为
看得见、可体验的文化实体：孩子
仰头数她眨眼的次数；“古风少
女”摆着各种姿势与她合影；还有
人在灯下复刻《还珠格格》的经典
台词……

“大家不只是来看灯，更是来
见一见心里那个‘传说中的女
子’。”有市民这样认为。

“‘夏雨荷’这个点抓得巧
妙。”济南大学文化和旅游学院副
教授孙竞表示，借助其深入人心
的形象，“湖畔雨荷”将大明湖的
IP进行拓展，当下眼球经济、流量
经济盛行，城市竞争愈发激烈，人
们对城市的关注精力有限，想要

“先声夺人”，就得“出新招”。
“在传统文化中，人物的上半

身往往被视为情感与精神的集中
体现。”第44届天下第一泉迎春花
灯会制作执行人员何远盛介绍，

“湖畔雨荷”花灯组以人物上半身
形象设计花灯，既尊重了传统文
化的审美观念，又以现代的设计
手法进行呈现，“是传统文化的创
意表达”。

围绕这一全新地标，春节假
期，济南天下第一泉景区开通新
春游船赏灯专线，一站式打通湖
畔雨荷与趵突泉花灯，让市民游
客泛舟游湖，赏泉城灯火。

不仅如此，文旅体验更是
“突破边界”，景区进一步整合
资源——— 通过明湖市集巧妙地
将大明湖景区与明府城连在一
起，形成“白天逛庙会，晚上看
花灯”的新春游园模式，拉长了
游客的停留时间，拓展了游览
项目与版图，打造“泉水游”“夜
游”新体验。

“‘湖畔雨荷’很好地诠释了
以‘内容为王’的理念来做文旅。”
孙竞表示，有创新创意，又潮流大
胆的玩法，丰富了文旅体验场景，
极具科技与互动感、灵动的少女
形象迎合了市场，或者说年轻人
的口味，“归根到底，展示了济南
文旅资源的丰厚‘家底’，以及文
化创新力”。

气质焕新

城市形象的立体重塑

如果说“湖畔雨荷”的爆火源
于“颜值”，那么她的“长红”则源
于“气质”——— 她在正谊广场与超
然楼隔湖相望，一个代表济南的
厚重，一个彰显济南的灵动。

“以前拍济南，总想着拍千佛
山的日出、趵突泉的三股水、超然
楼亮灯，现在不一样了，还得拍‘雨
荷wink（眨眼）’。”摄影师陈晓的镜
头记录下这种变化，他不禁感叹：

“我感受到鲜活、年轻的气息，原来
老城也能玩出新花样。”

当年轻人围着灯组跳起新潮
的舞蹈，当外国游客试着用中文
喊“夏雨荷”……透过“湖畔雨荷”
看济南，不仅是“老舍笔下的泉
城”，更是一座敢玩、会玩的活力
之城。

这种“气息”甚至改变了济南
的夜间生态——— 灯组周边每晚灯
火通明、人头攒动，守候在游客身
边的，也展示出“好客”的温度。

“只有持续增添新的内容，才
能让游客切实感受到城市的变化
与活力。”在孙竞看来，围绕“湖畔
雨荷”的花式玩法，更展示出城市
的潮流、创意基因，“她的出现、走
红是城市活力，甚至说创造力的
生动写照，让大家知道，济南既有
泉水文化的千年积淀，又拥有创
新的无限可能”。

济南，这座因泉而生、因文而
兴的城市，总能以活力的姿态孕育
新的城市符号。时至今日，“湖畔雨
荷”早已留下比灯光更长的影子，
未来，也将为这座城市带来更多惊
喜——— 毕竟，能让万人仰望、惊叹
的，从来不只是灯火，而是灯火背
后，城市那永远年轻的心跳。

““湖湖畔畔雨雨荷荷””灯灯组组自自亮亮相相以以来来，，每每天天都都有有大大批批游游客客前前来来打打卡卡。。
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