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A04-A05看点

记者 于泊升 张雪 朱洪蕾
管悦 马玉姝 王媛 济南报道

周末订单量飙升
洽谈区坐满购车人

9月6日，车展进入周末时间。
上午9点车展开门迎客，现场便迎
来众多市民，他们从四面八方赶
来，将每个展台围得里三层外三
层。看车、询价、交易，现场一片热
闹景象。“我早上8点就来了，没想
到已经排起了队，不过能第一时间
看到这么多性价比高的车型，感觉
很值。”前来购车的市民张先生说。

同样，7日一大早，不少市民也是
携家带口来车展看车，不少小朋友也
跟着家人来到现场。车展展台不仅有
香车美女，还有咖啡冰激凌，有甜品
有爆米花，有抓娃娃有电玩，有卡通
玩偶有小丑气球……几乎满足了所
有年龄段的爱车人前来，边玩边逛，
这样的车展谁能不爱？周末的车展，
全天都是客流高峰，已经不分时段。7
日中午11点半已是午饭时间，车展门
口排队入场的市民依然络绎不绝，大
家有秩序扫码进场。

在车展现场记者看到，各大汽
车品牌的展位都精心布置，不仅展
示了最新款的车型，还设置了各种
互动体验，吸引了大量消费者驻
足。除了琳琅满目的车型，车展上
丰富多彩的活动也是吸引客流量
的重要因素。由山东数字文化集团
倾力打造的三项数字文化创新项
目——— AI车展交互智能体“齐齐”、
齐鲁晚报复古拍报机以及元梦·沉
浸工作室推出的“YUMO与梦说”
沉浸式体验品牌联合登场，成为本
届车展最具人气的科技文化亮点。

记者注意到，多个品牌展区内
人流如织，预约试驾的观众排起长
队，咨询购车政策的消费者将销售
顾问围得水泄不通。不少销售人员
忙得应接不暇，一边解答着顾客关
于续航里程、智能配置的询问，一
边快速操作平板电脑为客户计算
购车方案。而在不少汽车品牌的洽

谈区，坐满了前来有意向购车的市
民，大家与销售人员讨价还价，希
望能争取到最大优惠。

“Z世代”成购车新势力
首购年龄下探至22岁

记者现场走访发现，当前汽车
消费正经历一场迭代升级：以95
后、00后为代表的“Z世代”接过购
车“接力棒”，成为市场新势力；自
主品牌凭借技术突破与性价比优
势，从“备选”跃升为消费者“首
选”；而消费者的购车逻辑，也从单
纯的“代步工具”需求，转向对“智
能体验”“品牌价值”的综合考量。

与往年不同，今年展台前咨询
的人群中，20-30岁的年轻人有不
少，甚至不少00后在家长陪同下认
真对比车型参数，成为车展上的

“新生力量”。这种场景并非个例，
而是中国汽车消费市场“年轻化”
的缩影。《2025年哔哩哔哩汽车行
业白皮书》显示，中国购车群体不
断年轻化，实际拥有首台车的平均
年龄已下探至30 . 5岁。00后借助家
庭资源，首台车购车年龄低至22
岁。这意味着，不少年轻人在大学
毕业、步入职场的第一年，就已将
购车纳入消费计划。

在车展组委会订车统计处，已
经成交的订单有不少来自年轻消
费者。负责订单统计的工作人员表
示，部分00后消费者目标明确，提
前在线上做好车型对比，到现场很
快就完成下单。

值得关注的是，年轻群体的消费
能力远超预期。上述白皮书提到，约
四分之一的90后、00后首次购车时，预
算锁定在20万元以上。这一价格段已
触及传统豪华品牌入门车型的门槛，
却有越来越多年轻人选择将预算投
入新能源与自主品牌。

“相比于牌子，我更看重体
验。”24岁的济南市民周浩对车辆
的设计、内饰、智能化配置有着较
高需求。相比于品牌，他更看重实
用性和性价比。

业内专家认为，十年前，“开合资

车有面子”是不少消费者的心态。如
今，这种“品牌崇拜”取而代之的是

“理性消费”，消费者更愿意为“实用
价值”付费，而非“品牌溢价”。

“要好看好开，更要聪明”
车展现场“她力量”崛起

本届车展除了年轻人多，女性
也不少。记者注意到，前来咨询的
女性购车意向者几乎占据“半壁江
山”，既有初入职场的年轻人，也有
携家带口的宝妈。

“要好看，好开，更要聪明。”正
在BYD展区仔细咨询元PLUS车型
的李女士告诉记者，作为经常接送
孩子、买菜购物的宝妈，她特别看
重车子是不是灵活、好开。想选购
尺寸小巧、停车方便还自带360度
全景影像的车型，走窄路、进出车
位都更安心。

与此同时，济南市民金女士一
进入车展现场，便毫不犹豫直奔新
能源汽车展区。“家里已经有一辆
燃油车，这次就想添置一台纯电车
型，主要用来市区代步和周末短途
出行。”她一边坐进一辆SUV体验
视野情况，一边告诉记者：新能源
车日常使用成本低，而且设计越来
越人性化，短途出行也不用有续航
焦虑。在金女士看来，除了颜值，人
机交互、简洁的驾驶技巧以及智能
驾驶辅助功能等也是她所关注的
购车因素。

记者在走访中发现，越来越多
的女性消费者将新能源汽车作为
首选目标，更倾向于选择智能配置
丰富、设计贴心且尺寸较小的车
型。也有部分消费者倾向于科技感
强的车，自动泊车、语音控制等功
能是“刚需”。

这一点，在相关数据上也得到
了印证。QuestAuto数据显示，与去
年同期相比，新能源汽车市场女性
人群上升，25-40岁年龄段占比达
53 . 7%，且同比提升2 . 6个百分点，
呈现年轻化发展趋势；女性人群购
车时对空间宽敞的车型需求逐渐
增强，SUV和MPV比例同比增长。

要“智能出行伙伴”
不要“单纯代步工具”

年轻群体以及女性消费群体
的崛起，不仅改变了购车人群的年
龄结构，更重塑了市场的需求导
向。

在车展现场，记者随机采访了
多位购车者，发现他们的购车关注
点集中在“智能化”“设计感”“体验
感”等方面，传统的“动力参数”“品
牌历史”反而退居次要位置。

“我分不清涡轮增压和自然吸
气的区别，也不关心前驱还是后
驱，只要语音助手能秒懂我的指
令、自动泊车能应对老小区的窄车
位就行。”25岁的李明轩坦言，他对
汽车的需求早已跳出“代步工具”
的范畴，更看重其是否能成为“智
能出行伙伴”。

这种想法在消费者中并不是
个例。“智能语音助手、全景影像系
统以及高级驾驶辅助系统等功能
成为吸引消费者的重要因素。”理
想汽车一位销售经理表示，新能源
汽车不仅可以减少碳排放，还能够
享受到国家政策的支持和优惠，这
无疑为消费者提供了购买动力。

除了智能化，“个性化”也是不
少消费者的核心诉求。色彩鲜艳的
车身、可定制的内饰面板，总能吸
引大批年轻人驻足。“我希望我的
车能和我的穿搭、生活方式匹配，
而不是千篇一律的‘街车’。”23岁
的上班族张萌表示。

此外，环保理念也深度影响消
费决策。记者发现，“不仅是因为购
置税全免的政策优惠，更觉得开新
能源车是一种‘负责任的生活方
式’。”李明轩的话，道出了年轻一
代对“绿色消费”的认同。

“‘Z世代’主导消费、自主品牌
崛起的背后，是中国汽车消费市场的
变革。”业内专家认为，目前市场购车
逻辑逐渐从“功能导向”转向“体验导
向”，消费者的决策依据不再是单一
的“价格”或“品牌”，而是对“技术、服
务、情感”的综合考量。

记者 鹿青松 张雪 济南报道

国产汽车“压轴”出场

奔驰AMG、奔驰迈巴赫、宾利、玛
莎拉蒂……以往每届齐鲁车展，国际豪
华品牌总能凭借“压轴”车型吸引大量
逛展消费者围观，成为场馆内的焦点。

在本届齐鲁秋季车展上，最受瞩
目的“压轴”车型来自中国自主品牌红
旗。9月6日上午，红旗展台前早已排起
长队，不少消费者举着手机拍摄车身
细节，还有人特意与红旗L5车头的“红
旗”立标合影打卡。

位于4号馆的红旗L5展车仅作展
示、不对外销售，这种“非售卖”的展出
方式，更凸显其作为国产豪华车图腾
的高端定位。作为中国自主品牌的经
典之作，红旗L5将中国古典美学与现
代工业技术深度融合，车身线条借鉴
了传统元素，超强动力搭配专属定制
的底盘调校，既保留了豪华车的静谧
性，又兼具操控稳定性。

不远处的5号馆比亚迪仰望展台入
口处，一台仰望U9正在进行动态“跳
舞”展示，迅速聚拢了超高人气。这款国
产超跑凭借出色的极速纪录以及易四
方平台四电机独立驱动技术，实现了

“原地掉头”“爆胎控制”等以往只有顶
级超跑才有的功能，完成了国产品牌
在超跑领域的关键突破。

从红旗L5的豪华突破到仰望U9的
性能突破，国产车型用实力证明，“压
轴”的分量，早已不取决于品牌国籍。两
款车的同场亮相，更标志着中国汽车
工业正从“跟跑”外资品牌，转向在高端
领域“领跑”。

展台规模“国产进阶”

若以展台面积为硬性条件观察本
届齐鲁车展的品牌布局，国产品牌的

“大展具、大区域、多品牌”集群化效应
尤为明显，这并非简单的规模扩张，而
是中国汽车品牌在技术沉淀、用户洞
察与品牌矩阵化发展后的自然结果。

比亚迪的表现依然堪称“现象级”，
携王朝、海洋、方程豹、腾势、仰望五大
子品牌全系车型参展，展台面积超3000
平方米，不仅是本届车展的“面积之
王”，还创新设置了室外体验街区；奇瑞
集团紧随其后，以“集团作战”姿态拿下
2000平方米展区，整合奇瑞、星途、捷
途、iCAR四大品牌，集中展示全域安全
技术、鲲鹏超性能电混C-DM平台等核
心成果；长安汽车也不示弱，携深蓝、启
源、阿维塔三大新能源品牌组成1800平
方米“新能源矩阵”，尽显品牌底气。

与之不同的是，多个合资品牌也
基于自身优势展现出独特的展台特
色，部分豪华合资品牌延续“经典车型
+品牌传承”的陈列逻辑，聚焦燃油车
的成熟工艺与豪华车型的定制服务。

主流合资品牌则在展台中融入新能源
车型的展示，例如部分品牌带来了基
于本土市场研发的插混车型，虽展台
规模与国产品牌不同，但也体现出对
中国市场的重视与适配。

含“智”率再创新高

走进2025齐鲁秋季车展，最直观的
感受是：“智能”不再是高端车型的“专
属标签”，而是从几万级代步车到百万
级豪华车的“标配属性”。本届车展含

“智”车型比比皆是，一场智能辅助驾驶
的变革正在上演。

奇瑞的“猎鹰智能辅助驾驶”堪称
“全价位覆盖”的典范：从风云T9到星途
瑶光C-DM，主流车型均搭载该系统。吉
利“千里浩智能辅助驾驶”则聚焦“基于
端到端、VLM、世界模型等AI技术，全系
标配高速NOA与自动泊车APA。华为

“乾崑智能辅助驾驶”搭载了“全维防碰
撞系统 CAS 4.0”，“上车”了车展亮相
的多款热门车型。值得关注的是，合资
车型也开始加速“智驾本土化”：广汽丰
田铂智3X搭载Momenta5 .0端到端智能
辅助驾驶系统，起售价仅10 .98万元，将
合资车型的高阶智能辅助驾驶门槛直
接拉到10万级区间。

车展年年有，年年又不同。2025齐
鲁秋季车展上的种种“反差”，不仅体现
出车展形式的变迁，更折射出中国汽
车工业深刻变革的缩影。

9月4日至9月8日，以“向新而行 智享未来”为主题的2025齐鲁秋季车展暨第五十二届齐鲁汽车展览交易会在山东国际会展中心
举办。这场汽车盛会不仅是车迷们的节日，更是汽车行业发展的风向标。开展前三天，车展累计客流量已超20万，创下客流量新纪录，成
为史上人气最旺的一届。

叠加“金九银十”传统销售旺季，参展品牌和经销商纷纷在本届齐鲁车展推出优惠补贴与金融支持，让利消费者。今天车展还剩最
后一天，想买车的消费者不要错过这个好机会。

齐鲁车展的“反差时刻”
2025年齐鲁秋季车展再次成为观察中国汽车市场的重要窗口。与春季车展相比，本届齐鲁车展在参展品牌布局、

展具规模、场馆功能设置等方面呈现出诸多亮点与差异。种种反差之下，不难看出中国汽车在豪华属性、智能化水平、、
核心技术配置上正在加速突破，为广大消费者提供着远超同价位的越级配置与体验。

葛车展观察

记者 管悦 鹿青松 于泊升
张雪 朱洪蕾 济南报道

9月7日，位于山东国际会展中心2
号馆的摩托车展示区域格外热闹，街
车、仿赛、踏板等热门车型齐聚，吸引
大量市民驻足体验、交流询价。这一火
热场景背后，是中国摩托车行业的转
型。在细分领域深耕与智能化布局的
推动下，摩托车已从传统通勤工具逐
渐延伸至休闲、社交领域，呈现出年轻
化、智电化与国际化趋势，更成为年轻
人彰显个性的生活方式载体。

齐鲁车展的摩托车展台每日人流
络绎不绝。不少消费者直奔心仪的摩托
车展台，与销售人员深入沟通车辆性

能、配置细节及优惠政策。记者询问发
现，人群中既有刚考取驾照、筹备首辆
摩托车的“新手车主”，也有专程来看心
仪车型的骑行爱好者，一眼望过去，20-
30岁区间的年轻面孔成为消费主力。“想
找辆既能城市通勤，又能周末跑山的
车。”在川崎展区看车的“95后”王先生道
出了不少年轻消费者的需求。“摩托车
通勤更灵活”，作为刚步入职场的年轻
人，他选择摩托车不仅是为应对早晚高
峰的拥堵，更看重其能拓展生活半径的
属性，“周末和朋友一起出去，这种追风
的自由感是汽车给不了的”。

不远处，年轻宝妈李女士则把目光
锁定在大容量踏板车型上，她一边查看
储物空间一边说：“接送孩子上下学，摩

托车比电动车续航长，比汽车好停车，
价格也实惠不少，实用性特别高。”

“目前到店咨询、选购的客户，18-30
岁的年轻人占比最高。”BK2机车工作人
员冯先生介绍，以钱江品牌为例，其巡
航和仿赛系列推出的自动挡车型大幅
降低了骑行门槛，让更多新手能轻松上
手，这一设计对年轻群体极具吸引力。
在冯先生看来，当下年轻消费者有三大
鲜明特征：一是“功课先行”，对心仪车
型的参数、配置如数家珍；二是“一车多
用”，既追求日常通勤的经济性与便捷
性，又看重休闲娱乐时的性能表现；三
是“载体认知”，不将摩托车视为简单交
通工具，而是当作生活方式的延伸，对
智能配置、驾控体验要求更高。

青年主导 智电提速

齐鲁车展摩托展台呈现新趋势
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齐齐鲁鲁秋秋季季车车展展现现场场盛盛况况。。

99月月77日日，，22002255齐齐鲁鲁秋秋季季车车展展现现场场人人潮潮涌涌动动。。
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