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三大足球赛事开幕
各市已备好文旅“大礼包”

近日，2025年“齐鲁超赛”首战在淄博
打响，25000多名球迷来到现场观战。在场
外，体育场中心广场配套的非遗市集热闹
开集，传统手艺展示、淄博老字号和名优特
产展示、民俗表演等活动同步开展，吸引众
多球迷与游客参与。不仅如此，观赛球迷还
可持比赛票根在淄博海岱楼、红叶柿岩、马
踏湖等景区享受折扣、免票等游玩优惠。

而在9月20日，聊城在主场迎来德州球
队的挑战。德州的小孙对这场比赛关注已
久，他去聊城看球的同时在聊城玩了一
圈。而聊城也为观赛球迷们送上了旅游大
礼包，不仅在赛场设置非遗大集等文旅场
景，“齐鲁超赛”期间(9月20日至10月8日)，
观赛球迷只需持有效赛事票根，可在全市
51家A级旅游景区享受免票或折扣优惠，
其中36家景区实行免门票政策。

今年9月，山东“齐鲁超赛”、青岛城市
足球超级联赛(简称“青超”)、山东省大学
生足球超级联赛(简称“大超”)三大足球赛
事同时开幕，点燃齐鲁大地的激情。比赛

期间，不止淄博与聊城，山东各市均推出
特色旅游路线、优惠旅游大礼包等，邀请
球迷跟着球赛来旅行。

山东“赛事热”正酣
济南迈向“双马之城”

除了足球，山东各市一大批体育赛事
将在近期集中开幕。

今年9月至10月，威海将举办2025昆嵛
50超级越野赛、铁人三项世界锦标赛暨中
国·威海超级铁人三项系列赛等大型体育
赛事，威海征集了两批“跟着赛事去旅行”
活动合作景区、商家、消费场景共59个，积
极发展“赛事经济”。

同时，山东济南、临沂、泰安、威海等
多座城市将举办马拉松赛事，已收获大批
马拉松爱好者的关注和报名。以2025济南
(泉城)马拉松为例，自报名启动以来报名
人数再创新高。

上届赛事，参赛选手们对济南的美景
和美食赞不绝口，不少选手还在济南开启
了旅行，带火了“泉城游”。同时，今年济南

将继续延续“文旅+赛事”的办赛思路，将
举办“早餐跑”、“济马之夜”嘉年华、音乐
加油站、“济马流水席”等活动，推动体育
文旅融合再升级。

值得关注的是，济南今年还将向“双
马之城”(马拉松、马术)迈进。2025年国际
马术场地障碍赛将于9月底在济南举行，来
自十余个国家和地区的近300名专业骑手
将同场竞技。规模空前的“双马”将为济南
带来可观的影响力，高端赛事的“乘数效
应”将带动济南文旅及相关产业快速增长。

抢抓“赛事经济”
积极推动赛事文旅深度融合

如今，赛事参与者通常“一日参(观)
赛，多日停留”，在赛事举办地开启旅行已
经成为常态。赛事也早已成为展示城市风
貌、宣传文旅资源的窗口。济南马拉松路线
串联了大明湖、趵突泉、千佛山等风景名胜
和中央商务区等城市地标，奔跑的选手们可
沉浸式感受济南文化、生态、都市街区等多
元之美；参与青岛国际帆船赛的帆船运动员

们则可纵览青岛碧海蓝天的魅力。
在中国旅游协会副会长、山东省旅游

行业协会会长、山东大学旅游产业研究院
院长王德刚看来，“赛事+文旅”实际上已
经成为了产业融合发展的“黄金组合”，国
内已经有了诸如“村超”“村BA”等许多成
功案例，形成了非常好的示范效应，甚至
成为了当地旅游发展的新品牌。

“从上半年东营的匹克球比赛到近期
的‘齐鲁超赛’等掀起的‘小高潮’我们可
以看到，山东在体育文旅的融合发展实践
上有了很好的开局，可以说是‘高开高
走’。”王德刚表示。

在此背景之下，赛事已成为拉动消费
的重要引擎。据了解，今年山东计划举办
国家级以上赛事200场；5000人以上马拉松
50场、千人以上大型赛事500场；全年举办各
类体育赛事活动将超过9万场。截至目前，山
东今年已举办多个国际性重大赛事，多个

“老字号”赛事知名度和影响力不断提升，收
获颇丰。数据显示，今年上半年山东举办
500人以上赛事739场，带来直接经济效益
46亿元，间接经济效益达113亿元。

同时，山东抓住“赛事经济”机遇，不
断放大“票根经济”效应，将赛事与文旅积
极联动、深度融合。今年，山东上线“跟赛
事去旅行”小程序，全面整合赛事报名及
所在城市吃、住、玩等信息，还联合各大平
台为游客发放各类补贴9000万元；山东还
整合省内130家景区资源，推出“跟赛事游
齐鲁”好运山东一卡通，打造“赛事+旅游+
消费”一站式服务，为山东文旅产业发展
带来了新动能。

“山东应继续开发专业的体育赛事，
并与当地的文旅产业进行有机融合；同时
也要挖掘群众参与度高的、‘草根儿’基础
好的体育比赛，与文旅进行更密切的结
合。”王德刚认为，“目前，体育赛事带来的
客流为旅游发展带来增量。要做好‘赛事+
文旅’，未来还应在内容上深度开发，在产
品、业态、场景和服务模式上形成一体化
的新形态。”

“赛事热”带动“文旅热”
“齐鲁超赛”、马拉松等集中开赛，“跟着赛事去旅行”升温

9月，炎热的夏天已过，秋高气爽，
天气适宜。在山东，足球、马拉松等一大
批赛事集中开赛，吸引众多参赛者报名
参赛，城市活力迸发。与此同时，多地在
高标准举办赛事的同时，积极推动“赛
事+文旅”，举办多样活动、发布优惠措
施，让“赛事热”带动“文旅热”。

2025帆船周·海洋节暨海洋体育大会展示了青岛海滨之美。图源：青岛市文化和旅游局。
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银发族成错峰游主体
部分景区实现同比增长

今年9月，山东部分景区的表现却“不
淡”，迎来营收与客流双增长。比如，泉城欧
乐堡度假区。据泉城欧乐堡度假区副总兼
市场营销总经理孙家齐透露，截至9月15
日，景区收入和酒店收入同比去年都有所
增长。

为何旅游淡季会出现这一态势？数据
增长的背后，是景区丰富业态的有力支撑。
随着学生开学，不少游客选择在暑期与“十
一”假期之间的9月错峰出行，而老人与带
孩子的家庭正是这波错峰游的主力客群。

“当前，度假区已发展为一体化综合型
旅游目的地。”孙家齐介绍，泉城欧乐堡涵
盖梦幻世界、动物王国、海洋极地世界等多
元业态，适合全年龄段游玩，加之坤河国际
酒店投入运营后新增上千间客房，不仅提
升了度假区的客流承接能力，也为游客提
供了更丰富、多元、高品质的度假体验。

“磨刀不误砍柴工”
景区检修、考察两不误

9月是景区“修炼内功”的黄金期，各大
景区纷纷开展设施检修，部分景区还组织

员工赴省内外优秀景区考察“取经”，探索
“长红”密码。

近日，济南千佛山风景名胜区发布温
馨提示，千佛山索道于9月15日至9月17日
开展秋季维保，其间暂停运营。泉城欧乐堡
与济南方特东方神画除做好设备日常巡检
外，还对景区内设施、装饰等进行翻新维
护；山东文旅·灵岩寺景区完成了所有卫生
间的整体改造，着力提升游客游览体验；红
叶谷景区则全面排查安全隐患，内容涵盖
食品卫生、燃气用电、游乐设施维护等，同
时组织员工开展森林防火、溺水救援等应
急培训。

淡季也是旅游从业者交流学习的密集

期。山东文旅·红叶柿岩旅游区品宣部工作
人员李文惠介绍，9月景区已组织团队多次
外出考察，赴河北、河南、江西、武汉等地的
人气景区实地学习；山东文旅·灵岩寺景区
总经理石鹏也表示：“我们将组织员工前往
红叶柿岩等兄弟景区及省外考察，借鉴先
进经验。”

产品上新、活动筹备
全力冲刺“十一”与秋季市场

围绕即将到来的“十一”假期、中秋假
期及秋季旅游市场，各大景区提前布局，推
出特色产品与主题活动。

红叶柿岩旅游区借开园五周年契机，
推出首届“来红叶柿岩晒个秋”秋季主题活
动，打造“柿岩古村”与“云上的秋”两大沉
浸式主题场景。其中，山下的柿岩古村以

“田园晒秋风”为基调，用辣椒、玉米、南瓜、
稻谷等丰收果实装点青石巷；山上则构建
梦幻秋日童话乐园，通过大型艺术装置、枫
叶拱门、秋日风车等营造秋日氛围。同时，
景区还借鲁超联赛热度，推出“买赛事门票
赠景区门票”活动，打造“观赛+游玩”一站
式体验。

灵岩寺景区也在为节日市场蓄力，围
绕“十一”假期、中秋假期与银杏季，正打造
花海、晒秋景观及打卡装置，为游客带来新
鲜游览体验。红叶谷企划部工作人员贾敏
介绍，10月景区将开启第25届红叶节，届时
4000亩黄栌树、五角枫、红枫等红叶树种将
陆续“变装”，为游客呈现五彩斑斓的红叶
观赏体验。

“‘十一’假期，我们将以国风为主题，
打造”九州梦华、六艺八雅“古风穿越剧本
体验。百位NPC将身着华美古装，还原市
井百态与古礼风貌，游客可沉浸式参与剧
情，穿越千年时空体验传统文化的独特韵
味。园区全天候上演的”华彩非遗“缤纷演
艺同样不容错过，变脸吐火、狮吼东方等经
典非遗表演轮番登场，现场展示精湛技艺，
为游客解锁文化体验新方式。”济南方特东
方神画营销经理朱志莹说，目前相关散点
演出正处于编排与彩排阶段。

山东景区九月“淡季不闲”

9月，是传统
旅游淡季。秋意渐
浓，山东各大景区
却并未停下脚步。
一边推进景区设
备检修、开展市场
调研，一边紧锣密
鼓筹备特色活动、
焕新游览场景，全
力为即将到来的

“十一”假期、中秋
假期做足准备。

济南方特东方神画非遗演艺。
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