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市北区登州路啤酒街升级 以国际标准创建岛城新名片

全国首个啤酒文化休闲区萌育

早在1903年，英德两国商人合资开办啤酒生
产厂开始，青岛啤酒就扎根市北区，历经百年沧
桑，啤酒与青岛已紧密相连。2010年底，乘着市委
市政府“世界眼光、国际标准、本土优势”发展战
略的东风，市北区决定建设青岛啤酒文化休闲
商务区，丰富百年啤酒文化，方便游客休闲娱
乐。

在日前公布的“2011中国500最具价值品牌
榜”上，青岛啤酒以502 . 58亿元的品牌价值，再次
蝉联中国啤酒第一品牌，成为唯一跻身世界品
牌500强的啤酒品牌。凭借百年青啤品牌的声誉，
百年青啤文化的内涵，青岛啤酒文化休闲商务
区必将会为这片拥有百年历史的老城区注入新
的活力。

以前青岛人说起啤酒街，想到的就是登州路，
而今岛城啤酒街林立，却没有一个集商务、文化、购
物、餐饮、娱乐为一体的综合区域。专家们经过仔细
论证，认为市北区打造青岛啤酒文化休闲商务区具
有显著优势。据了解，市北区打造青岛首个文化休
闲商务区将围绕百年青啤老厂而建，总占地面积约

2 .63平方公里，处于市北区两大新兴商圈青岛中央
商务区和小港湾蓝色经济区之间。紧邻传统商贸中
心台东商圈、辽宁路商圈，天幕城、文化街、科技街、
婚纱街、台东三路商业步行街等多条特色街，是青
岛市区人气、商气最为旺盛的区域，为打造青岛啤
酒文化休闲商务区打下了良好的基础。

青岛啤酒文化休闲商务区在定位上避开与传
统商业街区的同质竞争，特别是与现已有一定规模
的啤酒城项目实现分工与错位，打造强大的室内游
乐功能，克服季节性影响，将成为内外结合、全天候
运转、主攻休闲商业及文化娱乐功能的城市消费中
心、人气中心。

在登州路上不仅有青啤一厂，还有青岛啤
酒博物馆。游客多会选择游览完博物馆后直接
在啤酒街上喝啤酒吃海鲜，所以一到旅游旺季
登州路上的游客就特别多，经常造成交通堵塞，
附近居民也很难拥有安静的居住环境。

据了解，青岛啤酒文化休闲商务区核心区
大部分是企业用地，拆迁难度相对较小。除青岛
啤酒厂之外，规划区内还有青岛印染厂、青岛丝

织厂、青岛公交电车公司、同泰橡胶厂、青岛交
运集团等企业。目前区域内的大部分企业已经
停产，企业土地整理、谈判工作也已取得阶段性
成果。以登州路啤酒街为中心，首批200户拆迁
居民已经开始搬迁。居住在登州路58号的张女
士说，每到旅游旺季，这里的居民受噪音干扰特
别严重。登州路58号和60号的居民涉及动迁，因
回迁的地方也在附近，所以居民都比较支持。

打造文化休闲商务区并非取缔登州路原本
的啤酒文化，而是让青岛啤酒从啤酒街流淌到
商务区的每一条街道，每一个角落。新增支路包
括南北向的沾化路和东西向的青啤路，道路断
面分别为13米和16米，同时将宁海路断面拓宽
至20米，以改善青啤一厂的货运交通进出条件，
规划范围内的威海路、华阳路、辽宁路、广饶路
等都为登州路分担了压力。

据了解，规划中的青岛啤酒文化休闲商务
区以青岛啤酒厂区为中心，厂内的大麦仓和烟
囱将成为地标性建筑，烟囱外立面将利用现代
光电技术进行改造，将来在晚上投射光束，使游
人无论身处休闲商务区的哪个位置都能看到，

感受到它作为“现代工业的方尖碑”的统领地
位，最终成为代言青岛的“城市名片”和“城市客
厅”。

以狂欢为主题的青啤市民广场，以高端休
闲为主题的青啤主题公园，以创意商业与都市

酒店为主题的青啤创意商业广场，将为市民提
供全新的休闲方式，娱乐功能也全面升级。市民
到青啤市民广场参加节庆活动，到青啤主题公
园观赏啤酒花植物，去青啤创意商业广场购物
更加方便，真正成为“市民广场”。

青岛啤酒文化休闲商务区在规
划过程中，充分利用地下空间建设停
车场、商业街等。结合地铁商业效益，
在靠近利津路地铁站点的创意商业
广场，进行地下一层整层的商业开
发，地下两层和三层则布局地下停车
场。规划中的步行环路贯通整个规划
区域的“青岛啤酒走廊”，由地面层和
架空层两个层次的环通步行系统构
成，串联各个街坊和大小广场，与地
面机动车交通分离，避免干扰并创造
独特的步行空间体系，成为城市生活
中最为活跃的区域。

在青啤市民广场，青啤主题公园
和青啤创意商业广场“三大核心主题
片区”的基础上，由步行环路沟通延
伸至第二圈层的三个功能区块，分别
为青啤创意商务广场、青啤创意文化
广场以及青岛天幕城。辽宁路以北接
受原昌乐路文化街的产业转移，提升
现有的文化市场功能，在空间上形
成与辽宁路南侧连通的文化内街，
高层部分则由商务办公和居住功
能组合而成，体现核心区第二圈层
的开发效益。

一杯啤酒品读百年青岛历史，一
条登州路迎接世界各地游客。而今，青
岛啤酒享誉世界，啤酒文化也为青岛
注入了浓墨重彩的一笔。青岛每年都
举办世界级的啤酒节，虽然目前青岛
啤酒街林立，但世界级的文化休闲商
务区却是空白。市北区抓住自身区域

优势，以国际标准创建全国首个以啤酒为主题的文化休闲商务区，着
力打造岛城新名片，整个核心区将于2014年建成。
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