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运河楼市·爱家
今日运河

本集一起探讨客厅的

软性配饰。杨先生家的装修

采用的是简约的设计风格，

力求将装修的元素、色彩、

材料、照明简化到最少的程

度。空间的架构有精准的比

例及细部来显现。装修后的

空间布局较装修前有较大

的变动。施工前客厅靠近窗

户的位置曾有一扇门，使得

客厅的空间不够方正和完

整，影响空调的安装。设计

师对客厅的格局进行了改

造，将原有的靠窗的门封

掉，从而解决了客厅不完

整、空调安装不便等问题。

改造后的客厅看起来很宽

敞，温馨舒适。

杨先生家使用的是深

色的地板，配以简洁的家具

和线条硬朗的木门，墙体面

以白色乳胶漆为主，搭配富

有质感纹理的纯色壁纸，用

白色、灰色、材料原色及金

属的冷光加上细节的点缀，

增加室内环境的活力。

客厅属于多功能区域，

灯光页需要根据其功能性

进行设计安排。日常生活时

需要均匀的照明，看电视时

需要较暗的灯光映衬，聊天

和聚会时又需要层次感分

明的灯光。客厅灯具如果太

多会显得凌乱，少了又会显

得单调，所以杨先生家在客

厅的中间安排了一组较亮

的光源，在不同的活动区

域，用轨道灯、地灯、小射灯

创造层次的变化，是整个空

间看起来丰富、优雅而不失

情趣。再配上壁画、饰品和

绿色植物，让整个客厅充满

了和谐温馨的情调。

在客厅的一侧，可以看

到一个别致的储物柜。这里

有很多各式各样的漂亮花

瓶，这些花瓶是杨先生花了

很多心思才从市场上淘来

的，风格各异、色彩斑斓，

客厅的正中电视柜上

排放着大屏幕的液晶电视，

客厅的另一侧摆放着沙发

和茶几，沙发是杨先生的女

儿选的，舒适宽大。茶几的

设计很特别，它采用弧形状

的曲线设计，和地板的颜色

完全一致，再配上白色的地

毯显得格外柔和，这个茶几

是业之峰的工人师傅制作

的。想象一下，坐在舒适的

沙发上，看电视、品茶、会

客、聊天，或者是静静地凝

视窗外的风景，这将是多么

温馨幸福的生活啊。

据了解，现在市场
上沙发的坐垫大体分为
两种，一种是带独立弹
簧的，一种是海绵的，
质量好的沙发两种坐垫
的耐久性都不错。检验
沙发坐垫的耐用性要先
看其回弹力，回弹力要
亲自去坐坐才能感受出
来，一般来说，人体坐
下后沙发坐垫以凹陷 1 0

厘米左右为最好。高密
度的海绵坐感会稍硬一
点，但不易变形，但是
坐垫的软硬并不能说明
海绵的好坏，高密度的
海绵弹性很高，用手压
下 有 一 种 发 弹 力 。 另
外，还需要试下海绵的
重量，高密度的海绵比
低密度海绵重。此外，
还可以多用手压一下扶
手和靠背等多个部位，
如果能明显感觉到木架
的存在，那么这套沙发
的填充密度不高，弹性
也不够好，当然耐久性
也会低一些。专业人士
介绍，一般高档沙发使
用的海绵密度应该在 4 0

公斤/立方米左右，而低
档沙发坐垫海绵密度有
的可能不到2 0公斤/立方
米，选购时可先询问销

售人员。
对于弹簧坐垫，一

个很简单的检验回弹力
的方法是：可以让身体
成自由落体式坐在沙发
上，如果身体被沙发坐
垫弹起两次以上，并且
听 不 到 弹 簧 发 出 的 响
声，那么证明沙发弹性
良好。

专业人员建议，一
般家用沙发选择海绵垫
子就可以，但是一定要
挑选整块海绵的，如果
是碎海绵拼接而成的坐
垫，可能会在使用过程
中出现凹陷、变形、坐
垫悬空突出等问题，这
种坐垫的寿命可能只有3
- 5年，而且内部会填充
一些发泡橡胶或者粘合
剂，散发气味损害人体
健康。检验是否整块海
绵可以用手轻压坐垫表
面，并轻轻滑动，检验
其表面是否平整和有无
接缝，也可以将坐垫掀
起来，拉开沙发套拉链
看看内衬包是否平整无
褶皱，如果填充海绵是
拼接而成，海绵之间一
定 会 有 色 差 及 拼 接 痕
迹，透过衬布可以大致
看出来。

格资 讯

日前，济宁联通宽带用
户突破50万户。自融合重组
以来，济宁联通将宽带业务
作为带动增收发展、服务经
济民生的重要“引擎”。目
前，济宁联通为全市90%以
上的宽带用户提供接入服
务。打造宽带精品网络。面
对信息时代日益增长的宽带
互联网需求，济宁联通不断
加大建设投资力度，2005年
实现村村通宽带，全市宽带
网络达到“无缝”覆盖；
2009年光纤延伸到所有行政
村，网络能力实现新的飞
跃；宽带互联网出口不断拓
宽，从 2 0 0 7年 1 0 G增长到
2010年80G，目前已经具备

了120G的出口能力。完善宽
带产品体系。济宁联通不断
丰富宽带产品种类，宽带接
入速度从2M到1000M，计费
方式包括计时的宽带精灵、
宽带假日和包年(多年)的趸
交 产 品 ， 接 入 方 式 包 括
ADSL、LAN和光纤入户
“光速wo家”业务。

50万的信任，50万的支
持，为回馈广大用户和社会
各界的信任和支持，济宁联
通组织开展了“跨越50万，提
速更精彩”活动，广大用户将
享受提速不加价、多年预存
更优惠等精彩服务，济宁联
通将携手50万宽带用户一路
同行。(贾璇)

软饰鉴赏之客厅 选择沙发垫 先试回弹力

联通宽带 50万的精彩

居易营销策划有限公司
是一家以房地产策划、销售
代理为主营业务的营销代理
企业。公司成立于2007年，
主要创始人均有10年以上房
地产营销经验。公司成立以
来，以其独特领先并适合当
地市场的营销模式及卓越的
项目运作和操控能力在山东
济宁房地产业界脱颖而出，
并迅速发展壮大起来，现公
司总部已落户首都北京。公
司成立至今依托济宁市场，
不断开拓发展，已经探索出
一套独特的项目运营体系，

可最大限度契合开发运营。
多年来与森泰地产、火炬地
产、瑞马地产、兴唐地产、
信昌置业等多家房地产开发
企业建立了友好的合作关
系，并与济宁各权威媒体保
持着密切的联系。

公司多年来积累了丰富
的实战经验，成就了济宁房
地产市场上的多个经典案
例：兴唐金茂大厦的逆市租
售、森泰御城·壹世界的拎包
入住、罗马假日的整合营销、
济宁地产史上首个日清盘奇
迹等等。（马敏）

居易 房产项目优秀运营商

11月26日下午，轻舟装饰
联合建设银行济宁分行、海尔
家电及42家建材、家具、家电
商家在济宁新体育馆共同举
办济宁首届家居装饰万人团
购节。

在短短的3小时，活动现
场到访客户1400人，签订合同
143户，交纳定金90户。这次团
购活动，最令人瞩目的是轻舟

装饰与各商家联合推出的超
低折扣和丰厚奖品。海尔空
调、彩电、冰箱、夏普小家电等
礼品为广大消费者带来惊喜
连连，购物超低折扣，让市民
尽享实惠。轻舟公司回馈老客
户，年终大奖价值12万元的家
庭轿车也首次亮相。

作为中国装饰第一品牌，
由轻舟装饰发起的“万人团购
会”已经成功闭幕，本届“家
居装饰万人团购会”以“家
装团购”为主题，彰显了轻
舟装饰先进的家装文化和高
品质的服务，赢得广大市民
的一致好评。(张宁)

济宁首届家居装饰万人团购节成功举办

古希腊哲学家赫拉克利
特早就警告过我们，“人不
能两次踏进同一条河流”，
有些情感一旦逝去便无法弥
补，对家人的照顾更是如
此。

1 1月 2 8日起，两组以
“爱家”为题材的公益宣传
片登陆央视和各大卫视黄金
时间，分为孩子版本和父母
版本，都以“爱，经不起等
待”为主题，用冰雕的融化
陈述家人老去，年华易逝，
强调大众对红星美凯龙所倡
导的“爱家日”的认知和情
感共鸣，旨在唤起公众对亲
情的重新审视。

爱家日公益宣传片登陆
央视，唤醒爱家情结

“我们总以为自己还年

轻，一切来得及。忙于事业
的时候，想当然的认为周围
事 物 会 时 空 停 滞 的 等 待
我。”

爱家日公益宣传片创意
源自爱家日线下冰雕展示活
动，通过孩子版本和父母版
本两个系列来演绎“爱，经
不起等待”的故事。

在孩子版本中，孩子的
形象会随着时间流逝慢慢融
化掉，意在强调子女的成长
经不起等待。爱家日公益宣
传片播出以后，多数的父母
深受震撼，表示自己曾经也
忽略过孩子的成长。社会竞
争日益激烈，为人父母者事
业高升之时，孩子也在步步
成长，长时间的忽略，会丢
失父母在孩子心中的位置。

“所有的失落和空缺到
最后一定会集中爆发”，年
近不惑王先生提到，“因为
在儿子的成长阶段陪伴太
少，现在他有事很少与我交
流”。诚然，父子的血缘关
系密不可分，但后天的关怀
也极为重要。当孩子漠然的
时候，请先叩问自己，给过
他足够的时间和爱么？

树欲静而风不止，子欲
孝而亲不在。父母版本的爱
家日公益宣传片表现的则是
已近老年的亲人们对天伦之
乐的渴望。

整支公益宣传片通过倒
叙的手法，在一颗颗冰融化
的水滴，又回到冰身上时，
用冰块雕刻的一家三口，跃
出画面，其乐融融地享受天

伦，仿佛时光倒流一般。可
是时光一逝不返，我们还能
再用“等到什么时候，我再
如何如何”这些空头支票来
回应父母亲情吗？亲情无法
等候，爱家不要口号，只要
行动。

这两则别出心裁的公益
宣传片一时间成为热议的话
题。而通过公益宣传片的形
式唤醒国人对家的关爱，不
仅表明红星美凯龙在品牌文
化上进行了大胆的创新，也
充分说明红星美凯龙对公益
的持续关注，并以实际行动
践行企业公民的社会责任。

红星美凯龙爱家日品
牌，让公益深入人心

“生命就像藏在泥土内
的种子和根茎，绽放在外的

花叶纵有荣枯，地下的生机
却永远长存。”在红星美凯
龙董事长车建新看来，公益
活动绝不是一朝一夕的即兴
之举，而是长久的行为，根
深蒂固的意识。

除了本次爱家日公益活
动，作为“中国行业最具影
响力品牌”之一，红星美凯
龙25年来一直致力于回馈社
会，成立了“红星光彩基
金”，用于扶危济困、帮老
助残、抗洪救灾、光彩事
业、希望工程、“温暖工
程”、“双拥工程”、慰问
革命功臣上，已先后累计捐
款超过3500万元。2010年，
红星美凯龙和中国人权发展
基金会合作成立和谐家庭基
金，将公益理念拓展到家庭

人权。
在今年6月，在红星美

凯龙25周年庆典上，红星美
凯龙向共青团中央中国青年
创业就业基金会捐赠2500万
元，成立红星美凯龙爱家专
项基金。红星美凯龙总裁车
建新先生表示，“红星美凯
龙是我一手创立起来的，我
也希望通过红星美凯龙爱家
基金推进更多青年创业和就
业，引导青年树立正确的就
业观、家庭观。”

对红星美凯龙而言，公
益不仅仅是回馈社会，更是
一种智能商业模式，此种双
赢的“贸易模式”必将带领
红星美凯龙迈入更为优质高
效的成长过程。

(孙超)

11月26日晚，2011济宁
市“首府杯”青年歌手大奖
赛决赛在济宁市运河音乐厅
隆重举行，经过激烈的角
逐，18个奖项全部产生。济
宁市委宣传部副部长张 、
济宁文联主席王道雨、副主
席侯建以及济宁音乐家协会
的主要领导为获奖歌手颁
奖。

本次大赛由济宁市音乐
家协会、济宁市森泰房地产
开发有限公司、济宁市金茂
房地产开发有限公司联合主
办，并由济宁居易营销策划
有限公司承办。比赛旨在展
示济宁青年风采，为济宁青
年歌手搭建一个展示自我、
挑战自我的平台，也为济宁
人民奉献上了一场多年来难

得一见的音乐盛典。
为了体现比赛的权威

性，7名评委全部为中国音
乐家协会的会员，同时也都
是济宁音乐家协会的知名专
家，专业的评委团成为比赛
的又一亮点。而本次冠名的
开发项目“首府”，以其鲜
明的新中式风格、高端的定
位、优良的品质、皇家园林
景观设计等在济宁已经是家
喻户晓，开发单位森泰地
产、金茂地产在专注房地产
开发之余，一直积极举办各
种文艺类、公益类活动，本
次活动是今年继与济宁中区
电视台联合举办的“阳光宝
贝、阳光少年少儿才艺大赛
“后赞助的又一文化活动。

进入决赛的18名选手虽

然风格各异，但是每一个都
实力不凡，他们既有来自中
国音乐学院、天津音乐学
院、曲师大等高校的“学院
派”，也有专业演员、教
师、工作人员等身份的“歌
唱达人”。美声、民族、通
俗各种唱法同台竞技争奇斗
艳，《我心永爱》、《春天
的芭蕾》、《母亲在，家就
在》等等一曲曲美妙的歌曲
被选手们演绎得灵动而精
彩，他们用真情唱响了当代
济宁青年的风采。

大赛特等奖最终17号选
手张媛媛获得，奖得钢琴大
奖，一等奖 2名、二等奖6

名、三等奖9名，也分别获
得平板电脑、音乐手机和
MP5，同时还获得对应的奖

杯及证书。
本次比赛得到了济宁市

电视台、济宁市中区电视

台、济宁日报、齐鲁晚报、
济宁新闻网等各媒体的全程
报道；济宁市摄影家协会的

专业摄影师们也用镜头记录
下一个个彩的瞬间。

（马敏）

爱家日公益宣传片登陆央视，红星美凯龙呼唤爱家行动

2011济宁市“首府杯”青年歌手大奖赛圆满结束

摄摄影影 郭郭毅毅
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