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齐齐鲁鲁酒酒水水

春季糖酒会刷新参会人数、成交额等多项纪录

鲁酒扬起振兴大旗
四月的滨州梨花盛开，处处勃勃生机。15日，有着“鲁酒

发展晴雨表”之称的山东省春季糖酒商品交易会在这里隆
重开幕。扳倒井、景芝、泰山、兰陵、古贝春、趵突泉、花冠、孔
府家、景阳冈、百脉泉、天地缘、洛北春、红太阳、孔府宴等
2300余家酒水、食品企业亮相此次春交会。据统计，为期三天
的展会期间共有近7万余人次到会，成交额超过32亿元，均刷
新了山东春季糖酒会纪录。

外省经销商到会增多

河南郑州的小周是一位80后
的经销商，展会现场他一边咨询
一边纪录，并与同来的伙伴小冯
不断交流着自己的想法。“做酒水
代理时间不长，去年是我自己来
的，考察了几家酒厂，今年有几个
朋友也想做，于是我们一起来
了。”记者从现场了解到，今年春
季糖酒会到会的外省客商明显多
于以往，他们大都像小周这样想
代理几款鲁酒产品。

“昨天晚上8点多刚进家门，就
有一个陌生电话打过来，是一个沈
阳的经销商。他准备代理我们的全
系产品，今天一早就赶到会展中心
我们的展位，已经签了意向书。”泰
山酒业五岳独尊市场总监吴修刚
告诉记者，他感觉今年来的外省经
销商普遍呈现两大特点，“第一目
标十分明确。他们前期已经对意向
企业的情况都十分了解，这次来主
要是了解代理政策。第二，自身实
力较强。我刚接触的几个经销商他
们在本省都已经做的很好，上世纪
90年代也做过鲁酒的代理，现在看
到鲁酒振兴的势头又想抢先占下
这块蛋糕。”

鲁酒发展蓝图更明确

“鲁酒要振兴首先要做的就
是给自己定好位。我们鼓励有条
件的企业走向全国，并不意味着
让大家一股脑都往外冲。家门口

还没做好，拿什么走向全国？”山
东省糖酒副食品商业协会薛剑锐
几年前曾对记者讲过自己对鲁酒
企业走出去的看法。

说起目标明确，会上各企业负
责人的回答已经清晰的描绘出了
鲁酒发展蓝图。扳倒井集团副总经
理张辉作为山东省糖酒副食品协
会副会长主持了本届糖酒会开幕
式，他说：“国井、扳倒井一个文化两
个品牌，以浓香、高端芝麻香两种香
型，布局全国。当前，中国国井·中国
国香——— 唯一芝麻香有机白酒等
新亮点已经被业界广泛认可，扳倒
井正面临着新的战略发展机遇期。
随着扳倒井古城址修复工程开工
建设，国井扳倒井历史文化生态酒
业综合区全面启动。国井将成为中
国高端白酒品牌。”张辉介绍时说。

“花冠集团近几年的发展已
经在鲁西南地区站稳了脚跟，今
年我们准备进一步扩大在山东的
市场占有率，再做几个重点市场
进一步覆盖全省。”花冠集团副总
经理郑海峰介绍了花冠集团今年
的规划。同样先布局省内再谋篇
全国的还有天地缘酒业，“天地缘
集团是一个综合性的民营企业，
和兄弟企业相比我们进入白酒行
业时间不长，但发展速度之快受
到了业界的认可。天地缘集团去
年刚刚建成自己的酱香型白酒基
地，清香型基地日前也已经动工。
利用集团的人脉、渠道等多种资
源，先布局山东再谋篇全国，多种

香型并进是我们的发展思路。”天
地缘酒业总经理董义明介绍到。

转方式调结构如火如荼

14日下午，糖酒会开幕前一
天，景芝酒业2012年经销商大会
召开。会上，景芝酒业董事长刘全
平介绍：“2011年，景芝酒业积极
实施‘调结构、转方式，超发展’战
略，以引领鲁酒振兴为己任，实现
了‘三年翻两番’和‘省内强势’的
阶段性战略目标。特别是省长质
量奖、中国驰名商标的获得，将景
芝酒业推向一个新的里程碑。”

不仅仅是景芝酒业，百脉泉、红
太阳这些鲁酒企业也都在积极调
整自身的产品结构。在百脉泉展位，
清照淡雅系列产品被摆在了突出
位置，“今年春节期间推出了这款产
品，市场反馈比较不错。今年我们将
以百脉泉生态原浆、清照两大系列
产品为主导，梳理经销商及经销商
渠道，为今后的稳健发展打好基
础。”百脉泉酒业副总经理马业准告
诉记者，转方式调结构将是企业今
年的工作重中之重。

“这是我们刚推出的产品，红
色经典1921和红色经典1949，作为
高端产品我们本想先各生产200

箱试探下市场的反应，没想到品
鉴会之后订单已经到了500箱”。
红太阳酒业楚经理言语中透露出

“转方式调结构”的甜头。

优胜劣汰“冰火两重天”

琅琊台，山东老八大名酒之
一。在糖酒会主会场，记者转了几
圈之后才在一个不起眼的位置看
到了琅琊台的展位。展位前咨询
的经销商更是寥寥无几，与现场
火爆的气氛形成强烈的反差。“琅
琊台以前多火啊，一提起小琅高
谁不知道，现在是不行了。”有路
过的经销商感慨道。

在颐阳酒业的展位记者看
到，原本不大的展厅被分割成了
颐阳补酒和文登学两个展区。即
便如此依旧显得门可罗雀。据了
解，颐阳酒业近年来在保健酒市
场受到劲酒、白金酒的挤压，其白
酒市场更备受竞争对手挤压。前
不久推出“国学——— 文登学”试图
以国字号来振兴市场最终还是在
一片质疑声中“烟消云散”。

“鲁酒要发展不可能是齐头
并进，更不可能出现皆大欢喜。此
消彼长是市场的自然规律。发展
快的企业必然要影响到小企业的
发展，甚至是生存。大树底下不长
草就是这个道理。出现冰火两重
天的现象看似对某一个企业是不
好的，但从鲁酒振兴全局来看是
历史发展的必然。”山东白酒品牌
推进委员会秘书长告诉记者。

2011年5月，山东省经贸代表
团到台湾考察，国家开发银行山
东分行行长于泽水随行带去了景
阳冈赖茆酒。在答谢宴上，景阳冈
赖茆酒获得了台湾工商界的好
评。尤其引起了台湾乡林集团董
事长赖正镒的关注，因他和赖茅
酒的创始人赖正衡是本家。

赖正镒询问，景阳冈酒厂和
贵州赖氏家族有什么渊源，是怎
样联合起来酿酒的？于泽水介绍
说，赖正衡重孙赖贵山先生怀抱
重振赖茅酒的宏愿从南洋回到家
乡兴办酒厂，但在茅台镇没有找
到合作伙伴。1983年，赖贵山先生
在报纸上看到景阳冈酒厂生产的

景阳冈陈酿很受消费者喜爱，并
被誉为“南茅 (茅台 )北虎 (景阳
冈)，随之对景阳冈酒厂产生浓厚
的兴趣，在广泛深入地研究之后，
赖贵山先生派儿子赖世伦到景阳
冈酒厂考察。从进料，到酿酒，再
到储酒，最后再到样品陈列室，都
考察的非常仔细，最终于1985年
同景阳冈酒厂联合成立“贵山联
合酒厂”，专管生产赖茆。该酒既保
持贵州茅台的传统风味，又有中药
健身的特效，产品一上市就被誉为

“山东茅台”，成为山东省政务、商
务高端用酒。据说在商标注册公告
时还出现了一个小插曲，为了和茅
台区别，1992年，国家工商局、山东

省工商局、贵州省工商局、茅台酒
厂、景阳冈酒厂五方商定，茅台酒
厂用“赖茅”，景阳冈酒厂用“赖
茆”，同音同意不同形。

赖正镒先生了解到这些情况
后非常高兴，于同年8月10日和于
行长一行到景阳冈酒厂考察。当
他们得知赖茆酒采用九次蒸煮，
八次发酵，七次取酒，储藏时采用
复窖工艺，其“正甲醇和乳酸乙酯
含量明显高于出口茅台酒”时，于
是提出了合作意向。

考察团临走时，景阳冈酒业
徐怀谦董事长送给了赖正镒董事
长四箱赖茆酒，赖董事长品尝后
大加称赞。 (刘进文 杨风华)

景阳冈赖茆酒台湾受捧

本报记者 李克新 王丛

记者 王丛

“兰陵美酒郁金香，玉碗盛来琥珀
光”。作为鲁酒代表之一的兰陵美酒可
谓家喻户晓。据了解，在上世纪90年代
兰陵曾经红遍大江南北，随着鲁酒受秦
池事件的影响，兰陵也由全国市场撤回
了省内，低谷时期甚至仅保留了鲁南的
一些市场。

这一切兰陵集团副总经理尹辉都
是见证者。上世纪90年代，作为兰陵集
团驻四川办事处负责人的尹辉，真切的
感受了鲁酒的大起大落，用他自己的话
说，“鲁酒的集体失语，成就了川酒的江
山一片红。但多年之后我们回头再看，
其实那只是舆论传播对鲁酒产生的一
个误区。”然而市场只承认“胜者为王”，
从不相信眼泪。

在刚刚结束的春季糖酒会上，兰陵
集团再次引起的业界的关注，成交额、
签约意向客户都走在了鲁酒前列。据统
计，兰陵集团今年1至3月份销量同比增
长40%。作为鲁酒老四大名酒之一的兰
陵王酒再次以数字宣誓了自己的“王者
归来”。在鲜花和掌声的背后，没有人会
知道兰陵的王者回归之路走了十年，也
没人知道这十年是如何的艰辛。而这一
切，兰陵领头人陈学荣既是指挥者，更
是参与者。

17日下午，刚刚参加完山东省春季
糖酒会闭幕新闻发布会的陈学荣来不
及停留，急忙踏上回程的车。电话中，他
向记者讲述了兰陵今年的市场规划：

“一是要深耕省内市场，特别是鲁南、鲁
西、鲁中；二是继续扩大在省外市场的
占有率，近几年我们在江苏、安徽、浙江
三个省做的不错，今年重点规划了广
东、广西、福建三个大区。力争在未来2

至3年内实现大的突破，并成为兰陵集
团未来健康发展的有力支撑。”

“下半年一个重要活动就是经销商大
会。今年随着我们面向全国招商力度加
强，又有很多外省的经销商找到我们，像
这次省糖酒会期间就有不少经销商过来
洽谈。他们普遍反应对于像兰陵这样有着
深厚历史文化底蕴的知名企业在省内外
都有很好的基础，通过努力重新布局全国
不是问题。”

通过采访，记者感受到了兰陵目前强
劲的发展势头，和很多鲁酒知名企业一
样，兰陵王酒迎来了自己发展的春天。“做
市场自然要有竞争。兰陵集团已经做好了
充分的准备，我们通过这几年的积累、调
整，可以说具备了再次走向全国的条件。”
陈学荣说。

一个诗仙李白作诗赞誉的酒，一个
具备鲁酒代表品质的酒，一个红遍大江
南北的酒——— 兰陵王酒在这个春天，播

种下希望的种子，
并宣示了自己的

“王者归来”。

兰陵“王者归来”之路
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糖糖酒酒会会展展厅厅人人流流涌涌动动

近日，记者在山东省春季糖
酒会上看到，德国啤酒第一品牌
科隆巴赫正式登陆山东，并开始
了招商工作。济南百年荣誉商贸
有限公司董事长荣中稳介绍，德
国作为啤酒发源地之一有着悠
久的酿造历史，此次在山东区域
招商主要是高端为主，并将在大
型卖场铺货。“好闺女不愁嫁”，
对于这款产品的市场调查已经
结束，从反馈情况来看，口感很
受消费者欢迎。

（本记）

格行业新闻

德国啤酒

第一品牌亮相糖酒会
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