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聚焦

“大船”一周掘金五亿
国产片要崛起，

本报记者 倪自放

怀旧、3D只是一个壳

经典可做不同解读

3D版《泰坦尼克号》引
发观影狂潮，“怀旧”被认为
是主要推动力。山东新世纪
电影城总经理刘芝宝认为，
怀旧确实是部分“70后”甚
至“80后”走进影院的原因
之一，微博上流传着一句话，

“15年前一起看《泰坦尼克
号》的那个人，你现在还和他
(她)在一起吗？”确实很能激
起看过该片的人的怀旧心
理。刘芝宝说，因为怀旧看
3D版《泰坦尼克号》的观众
确实有，“但根据我们在影院
的观察，在该片的观众群里，
怀旧者所占比例并不大，票
房如此高，并不是怀旧者拉
动的。”刘芝宝表示，此前“怀
旧”并没有让修复版老电影
取得市场成功，“修复版《新
龙门客栈》《倩女幽魂》《大闹
天宫》的票房，可以用非常差
来形容。”

本报和鲁信影城联合举
办的3D版《泰坦尼克号》影
迷网上调查结果也显示，因
为怀旧看这部电影的观众，
在受访者中所占的比例不过
三成。

3D效果，被认为是 3D
版《泰坦尼克号》的号召力之
一，毕竟，中国大多数电影观
众了解3D电影是从卡梅隆
的《阿凡达》开始的。但我省
多位受访的影院经理都表

示，3D版《泰坦尼克号》的效
果说不上好，“《阿凡达》的效
果是拍出来的，3D版《泰坦
尼克号》是转制的，效果确
实一般。3D 提高了单张票
价，但并不是吸引人的噱
头。”

济南百丽宫影城经理董
文欣表示，怀旧、3D对于“大
船热”而言只是一个壳，经典
的魅力才是吸引如此多的新
老观众走进影院的主因，

“《泰坦尼克号》貌似讲述了
一个爱情故事，但15年前它
出现在中国观众面前的时
候，它包含着诸多深刻的人
文内涵，可以说深深地影响
了一代人，并超出了影迷的
范畴，这毫不夸张。”

电影学者、山东艺术学
院副教授王颖也认为，《泰坦
尼克号》无疑是一部经典，而
经典是永恒的，它的特征之
一就是可以被不断地做不同
的解读，“《泰坦尼克号》中的
经典爱情故事15年前感动了
许多人，对于现在没看过这
部电影的年轻人来说，他
们会因为很好奇而去看。
而对于部分怀旧者来说，经
历了15年的岁月，自己的生
活发生了很大变化，爱情可
能已经遥远，通过看经典电
影重温爱情也算是一次精神
旅行。”

并非人傻钱多

中国观众品牌忠实度高

初步估计，截止到本周
末以前，3D版《泰坦尼克号》
在全球范围内的票房约为2
亿美元，中国内地贡献了其
中约一半的票房，越超“世界
第一票仓”北美，那是3D版

《泰坦尼克号》出品方所在
地，于是说中国市场人傻钱
多的声音多起来，说卡梅隆
不过是炒炒冷饭，就忽悠如
此多的中国观众走进影院。
对此，董文欣说，3D版《泰坦
尼克号》在中国火不假，但说
该片在北美受冷遇也不符合
实际情况，3D版《泰坦尼克
号》在北美的票房和口碑也
都位居前列，只不过没有一
直排在第一罢了。

董文欣承认，中国电影
观众看的好莱坞大片虽然不
够多，但并非人傻钱多，而是
中国观众的品牌忠实度非常

高，“相对于北美来说，中国
电影观众的视野可能没那么
开阔，了解认知的品牌导演
也不多，但忠实度比较高。比
如3D版《泰坦尼克号》，这部
电影15年前在中国口碑就非
常好，后来该片导演卡梅隆
又拍了全世界都认可的《阿
凡达》，从对《泰坦尼克号》
15年前口碑的认可以及对
卡梅隆的认知看，中国观
众追看3D版《泰坦尼克号》
非常正常。”

也有观点认为，中国
观众过于跟风。多位接受
本报记者采访的影院经理
表示，3D版《泰坦尼克号》
的发行和宣传力度，与中
影引进的其他好莱坞电影
相比变化不大，“观众都是
自发性来看片，与市场营
销的关系并不大。”

其实《泰坦尼克号》1 5
年前在中国取得3亿多票房
时，中国电影界的心态就非
常纠结。董文欣回忆说，当
时谢晋导演看了《泰坦尼克
号》后，感慨电影必须走商业
大片之路，据说他筹备了1亿
资金拍摄商业大片，但最后
也没有拍成。另一名资深电
影人刘芝宝回忆说，当时张
艺谋看了《泰坦尼克号》后

说：“给我这么多钱，我也拍
不出这样的商业大片。”而
张艺谋尝试商业大片，则是
5年后的2002年，那一年，他
的《英雄》毁誉参半。

电影学者、山东艺术学
院副教授王颖表示，《泰坦
尼克号》在故事文本方面，
就是商业大片的经典教科
书，“高校电影专业学商业
大片的故事架构，必须提到

《泰坦尼克号》，它就是一部
电影工业作品，是流水线上
的一个件，它的每一步都是
严格按照传统的编剧理论
来 设 立 的 ，决 不 越 雷 池 一
步，比如在情节上，穷小子
和富家小姐的爱情故事，这
是世界文学永恒的主题。而
人物设置，除了穷小子和富
家小姐，还得有对手 (露丝
的未婚夫)。在故事发展上，

有相遇，有铺垫，起承转合，
有 最 后 的 高 潮 。”王 颖 说 ，

《泰坦尼克号》的故事非常
俗套，或者说非常通俗，而
这是商业大片的第一要素，

“所谓商业的，必须是大众
喜爱的，了解的，大众喜爱
的东西才能取得商业成功，
也就是高票房。”

王颖表示，在全世界范
围内做商业大片最成功的

还是好莱坞，以好莱坞为代
表的美国文化，在全世界范
围内都是最强势的，“好莱
坞电影冲击的不光是中国
电影市场，全世界范围内哪
个国家的电影工业、电影文
化能与好莱坞相比呢？不管
其中的原因如何，这都是现
实。对于中国电影而言，必
须承认这种现实，然后学习
它，才有超越的可能。”
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主流观众群

只认好莱坞电影

在山东新世纪电影城总
经理刘芝宝看来，3 D 版《泰
坦尼克号》超出大家预期的
火爆，其实也代表了目前中
国 电 影 市 场 的 一 个 普 遍 现
象，“说白了，相当多的主流
观众群，也就是 2 0 岁左右的
观众群主观地认为，好莱坞
的片子都是好看的，国产片
好看的没几个。”根据一项权
威调查，中国电影观众的平
均年龄是 21 . 6岁，也就是说，

“ 80 后”、“ 90 后”是中国电影
的主流观众群，就 3 D 版《泰
坦尼克号》而言，那些 15年前
30多岁看过《泰坦尼克号》的
人，如今再进影院看电影的
所占比例相当小。

刘芝宝说，相当多的“80
后”、“90后”观众在最初接触电
影时，较多的是通过网络看好
莱坞电影，这种习惯影响了他
们以后对电影的选择，“好莱坞

电影票房高，并非3D版《泰坦
尼克号》一个，《碟中谍4》也轻
松过了好几个亿的票房。”

本报和鲁信影城一项针
对3D版《泰坦尼克号》的网络
调查也显示，超过 7成的影迷
看该片的理由，是因为“好莱
坞电影完美的剧情、制作和画
面。”

济南百丽宫影城经理董
文欣认为，以3D版《泰坦尼克
号》为首的好莱坞电影确实强
大，中国电影确实不够强，但
好莱坞的强大是拿其最优秀
的作品和中国大多数作品相
比较得出的结论，“并非所有
的好莱坞作品都强大。能够引
进到中国的好莱坞分账大片，
基本上是好莱坞商业电影里
的佼佼者，以好莱坞最强大的
几个巨无霸来对比中国电影，
好 莱 坞 电 影 的 优 势 非 常 明
显。”

国产电影

差了一个等级
国产电影的孱弱，也是3D

版《泰坦尼克号》独霸市场的原
因之一。3D版《泰坦尼克号》上
映前一个月的时间里上映的国
产电影有二十多部，此时中国
电影整体票房的低谷便是明
证。

王颖也认为，从 2 0 0 2 年
的《英雄》开始，中国商业大片
时代已经十年有余，但目前中
国电影的商业化程度远远不
够，大部分中国导演还是喜欢
自我一点，没有真正学会拍商
业大片，比如下月初即将上映
的王小帅的《我 11》就属于小
众作品，“这就是一部自传电
影，讲述三线子弟的故事，但
中国有多少人有过三线的经
历？大众没有认同感，如何花
钱去看？”

董文欣也表示，从整体制
作水准上看，国产片与好莱坞
大片还差着一个等级，“这是全
面的差距，因为中国电影的工
业化流程根本就没有建起来，
技术、资金、专业技能等都有小
作坊的痕迹。中国内地曾经和
香港搞合拍，现在合拍片已成
主流，香港带来的经验并非好

莱坞的对手。我们现在貌似不
缺资金，但三亿两亿的投入和
好莱坞动辄十多亿的投资还是
差着档次，退一步说，即使我们
现在不缺钱，谁敢拿出十几亿
让小作坊团队去操作？”

以3D版《泰坦尼克号》为
例，其3D效果虽然是转制的，
但 3D的每个分镜头都经过重
新设计和考虑，300多位工程
师用了一年多时间才完成，花
费超过 1 8 0 0 万美元。且不说
1800万美元就是一部中国式
大片的投入，其专业的“高标
准”，也是国产修复版老影片
不能相提并论的。曾执导过
电影《风声》的高群书也承认

“国产电影真没法和好莱坞
相比”，中国导演们都恨不得
2 0 天拍完一部电影，然后成
为 黑 马 ，一 下 就 整 个一两亿
票房。“试想，有谁敢拿出那样
的钱，那样的时间，那样的科
研态度去打磨一部电影呢？”
黑马可以有但无法常有，中国
电影人最缺乏的就是老老实
实“研制”电影的态度，而这恰
恰是发展电影所必需的，也是
规律。

银幕数、3D票价

助推票房

刘芝宝分析说，从技术和
硬件手段看，3D版《泰坦尼克
号》票房之高超出业界预期，
银幕数量增长迅猛、3D 票价
相对较高的因素，也应该被考
虑进去。

刘芝宝说，银幕数量增加
对中国电影票房的贡献，之前
被有意或无意地忽视了，但实
际上近两年中国电影票房的增
长，特别是3D银幕的普及，对
票房的增量贡献最大，“2011全
年，全国新建影院803家，新增
银幕3030块，增长速度分别为
近40%和近50%，较2011年票
房总数从100亿增长到130亿近
30%的增长速度要高出至少10

个百分点。也就是说，票房的高
增长是通过银幕数高增长以及
电影平均上座率的下降来实现
的。3D版《泰坦尼克号》既可以
保证超高的平均上座率，又生
逢电影院数量大爆炸的年代，
所以能够产生一个超出业界
预期的票房数字。”

刘芝宝认为，3D的票价优
势也是3D版《泰坦尼克号》票
房较高的市场推动力，一部3D
电影的票价，通常情况下要高
出2D电影票价的30%至50%不
等，“3D版《泰坦尼克号》在济
南各家影城的全价票都在60元
以上，很多国产小片的全价票
才40元。”

并非中国人傻钱多
老实“研制”是必需的

“知道这条大
船的票房会不错，
但 没 想 到 会 这 么
猛。”在 3D版《泰坦
尼克号》以 7天 5亿
的票房结束首周放
映后，国内电影界
发 出 了 如 此 的 惊
呼。业内估计，该片
冲击10亿票房的可
能性非常大。

为什么“一碗
冷饭”能如此轻松
盖过所有国产大片
的风头？中国人傻
钱多？怀旧的力量
难道真的如此大？
诸 多 的 疑 问 诞 生
了。

本报记者采访
多位电影业界、学
界人士，向走进影
院的观众做调查，
力图还原“大船热”
的文化精神原因和
市场土壤。

好莱坞电影

在全世界都强势

精
神
分
析

市
场
土
壤

▲济南的影院出
现了观众排长队买票
的景象。
本报记者 王媛 摄

狂热之下有隐忧

影院运营可能

被好莱坞绑架

本报记者 倪自放

以 3D版《泰坦尼克号》为首
的好莱坞大片票房大卖，最高兴
的应该是中国的影院，我省多位
影院经理在接受本报记者采访
时也表达了类似的观点，“ 3D版

《泰坦尼克号》上映前，是影院票
房收入最低谷的时候，3D版《泰
坦尼克号》一来，上座率几乎达
到情人节期间的水平，票房翻了
好几番。”

不过也有清醒的影院经营
者表达了自己的忧虑，称如果好
莱坞电影扼杀了国产电影，影院
运营就可能被好莱坞分账大片
绑架。

山东新世纪电影城总经理
刘芝宝说，中国现在每天至少有
一个新影城 (八九块银幕 )出现，
这是全国电影总票房不断上升
的原动力之一，但如果好莱坞大
片越来越多地涌进来，并且都像
3D版《泰坦尼克号》那样强，中国
影院只能为好莱坞电影做嫁衣。

“表面上看，电影院放电影赚钱，
放什么片都无所谓，好莱坞大片
票房高，冲击的是国产电影票
房，影院一样可以赚钱，但这只
是理论上的赚钱。随着好莱坞分
账大片数量和分账比例的提高，
如果国产片毫无还手之力，好莱
坞分账片覆盖中国影院，中国影
院只能依靠放好莱坞电影生存
时，就存在好莱坞制片方挟片要
求提高分成或暂时性退出的危
险，到时候，中国影院存在着任
人宰割的潜在危险。”刘芝宝称，
但愿自己是杞人忧天。

业内人士分析说，这种潜在
的危险是存在的，今年好莱坞电
影就提高了分账比例，而在世界
多个国家和地区，包括我国的台
湾地区，好莱坞电影一度垄断当
地影院。

年轻观众被杰
克和露丝的爱情深深
吸引。
本报记者 戴伟 摄

导演卡梅隆凭借《泰坦尼克
号》和《阿凡达》在中国赚了个盆满
钵满，是中国电影观众心目中好莱
坞大牌导演的代表。
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