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打折扣、推套餐、赠豪礼、炒概念

“五一”家电促销，还是老一套
本报4月23日讯 (见习记者

石伟) “五一”假期临近，家
电销售的传统促销季也随之到
来。22日，记者在淄博市各大家
电卖场调查采访中看到，为了
促销，商家和卖场所采取的无
非还是打折扣、推套餐、赠豪
礼、炒概念等传统促销手段，与
往年相比并无太大区别。

在银座电器淄博中心店，值
班经理李天舒给记者展示了一份
迎“五一”庆双节的初步活动方
案，记者看到，8折、7 .5折、甚至5折
成为家电促销活动中的最大亮

点。国美电器中心路店店长郑曙
光先生也告诉记者，国美电器迎

“五一”也主打折扣牌，折扣额
度在8 . 5折—8 . 8折之间，而部分
品牌最低也能做到8折。

在卖场开展的一系列折扣活
动以外，商家自身推出的购买

“套餐”、赠礼品等促销方式，与
往年相比也是“涛声依旧”。据苏
宁电器海尔空调专柜的工作人员
杜女士介绍，今年他们总体的折扣
力度能达到9折，除了直接打折以
外，海尔家电还推出了购买“套餐”
的优惠活动，四类套餐形式优惠力

度不一，顾客可以自由选择。国美
电器则直接采取的是“预交定金10

倍返还”的方式进行促销，通过直
降+豪礼的形式来吸引顾客。

除去日常的促销模式，商
家仍然在炒概念上下足了功
夫，据记者观察，3D技术、云智
能、绿色环保等概念也再次成
为商家热衷宣传的主打招牌。

“除甲醛系列是我们海尔空
调今年推出的新品，我们会免费
给客户提供检测服务，让消费者
看到实实在在的效果。”苏宁电器
海尔空调专柜杜女士对记者说，

现在家电销售不再仅仅打价格
战，竞争的核心已经转移到了产
品节能环保的功效上。

银座家电卖场李天舒也告
诉记者，现在电视机多以高端
产品为主，像海信电视“云智
能”成为大卖点。同样，国美电
器郑曙光先生说，年前的时候
3D技术开始流行并逐渐被消费
者接受，所以今年卖场开始主
打3D功效的宣传，而现在洗衣
机、冰箱也可以跟空调一样有
变频的了，因此变频节能也将
逐步成为产品宣传的新优势。

很多商家利用“五一”节假日这个商机，打出了
各种打折促销的招牌。 本报见习记者 姜文洁 摄
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