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见习记者 陈卓然 孟萌

中国葡萄酒消费进入“战
国时代”！记者调查发现，在琳
琅满目的葡萄酒市场中，进口
葡萄酒依托多品牌、多产地、
多口感以及灵活的经营方式，
开始大肆抢滩中国消费者餐
桌。再加上国产葡萄酒品牌至
今没有产生向心力，也没有价
格优势，过半市场拱手让给了

“外来和尚”。

“外来和尚”好念经

记者在位于历山路附近

的某大型商超看到，卖场内
专门为进口葡萄酒开辟了独
立展位，卡斯特、伊莎贝拉、
菲利普斯罗斯查尔德、卡柏
莱、红袋鼠等知名品牌赫然
在列，产地更是覆盖了法国、
加拿大、澳大利亚、智力、南
非等国。在卖场内记者见到
了前来采购的李先生。李先
生表示，由于工作关系需要
经常应酬，饮用葡萄酒便成
了不错的选择，“进口葡萄酒
价格合适口感也不错。主要
是国内葡萄酒没有大品牌，
拿一款国内的酒别人一看都

知道什么价位，选择国外同
价位的葡萄酒有的甚至口感
要更好一些”。

销售人员告诉记者，目
前 卡 柏 莱 、主 舵 者 、法 国
CASTEL等进口葡萄酒销量
比较不错。有的已经超过同
等价位的国产酒。

海关数据显示，2011年济
南进口葡萄酒数量为3074321

升，价值1339万美元，同比上
涨近一倍。

进口葡萄酒性价比胜出

有权威数字显示，2010年

至2014年葡萄酒市场销售额
的将有20%左右的增长。这个
增幅中，进口葡萄酒的增幅
占到总增幅的70%。

业内人士介绍，进口葡
萄酒这个“外来和尚”能够有
如此巨大的增长决不仅是靠
其“外来”这个名头，更重要
的是其优良的品质以及较高
的性价比。

“一瓶优质的进口葡萄
酒价位在200元左右，相比之
下国产的很多葡萄酒价格比
这还要高。消费者虽然对酒
庄之类的属于不懂，但通过

品鉴之后，优劣自分”北京德
龙宝真酒业葡萄酒事业部负
责人告诉记者。

另据了解，从2004年1月
份开始，我国的进口葡萄酒
关税大幅降低达30%。使进口
葡萄酒的成本降低，市场竞
争力增加。

同时，葡萄酒更多的是
一种文化，进口葡萄酒的产
地文化也是吸引不少追随者
的重要原因。

国内葡萄酒企业调整战略

市场的反应直接影响

厂家的布局和决策。有媒体
报道，国内最大的葡萄酒制
造商张裕集团，已经开始调
整其产品结构，做葡萄酒的
同时也在加大其白兰地的
市场占有率。 “不将鸡蛋
放进一个篮子里是商海之
道。白兰地与白酒一样属于
世界八大烈性酒之一，进口
葡 萄 酒 的 冲 击 、白 酒 的 火
爆、令很多葡萄酒企业调整
结构，加大白兰地的推广力
度可以理解。”山东白酒品
牌推进委员会秘书长告诉
记者。

多品牌、多产地、多口感的进口葡萄酒大肆冲击国产葡萄酒零售市场

葡萄酒“外来和尚”唱主角

想不到名不见经传的茅
台葡萄酒暴利程度竟远超白
酒兄弟。日前，一宗商标侵权
官司牵出茅台葡萄酒出厂价
与零售价相差数十倍，令消费
者和业界震惊。

内幕：38元出厂零售

1668元

茅台葡萄酒厂家与经销
商的一场官司，揭露了葡萄
酒行业的暴利现象。近日，一
份《全世好(北京)贸易有限公
司产品情况表》显示，这家茅
台葡萄酒曾经的代理商，从
茅台葡萄酒有限公司拿了4

个品种的“盛世佳酿”：“盛世
佳酿五星贵宾楼单支精品”
每盒单价32元；“盛世佳酿橡
木桶解百纳单支精品”每盒
单价28元；“盛世佳酿92小产
区解百纳单支精品”每盒单
价38元；“盛世佳酿92国尊双
支精品”每盒单价66元，每支
(瓶)33元。

而北京市方圆公证处出
具的公证书披露了某武汉经
销商在阿里巴巴网站销售上
述4款产品的批发价格。其中，
批量出售“盛世佳酿92小产区
解百纳单支精品”的价格为每
瓶826─1280元，建议零售价
为1668元。

有市民听闻后表示：“批
零价差40倍，不可想象啊！”

调查：国产酒罕见数

十倍暴利

据了解，目前国内酿造
品质最一般的葡萄酒的原
料成本最低约为6000元左右
一吨。照此计算，每瓶750ml

装葡萄酒的仅原料成本就
不低于4 . 5元。

“再加上包装、人工、储运
等成本与企业合理的利润率，
只要不是兑水、色素调制的，
即使品质最一般的国产葡萄
酒，大工厂的高产能灌装线出
来的那类，出厂价也应在十几
元的水平，”一位浸淫国内葡
萄酒行业多年的老行尊告诉
记者，“出厂价30几元的酒，应
该说它的品质相当普通，处于

基础大众消费的档次。”
某国内知名葡萄酒企

业相关负责人表示，整体而
言，国产葡萄酒的价格相对
于进口葡萄酒要透明得多，
利润空间也“比较靠谱”，类
似出厂价几十元的酒卖到
上千元这样的情况应该说
只是罕见的个别现象。他明
确谴责这种“不靠谱”的损
害消费者利益、扰乱行业正
常秩序的做法。

记者调查获悉，以广东销
量领先的一款长城葡萄酒为
例，在各大超市的售价都在29

元上下，而这款酒的进货价则
维持在18─20元之间。批零价
差不足10元，加价率约50%，确
实非常“靠谱”。

经销资格成香饽饽

记者调查时了解到，郑
州茅台葡萄酒销售有限公
司与全世好公司签订的合
作协议显示，获得代理资格
的全世好公司，需先缴纳200

万元条码费和60万元任务保
证金。

录音资料显示，颜世国曾
在与驰誉公司法定代表人、运
营总监丁涛的通话中，很担心
自己失去代理资格，说“只要
保住了我和茅台的经销商关
系，该赔多少我赔多少”。

郑州茅台葡萄酒销售有
限公司与全世好公司签订的
协议约定，全世好公司3年内
需要达到6000万元销售额，3

年以后销售额需在2400万元
基准上，以每年25%的速度递
增。如果完不成任务，郑州茅
台葡萄酒销售有限公司将扣
罚全世好公司的保证金，如全
世好公司不能如期缴纳罚款，
将被取消代理资格。这正是颜
世国担心的。

茅台葡萄酒公司总经理
钟怀利曾有过公开言论：茅台
葡萄酒公司的营销策略之一，
就是通过给予代理商更多盈
利点，刺激经销商的积极性，
借此提升销量。记者联系上颜
世国，他称“我不负责销售这
一块了”，随后挂断电话。

内幕爆料茅台葡萄酒罕见暴利

38元葡萄酒

出厂价卖1668元

茅台葡萄酒的暴利只
能算得上是葡萄酒行业的
冰山一角。看看市场上动辄
几百上千的葡萄酒产品，避
开其质量如何不谈，从运作
模式上看，很多葡萄酒都以
其时尚的外表、“高贵”的身
份来赢取暴利。也正是因为

此，中信国安、华泽、联想控
股等才瞄上了这块大蛋糕，
纷纷收购酒庄推出自己的
产 品 。冰 冻 三 尺 非 一 日 之
寒。如此以来对葡萄酒行业
将是一个致命的打击。原本
小众的消费群体会进一步
缩水。 (本刊综合)

格记者点评

日前，经山东省科学
技术厅审批，山东省纯粮
固态发酵工程技术研究中
心正式落户扳倒井集团。
它的组建必将为集团及省
内产学研相结合的白酒技
术 创 新 体 系 建 立 提 供 助
力，同时进一步强化企业
技术主体地位，提高创新
能力，以期对省内白酒行
业技术创新产生强大的示
范带动作用。

研究中心确定在扳倒
井，是山东省科技厅为进一
步加强科技创新平台建设，
积极推进战略性新兴产业的
需要。扳倒井之所以能够获
得此项荣誉，得益于集团多

年来对科技研发的高度重视
和不断追求。2011年10月10

日，集团董事长、总经理赵纪
文荣获“中国酿酒大师”荣誉
称号，成为山东白酒行业唯
一的“中国酿酒大师”。在赵
总的带领下，集团现拥有中
国第一品酒师、中国唯一的
井窖工艺、大世界基尼斯之
最酿酒车间等三项中国第
一。有全国技术能手、国家
级评酒员、中国白酒酿造科
技专家、山东省首席技师等
在内的全国一流白酒酿造
团队；扳倒井技术中心现为
省级企业技术中心、中国白
酒复粮芝麻香研究基地；重
视品牌建设，把“国井”品牌

打造成为中国白酒高端品
牌。扳倒井先后荣获“国家
地理标志保护产品”、“中
华老字号”、“中国芝麻香
型白酒领军企业”、“中国
低 度 浓 香 型 白 酒 著 名 企
业”、“中国食品工业质量
效益奖”等多项荣誉。“国
井”被认定为“中国白酒复
粮芝麻香型代表”、“中国
芝麻香型白酒代表”。2011

年扳倒井与中国食品发酵
工业研究院、山东省食品
发酵工业研究设计院等建
立战略合作。参与承担“十
二五”大型国家科研攻关
项目。并有中国食品行业
唯一的中国工程院院士孙

宝国加盟扳倒井研发，芝
麻香白酒研究上升为国家
科技发展战略。2 0 1 1年 1 2

月，扳倒井集团生产的“芝
麻香型、浓香型白酒”顺利
通过有机认证，成为全国
首家芝麻香型有机白酒生
产企业，也是山东省的首
个有机白酒生产企业，改
变了山东没有有机白酒的
历史，也为国井扳倒井品
牌增添了含金量。此次山
东省纯粮固态发酵工程技
术研究中心正式落户扳倒
井，将推动固态发酵工程
技术研究步伐，促进纯粮
固态发酵白酒技术的创新
发展。 （永训）

近日，中国白酒行业泰
斗级专家梁邦昌先生、中国
酿酒工业协会原理事长耿兆
林先生与国家级调酒大师吴
晓萍女士一道，品评鉴赏了
文君酒现代风尚、尊华格调
之美。

再次莅临文君庄园，梁
邦昌先生感慨颇多，“文君酒
总是在不断创新，上次来文
君我品尝到了‘甜润幽雅，蕴
含众香’，这次来我又看到了
传统与现代结合的白酒新饮
法。”耿兆林先生也坦言：“文
君酒步伐稳健，以酿造更适
合现代消费需求的白酒为己
任，实属不易。”

在追求品质创新的同
时，文君酒在饮法上也在不

断推陈出新，推出柠檬果香、
风尚甜点、以及冰饮等极具
现代特色的新饮法，使得文
君酒口感更丰富，既不影响
其醇甜的口感，同时众香均
衡，益显幽雅，触发多方位感
官，获得不同以往“品”酒的
快乐和享受。

亮点一：花果香愈

浓——— 柠檬果香

柠檬汁与柠檬片的加
入，让文君酒花果香味愈发
浓厚。加入少量的柠檬汁，将
使文君酒液的柔厚感变重。
加入柠檬片，则又是一番风
味，柠檬的清新气息与酒液
协调，芳香盈鼻，在饮下后，
甜爽后味充溢口腔。

亮点二：雅韵留齿

芳——— 风尚甜点

文君酒与花式糕点、小
食搭配也有特殊风味。搭配
杏仁馅淡奶油糕点，甜润舒
适的酒香伴随淡奶油的口感
迅速蔓延铺开，杏仁的香味
之后，果香弥漫开来，妥帖舒
适。文君酒还可与其他坚果
类糕点搭配，一口点心，再品
美酒，两者味道瞬间融合，口
感柔润，奶油味、醇甜味均有
提升。

亮点三：杯酒梅花

绽——— 现代冰饮

白酒冰饮已属罕见，
而 文 君 酒 的 冰 饮 更 具 特

色。冰镇之后的文君酒，低
温刺激令味蕾活跃，突出
文君酒的源于自然发酵的
甜和净。

在饮用适当加入冰块
也是不错的选择。冰块入
酒，一如花朵在酒中绽放，

“文君酒加冰块，可充分调
动人的视觉、嗅觉、味觉，
三觉一体，香味悠长，冰爽
透彻。”根据吴晓萍女士的
解读，冰块的加入改变了
酒液中原有香味物质分子
结构，令酒液放香更快，闻
之香气扑鼻而来。冰块融
化后，酒液略微稀释，却丝
毫不影响其醇甜口感，同
时众香均衡，益显幽雅。

(文君)

文君酒：尊华格调 品味传统

一品景芝的密码
提及景芝，人们便会

想到美酒。没错，作为鲁酒
的领军人物，景芝酒业利
用景阳春和一品景芝两大
利器在市场上取得了一个
又一个的佳绩。资料显示，
2 0 1 1年景芝酒业的白酒销
售收入突破 1 2亿，今年一
季度销售业绩更是喜人，
完成全年2 0亿的销售目标
如同探囊取物，景芝酒业
在通往百亿俱乐部的道路
上大步向前。如此傲人的
成绩必将有过人之处，此
次对景芝成功密码的探寻
正是基于最为核心的酿造
工艺。

万物萌发的四月，记者
慕名来到景芝酒业进行寻
访。一进这座有千年积淀的
古镇，每次呼吸当中都会感
受到美酒的芳香，景芝醉人

的魅力可见于此。作为芝麻
香的领军人物，一品景芝在
继承代代相传的酿酒古训
后，创新发展了工艺诀窍，简
单可以概括为24个字：清蒸
续渣，泥窖砖底，大麸结合，
多微共酵，三高一长，精心勾
调。按照流程，介绍如下：

首先的工序是清蒸续
渣。经过严格把关采购回来
的原料进行粉碎后，先用优
质的水源润料，再与刚出甑
的热槽按比例混匀，闷堆，蒸
料。稍后，通风凉渣，加水、加
曲和生香酵母以做成酒坯。

接下来便是芝麻香型白
酒工艺的创新改革——— 高温
堆积。根据一年四季的气温
变化，工人会适当调节堆积
高度和堆积形状，以有利于
粮糟的老熟，当堆积槽表面
生出大量白色斑点，酵母菌

大量繁殖，即可翻堆入池，采
用此工艺可使有益菌大量繁
殖，同时抑制有害细菌的生
长。

然后是把堆积后的酒坯
入窖发酵。一品景芝的芝麻
香与其独具特色的窖池密不
可分。窖池采用泥底砖窑，既
有别于浓香型白酒的泥窖发
酵，又有别于清香型白酒的
砖窖发酵，使一品景芝乙酸
乙酯的含量高于其他香型白
酒，经过四十五天的发酵后
便可高温蒸馏。

最后便是长期贮存，精
心勾调。蒸馏出的原酒必须
在地窖中贮存老熟，一般情
况下，芝麻香型白酒需贮存
三年以上的时间才能达到

“一品三味”的口感。景芝人
在长期的摸索中准确掌握了
贮存过程中的变化规律，确

立合理的贮存时间，使酒体
达到丰满醇厚以及独特的芝
麻香味。 （陈卓然）

山东省纯粮固态发酵工程技术研究中心落户扳倒井
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