
五一促销季，家居卖场推出打折、返现、送礼、抽奖等

卖场推优惠 哪家价更低
□本刊记者 朱俊义

今年五一是许多家居卖场志在必得的重要

促销节点，因此许多卖场将促销的时间提前到

了4月21日。当消费者将全部的注意力集中到价

格之上的时候，家居卖场促销的成败关键就在

于价格了，哪家家居卖场的价格更低，将会在

今年五一的促销战中取胜。
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大品牌价格统一

对于各个家居卖场的促
销信息许多消费者看不懂，
这家卖场返现10%，那家卖场
返现15%,还有的卖场返现12%

等等。这种返现的不同是否
会造成价格的差异，为此记
者采访了著名沙发软床品牌
顾家家居的高总经理，她说：

“我们顾家沙发软床，在济南
知名的家居卖场都有店，如
果因为家居卖场的返现不同
而价格有别，就会造成价格
上的混乱，因此顾家沙发软

床在济南的价格都是统一
的，不会因为卖场的不同价
格有别。”

在济南几乎所有的一线
品牌都参照这条原则来执行
统一价格，特别是3 . 15、五一、
十一这种促销节点，但知名
家居卖场自己联合一线品牌
做的促销活动是个例外。一
般而言，全国知名的家具建
材品牌入驻济南时，都会选
择在居然之家、红星美凯龙、
银座家居、欧亚达家居开店，
其他的家居卖场则很少考
虑，主要原因是其他家居卖
场经营环境较差，品牌档次

也较低，虽说可以做“孩子
王”，但毕竟在“孩子堆”里，
在档次较低的家居卖场中对
品牌的提升有害无益。

小品牌价格混乱

今年济南家居建材行业
受房地产行业影响较大，许
多小品牌难以为继，大品牌
受到的影响相对较小，因此
许多低档次的家居卖场中撤
店的较多。相反，许多大品牌
在知名的家居卖场中继续扩
店。如：今年春季，百强家具
在银座家居中心店三楼开了
500平米左右的旗舰店，友联·
为家红木家具同样在银座家
居中心店四楼开了400多平米
的店面。在济南许多小的家
具建材品牌由于只有一个店
面，因此价格经常变换，让消
费者摸不着头脑，有时候小
品牌的价格低的超出消费者
的预期，一位从事家具行业
十几年的资深经理人王先生
告诉记者：“小的家具品牌价
格混乱大至有两个原因，小
品牌家具一般来自小型家具
生产厂家，由于生产不规范、

木材和辅料用料差，因此综
合成本低于大品牌，可以调
整价格的空间较大，这是其
一；其二是今年市场形势不
好，小品牌为了迅速撤店处
理尾货，价格较为灵活。”

比较价格的技巧

对于建材产品，有许多
品牌的价格是虚高的，如：同
样是座便器，通常济南家居
市场中1000元以下的为低档
次的产品，1500元左右的为中
档次的产品，3000元左右的为
高档次的产品。但如果某品
牌标出了10000多元，是行业
中相同产品价格的数倍，则
说明该产品存在较大虚高。
座便器、地板、橱柜和木门的
价格相对透明，比较起来相
对容易，是否虚高消费者很
容易看出来。

家具价格把握的难度相
对较大，通常比较的原则
是：相同档次的比木材，相
同木材的比厂家。如：同
为一线家具品牌的百强和
华典家具，消费者比较这
两个品牌的家具是应当注重

看，两者所选用的木材的树
种种类和用料的多少。如果
业主认准了某种木材的家

具，可以比较多个品牌，选
择相同木材的一线品牌的家
具则比较可靠。
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