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财经

交强险市场对外资开放
车主或告别“理赔难”

据新华社电 4月30日公
布的《国务院关于修改〈机动
车交通事故责任强制保险条
例〉的决定》对《机动车交通事
故责任强制保险条例》进行了
修改：“保险公司经保监会批
准，可以从事机动车交通事故
责任强制保险业务。”新规自5
月1日起开始施行，这标志着

中国正式向外资保险公司开
放交强险市场，中国保险业进
入全面开放阶段。

交强险是指由保险公司
对被保险机动车发生道路交
通事故造成受害人(不包括
本车人员和被保险人)的人
身伤亡、财产损失，在责任限
额内予以赔偿的强制性责任

保险。由于中国加入世贸组
织时未承诺允许外资公司经
营强制保险业务，外资公司
一直被挡在交强险业务的门
外。在中资险企独霸车险市
场的情况下，“理赔难”一直
备受广大车主诟病。

据悉，目前在华外资财
险公司有21家。由于交强险

业务一直未放开，目前只有
少数几家经营商业车险业
务。受访的多家外资保险公
司表示，正在做多方准备，试
水交强险市场。“只有具备了
销售交强险的资格，我们才
能真正进入车险市场，独立
自主地开展业务，分享商业
车险的蛋糕。”一家外资公司

负责人表示。
事实上，占财险市场规

模约七成的车险，一直是财
险公司最大的业务收入和利
润来源。

“目前市场上的龙头保
险公司比如人保、平安、太保
等由于具备强大的营销和服
务网络，基本上不会受到影

响，但中小公司或将受到较
大冲击。”北京工商大学保险
系主任王绪瑾说。

这些年实在是被繁琐的
车险理赔弄怕了，如果外资
公司在效率和服务方面能比
本土企业更好，即便价钱高
一点，也会考虑外资交强险
产品。”车主冯先生表示。

本报济南5月1日讯
(记者 崔滨) 在连续下跌
12周后，我省生猪价格首次
出现小幅上涨。山东省畜牧
局数据显示，上周全省生猪
价格为14 . 06元/公斤，环
比增长1 . 08%。在国家发布
生猪价格波动应急预案和

“五一”消费高峰的刺激下，
我省猪肉价格有望继续小
幅反弹。

山东省畜牧兽医信息
中心对全省25个集贸市场
价格定点监测，上周全省生
猪平均价格为14 . 06元/公
斤，环比增长1 . 08%，同比
下降4 . 3 5%。猪肉价格为
23 . 90元/公斤，环比增长
0 . 08%，同比上涨1 . 70%。

山东省物价局价格监
测中心数据显示，4月27日，
全省超市五花肉价格为每
公斤24元，相比前一周上涨
了0 . 14元/公斤；其中聊城
超市五花肉价格为全省最
高的25 . 6元/公斤。

山东省畜牧局人士
表示，我省生猪价格在连
续下跌 1 2周后首次小幅
上涨。主要因为“五一”小
长假带动猪肉消费进入
小高峰；另一方面，由于
春节前腹泻疫情造成仔
猪大量死亡，近期大猪供
应出现不足，从而推动猪
肉价格走高。

省畜牧局人士预计，近
日国家发改委等六部委联
合发布并启动《缓解生猪市
场价格周期性波动调控预
案》，将适时启动政府冻猪
肉收储工作，对于猪肉价
格反弹起到了推动作用，
但目前我省猪源充足，终
端市场消费尚未完全恢
复，猪价上涨乏力，预计短
期内猪肉整体仍将延续窄
幅上涨态势。

本报济南5月1日讯 (记者
崔滨) 1日起，快递服务国家标准
正式实施，这一千呼万唤始出来
的新国标一扫快递行业顽疾，成
为广大消费者最关心的问题。但
在实际执行中，最受关注的“先验
后签”和“时效延误”，依然成为难
以解决的顽疾。

快递行业新国标中规定，快递
的包裹用户可以先查验后签收。然

而1日上午，家住省城浆水泉路上的
顾女士接到了签收快件包裹的电
话，虽然她一再要求快递员开包检
查再签字，但依然被拒绝。

对于先验后签，省城某快递
公司的快递员刘先生告诉记者，

“当面开箱检查，对客户和我们都
是好事，因为能避免很多纠纷。但
是一到像‘五一’这样的节假日，
每天派件都在70件到上百件，每

天工作都要10个小时以上，根本
等不及客户一个个开包检查。”

虽然“先验后签”还是“先签后
验”一直是快递行业争论的焦点，但
根据国家邮政局最新公布的数据显
示，今年以来，快递业投诉的主要问
题，集中在快递延误上，约占全部投
诉的一半左右。

本月实施的新国标中，同城快件
应在3天内送达，而省内异地和跨省

快件应在7天内送达。对此，省城多家
快递公司工作人员表示，如果不赶上
春节或网购促销活动，基本上都可以
达到新国标规定的时效要求。

但部分快递员表示，如果赶
上春节、“五一”这样的假期，不少
单位都休假，“积压的快件只能晚
几天派送，有时就会超过一个星
期。如果这类快件被认定为延误，
就比较冤枉了。”

节日消费拉动

猪价连跌

十二周后反弹

快递新国标本月实施

同城3天未到算延误

周六福诉周百福侵权，激辩傍名牌

珠宝品牌咋多姓“周”
周大福、周生生、周大生、周六

福、周大金、周百福、金六福……这
么多以“周××”“××福”格式命名
的珠宝品牌，他们是“兄弟品牌”吗？
到底谁有真料，谁是傍名牌？广州市
中级人民法院近日受理的一宗“周
六福”告“周百福”侵犯商标权、不正
当竞争二审案件，引发各界对市场
上存在不少“近似品牌”的质疑。

案例

周六福诉周百福侵权

近日广州市中院开庭进行二
审的周六福告周百福一案中，周六
福诉称广州周百福侵权。而周百福
则辩称，周六福就是香港知名产品

“周大福”的“山寨版“，原告商标就
涉嫌“傍名牌”、不应当受到法律的
保护。周六福还表示，如果说周六
福傍周大福的名牌是侵权，难道周
百福傍周六福就不算侵权吗？

乱象

姓周的珠宝都差不了？

周大福和六福都是香港著名
的珠宝品牌，在香港和内地有众多

连锁店。但在各大商城、商业旺地
甚至大街小巷，还有不少名字类似
的珠宝品牌零售店：周大生、周六
福、周大金、周百福、金六福。尽管
其在官方网站上均自称“名牌”，但
记者也发现，不少珠宝公司真正成
立的时间是在2000年以后，而这些
品牌之间也没有“亲戚关系”。

热衷购买珠宝的朱女士告诉
记者，在选择珠宝的时候，她也会
挑选品牌，比如她知道香港周大福
很早以前在广州就很出名，后来出
现了很多“姓周”的珠宝品牌，如果
不进一步向销售人员了解，就会认
为其是周大福的“兄弟”。

说法

难认定商家恶意欺诈

对于哪些是名牌，哪些是山
寨，不仅普通消费者难以辨认，广州
市中院知识产权庭庭长黎炽森也表
示“不好说”，要根据具体案件审理
才能辨别。但消费者买了傍名牌的
产品，也不好认定为商家欺诈。

2011年，广州工商部门监测发
现，近三成珠宝饰品和逾四成玉石
商品质量不合格，其中涉及周六

福、金六福等多个品牌。若消费者
误解了珠宝品牌的关系而购买珠
宝，商家是否涉嫌隐瞒甚至欺诈消
费者呢？黎炽森指出，“如果是以自
己工商登记的名义提供的，主观上
并没有让消费者产生误解的恶意，
从消费者权益的角度来看并没有
构成恶意欺诈。”

庭长观点：

认定“傍名牌”要具体分析

那么，如何认定傍名牌？广州
市中院知识产权庭副庭长梁小琳
则认为，“如果傍名牌进入诉讼，要
问清楚为什么选这个牌子的名
字。”梁小琳指出，审查是否存在仿
冒经营商品中的特有名称、包装装
潢，重点审查品牌先后的问题。比
如周生生开了那么多年，后来出现
的商家为什么还要起周××的名
字，例如创始人就是周××，这就
有它合理的因素。但如果整个经营
的股东里面都没有一个姓周的，主
观上就有“傍名牌”的嫌疑。其次，
还要考虑铺面装潢、公众认可程度
等因素，再综合判断是否“傍名
牌”。 (据《信息时报》)
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