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车展折射国内车企不成熟

在汗如雨下的炎炎夏
季，人被晒了无非是变黑
点，秋天一过又会变白；上
火了无非脸上长几粒痘痘，
多数人连“疤痕灵”都不需
要并不会留下任何痕迹。在
这样的天气里，我们可曾想
过也给自己的爱车卸下一
些让它们喘不过气来的“华
而不实的大衣”呢。过分保
养和宠爱汽车并不是一件
好事，别让你的车子因为过
度保养而得了“富贵病”。

一家4S店的售后工作

人员向笔者介绍，以往有不
少车主以为给爱车用“补
品”总是有益无害，谁知，用
了“补品”后，爱车反而“中
毒”。很多号称能增强动力、
减低油耗的燃油、机油添加
剂，不但没有广告中吹嘘的
功能，反而会加剧发动机的
磨损。

提醒：轿车是一种非常
精细的产品，对燃油、润滑
油、制动液和冷却液等都有
相应的技术指标要求。车友
如需添加或更换应选用汽

车生产厂家指定或认可的
正规产品。

勤保养不等于会保养

过度或者不恰当的爱
护有时效果适得其反，这也
是为何越是用心保养，爱车
却越是“未老先衰”的重要
原因。日前，一项调查发现，
女性车主由于对汽车知识
缺乏，加上爱惜车辆，比男
性车主更容易对车辆过度
保养。结果显示，约四分之
一车主对自己的车辆“宠
爱”过度。另外我们还发现，
过度爱车，给爱车吃各种

“滋补品”等，都容易使您的
爱车患上“富贵病”。

专家解释，就像人们洗
澡过于频繁，会导致皮肤干
燥、老化一样，给爱车“洗
澡”过勤也是同样的道理。
如果洗车过多，车漆容易

“早衰”。洗车用的抹布夹带
的泥沙划伤车漆，也是原因
之一。在调查中发现，约有
20%车主容易过度保养，特
别是洗车次数，他们平均每
周在两次以上。

提醒：车主可以在后备
厢里放一支鸡毛掸子，有点

灰尘就用它来解决，这样可
大大减少洗车的次数。而且
鸡毛掸子不容易积泥沙，掸
灰时只要稍加注意，就可以
避免划伤油漆。

过度热车，损耗更大

虽然天气热起来，但是
不能因为爱惜车辆，特意长
时间热车。

专家介绍，秋冬季早晨
开车热车，已被车主认可为
一条实用的用车经验。不少
老司机更是养成了早上必
须热车的习惯。调查中发
现，约有三成车主在原地长
时间怠速热车，以为爱车像
人一样，热过身了运动起来
更有精神。事实上，原地长
时间怠速热车不仅效果有
限，而且还会加速三元催化
装置等部件的老化。一般情
况下，只需要不到一分钟的
热车时间就足以。

提醒：多位专家都表
示，正确的热车方式应是在
汽车发动之后，只要机油灯
熄灭即可慢慢行驶，但不能
大踩油门，一直要等水温到
达正常温度时才可加快速
度。

两年一次的北京车展上
周在顺义开幕，官方消息显
示，本次北京车展共展出车辆
1125辆，全球首发车120辆，均
创历史纪录，此外展出面积也
创纪录。北京车展已成世界最
大车展，与国际五大A级车展
平起平坐……类似的声音开
始出现在媒体上。

如果仅从首发车数量、跨
国企业的重视程度和参观人
数来看，北京车展当之无愧应
成为世界最大的车展。不过，
一方面北京车展逐渐被国内
外认可为全球最重要的车展
之一，另一方面国内的汽车企
业却没有显示出相应的国际

化参展水平，很多汽车企业依
然在用以往参加汽车展销会
的方式参加国内车展。

现在的北京车展已经比
以往几年安静多了，但仍有
些汽车企业把展台的音响开
到最大，甚至不顾旁边正在
开发布会的邻居。音响里放
出的巨大声响和拥挤的看车
人群让人心烦意乱，无心认
真看车。

一项网络调查发现，去
看车展的观众中有超过五成
是去看车模的。车模，绝对是
中国车展的一大特色。倒不
是说国外车展没有车模，但
中国车展车模数量之多、穿

着之暴露，恐怕无“展”能及。
甚至一些媒体也看到了这个

“人气定律”，借用某些缺少
底 线 的 做 法 博 得 观 众 的 眼
球。一些知名车模确实会引
起围观，但那些真正想好好
看看汽车的人，却根本就靠
近不了他想看的车。不能理
解，在汽车企业眼里，真的就
是人越多越好吗？

去年底的东京车展给记
者留下了深刻的印象，丰田
汽车在巨大的展台上只展出
了五六款全球首发车，其他
市售车型一款都没出现，当
然也没有模特，其他品牌的
情况也类似，汽车厂商联手

展出的是最先进的技术和理
念。中国的车展毕竟更多为
销售而生，中国的汽车企业
恨不得把每一款车、每一款
车的不同排量、不同配置都
摆在展台上，自主品牌的展
台均比较拥挤，因为他们把
所有车都放展台上了。

北京车展毕竟是中国最
顶级的车展，但与国际最顶级
的五大A级车展相比，中国汽
车企业要走的路还很长，还要
积累国际化经验。待北京车展
真正成为全球最顶级车展之
日，也是中国汽车真正在世界
上立足、中国汽车市场成熟之
日。 据《新京报》

过度保养
会给汽车带来“富贵病”

5月1 6日，以“绿色，未来之路”为主题的
2012第十一届青岛国际车展即将在青岛国际
会展中心举行。这场万众瞩目的汽车盛宴吸引
了国内外百余汽车巨头的华丽登场，空前的规
模，绚丽的新车，加上香艳的车模，以及展会推
出的近百台特价车，2012青岛车展必将吸引全
国乃至世界的关注，让青岛成为五月中国的一
抹亮色。

本届青岛国际车展规模、展车、媒体报道
等各项数据将创历史之最。组委会宣传负责人
告诉记者：本届青岛国际车展的展示面积首次
超过10万平方米，使用青岛国际会展中心室内
面积5万平方米，包括全部6个室内展馆、5个序
厅以及所有室外场地5万平方米，总规模超过
10万平方米，为青岛国际车展历届以来的最大
规模。国内外主流汽车品牌上海大众、长安福
特、东风日产、广汽丰田、广汽本田等以及主流
豪华品牌宝马、奔驰、沃尔沃、进口大众、雷克
萨斯、凯迪拉克、英菲尼迪等都将以超豪华阵
容主力参展。不仅如此。宾利、法拉利、劳斯莱
斯、兰博基尼等超豪华品牌也权限聚齐。据组
委会负责人介绍，据青岛国际车展组织方预
计，本届参观人数将突破45万人次，展车将突
破1000台，也将成就历史之最。

距第十一届青岛国际车展开幕的时间越
来越短，各大参展厂商和经销商的筹备工作也
是如火如荼。很多经销商对记者坦言：第一季
度车市相对较淡，我们对本届青岛国际车展非
常重视，目前已经向厂家申请了展会特价车，
希望在六天的展期内有个集中的冲量。虽然具
体优惠秘而不宣，经销商们却明确表示：车展
上优惠幅度非常大，现场才会公示优惠。

千余款车型

将亮相青岛国际车展

□郝霞
□木易

4月26日，东风本田汽
车有限公司(以下简称东风
Honda)全新中级车——— 思
铭CIIMO在青岛正式上市，
全系分1 . 8L MT和AT两个
型号，售价11 . 18万元-11 . 98

万元。
在外观设计上，思铭

CIIMO秉承空气动力学设
计理念，精致镀铬设计的前
格栅与透射式前大灯自然
衔接，并通过富有层次感的
双腰线设计，使整体车身更
加动感流畅。在内饰设计
上，思铭CIIMO延续了思域
平台的独特风格，采用了经
典的多层次仪表盘和运动
感十足的中控台，加之精致
的面板和温馨的内饰材质，
让您置身其中能够感受到

强烈的科技感和品质感。
舒 适 性 方 面 ，思 铭

CIIMO整车长度为4545mm，
宽度为 1 7 5 5 m m，高度为
1450mm，轴距达到了2 . 7m，
带来了充足的乘坐空间；带
后背自我调节功能的人体
工学设计的座椅，使乘坐舒
适性大幅提升。一体式可倒
后排座椅以及丰富的储物
空间，大大提升了车内空间
的使用效率。

在 操 控 方 面 ，思 铭
CIIMO搭配了1 . 8L i-VTEC

发动机，拥有高效、低耗、环
保和可靠等特性，与5速变
速器完美匹配，实现强动力
输出、燃油经济性与畅快驾
驭享受的全方位平衡，成就
享誉世界的“经典动力组

合”。数据显示，思铭CIIMO

百公里综合油耗仅6 . 9L，延
续了思域平台“1 . 5L油耗、
1 . 8L排量、2 . 0L动力”的核
心优势。

安全方面，思铭CIIMO

在A C E车 身 骨 架 的 基 础
上 ，还 配 备 了 带 E B D 的
ABS、主动式安全头枕等配
置，并具备了行人保护功
能，实现了对驾乘人员的
全方位防护。

思铭CIIMO 青岛上市
□郝霞
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