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创富·特别点击

“问题方桩”

天津已叫停

“他们一开始在这个工地上使用
的是方形配筋的产品，因最薄处混凝
土的壁厚只有80mm，天津市不让使
用了。后来他们改了设计方案，又推
出了这种400(240)圆形配筋的空心
方桩，又被天津市否定了。现在这个
工地已经改用天津建成基业生产的
空心管桩产品。”

4月21日，在位于天津空港经济
区的天津瑞普生物技术股份有限公
司施工工地现场，一位施工人员指着
已经深深打入地下的混凝土桩告诉
记者。尚露出地面的桩头印证着天津
市工程质量主管部门对这种空心方
桩的态度。

天津市混凝土预制桩行业一位
专业人士告诉记者，经过充分论证
后，天津市建交委2011年10月叫停了
2个空心方桩施工工地，今年3月又一
次叫停了4个圆形配筋空心方桩施工工
地。其中，天津瑞普生物公司这个工地
即是其中之一。现在，这些被叫停的工
地，通过加固方案或更换新的合乎标
准的混凝土桩之后已恢复施工。

随后，记者又赶到位于临港工业

区渤海工业园区内的天津国际联合
轮胎橡胶有限公司工地。据4月20日
向记者反映情况的知情人士称，被叫
停前该工地已打进了290多根400(240)
圆形配筋空心方桩，现部分被禁用方桩
仍堆在施工现场。然而，当4月21日下午
3时记者赶到这一工地时，被告知那
批被禁用的方桩已被厂家拉走，现更
换了另一种规格的空心方桩产品。记
者欲查看已打进地下的桩基，一辆雪
铁龙轿车冲着记者驾驶的鲁A牌照的
车飞驰而来，逼迫记者撤离现场。

设计不合理

专家称标准过低

“大家都知道预应力空心方桩利
用的离心成型技术，根据最简单的力
学原理就可以判断，从结构上圆形要
比方形更科学合理。我们天津也有混
凝土方桩，但是那是普通的实心方
桩，若是用离心成型技术生产预应力
桩基材料，我们不会去生产方桩而是
生产圆桩，也就是管桩。因为同样的
直径下，方桩多出4个角，更浪费原
料，而且方桩在离心成型时由于布筋
不合理、受力强弱不均，容易导致掉
角、劈裂，坏桩率加大。”4月21日，天
津市某预制桩企业负责人向记者表

示，他同时也是在当地很有威望的预
制桩技术专家。

他告诉记者，尤其是在天津市建
交委专门于2011年12月14日举行的
天津、山东及东三省专家论证会上，
与会专家一致认为这种圆形配筋的
空心方桩布筋结构不合理。

天津市预制桩行业老专家王思
源老先生也十分支持天津市建交委
对空心方桩的否定。据了解，王思源
先生退休前系天津市建筑设计院专
家，曾多年负责起草编撰天津市建筑
业标准和技术规范等，曾经应邀到空
心方桩厂家考察。

在王思源先生的家里，他回忆
说，几年前就有人邀请他编制预应力
空心方桩的技术规程，被他拒绝。他认
为相对于预应力空心方桩，管桩更科学
合理。如果人为地非要把它做成方形，
不是不可以，虽然在外形上有新意，从
综合技术指标上意义不是太大。

无论是空心方桩还是空心管桩，
既然同属预应力混凝土预制桩，就要
符合国家关于混凝土预制桩的规范
标准，在技术指标和要求上执行同一
标准。否则，如果空心方桩执行的标
准低，就会导致同行效仿行业倒退，
显然有违当前国家不断提高建筑质
量安全标准的原则。

天津两次叫停“方桩工地”
专家称设计不合理，标准低将致行业倒退
文/片 本报记者 李岩侠

平面媒体：

跨界玩数码、做游戏

[代表上市公司]：凤凰传媒 中南
传媒 中文传媒 皖新传媒 时代出
版 长江传媒 新华传媒 出版传媒

大地传媒 粤传媒 浙报传媒
天舟文化 ST传媒 华闻传媒

在网络传播成为主流，微博、社
交网站大行其道的今天，传统新闻出
版业的舞步显现出吃力的步态。

在2011年报中，13家新闻出版类
上市公司，只有中南传媒因涉足地产
与并购重组，以8 . 02亿元的净利润好
于预期；其他多数上市公司2011年的
收益只能说差强人意。

凤凰传媒、出版传媒、中南传媒
等以传统教材、图书出版为主业的上
市公司，受新增学生数量减少，网络
阅读以及数字出版等新媒体业务影
响，相关业务营收均有所下滑。凤凰
传媒2011年在江苏省内的教辅出版
收入下降7 . 4%；出版传媒的教材、教
辅印刷出版业务收入则同比下降
16 . 95%，中南传媒的一般图书销售毛
利率下降7 . 49个百分点；而浙报传媒
的传统报刊发行收入毛利率，更是在
2011年下滑了15 . 9%。

面对不利的市场形势，走出传统
印刷格局，大力发展数字出版、涉足
游戏、新媒体等全新领域，成为平面
媒体阵营共同的选择。

今年4月11日，浙报传媒以定向
增发25亿元的大手笔，收购盛大集团

旗下的杭州边锋与上海浩方两家游
戏公司。浙报传媒董秘李庆表示，此
次收购收获的是这两家游戏平台运
营商的用户价值，并准备围绕这些用
户发展新闻资讯、电子商务、移动互
联网业务。

而在浙报传媒“玩游戏”之前的3
月29日，凤凰传媒与凤凰卫视联合，
打造《译林·凤凰文萃》财经文摘期
刊，以形成纸刊和电子媒体、电视频
道相结合的综合财经资讯平台，加快
向出版数字化转型。

此外，平面媒体阵营中唯一有望
冲击10亿元利润关口的中南传媒，今
年也将重点放在打造以红网、潇湘晨
报和动漫、游戏为核心的全链条数字
化生产模式上。

广电影视：

大制作、精品剧当道

[代表上市公司]：华谊兄弟 光
线传媒 华策影视 奥飞动漫 华
录百纳 中视传媒 电广传媒 天
威视讯 广电网络 吉视传媒 歌
华有线 天威视讯

在电视、电影引领文化主流话语
权的当下，影视广电类上市公司，也
用最靓丽的业绩，显示出这一阵营在
文化传媒板块的领军地位。

在2011年文化传媒板块的年报
中，业绩增长最快的是拍摄出《汉武
大帝》、《双面胶》、《永不磨灭的番号》
等精品剧的华录百纳，2011年，该公
司实现营业收入2 . 87亿元，同比增长

30 . 43%；实现归属于母公司所有者的
净利润0 . 84亿元，同比增长135 . 94%。
同样，“电视剧第一股”华策影视也以
43 . 01%的业绩增幅让其保持了在电
视剧领域的龙头地位。

而在电视栏目领域，行业巨头、
“广电业制播分离第一股”光线传媒，
凭借《天才童声》、《首映礼》、《养生一
点通》等热门电视节目的良好广告，
2 0 1 1 年 全 年 主 营 业 务 收 入 增 长
45 . 52%，实现净利润17 . 6亿元，同比
增幅高达56 . 05%。

值得注意的是，虽然《非诚勿扰
II》、《新少林寺》、《建党伟业》、《雪花
秘扇》，这些去年让你在电影院里或放
声大笑或惊声尖叫的影片，仅仅为华
谊兄弟贡献了2 .06亿元的营收，拖累其
主营业务电影收入下降67 . 02%。但华
谊兄弟董事长王中军放言，今年将与
观众见面的《一九四二》、《画皮2》、《杨
家将》、《逆战》、《爱》等7部大片，有望创
造每部票房均过亿的精品大片模式。

因众星云集而成为文化传媒板
块焦点的华谊兄弟，其大明星、大制
作的盈利模式，勾勒出影视广电上市
公司阵营眼下重要的商业模式：“精
品剧卖出精品价”。

受广电总局对电视剧插播广告
频率的限制，各个电视台的广告收入
都有所下滑，继而影响今年的采购影
视剧集预算。相比2011年春季交易会
各电视台25亿元的交易额，今年这一
数字直线下降至15亿元。

在视频网站和电视台出手都趋
于谨慎的情况下，精品剧成为未来影
视广电上市公司保持业绩增长的唯
一出路。

人民网的上市，不仅带
动了如新华网、央视网、大
众网等一大批中央、地方传
媒网站的上市冲动，而且人
民网央媒背景下的“独立采
编权”、“权威信息发布”等
独有优势，让不少分析人士
认定，人民网将成为领军中
国传媒业的龙头股。

尽管上市以来人民网
以超预期的股价飙涨刺激
着投资者的信心，但在国内
真正的传媒龙头上市公司
眼中，人民网距离真正的

“领军”地位还相差甚远。
受国内上市审批制度

和市场环境等因素影响，新
浪、搜狐、网易、腾讯等与人
民网业务类型相似的门户传
媒网站，都选择在美国或香
港上市。与这些“墙内开花墙
外香”的竞争对手相比，在世
界网站综合排名中，人民网
最新排名为世界第217名，
而腾讯排名第11位，其后分
别为新浪第17名，网易第31

名和搜狐第38名。在网站影
响力和知名度上，顶着官媒
光环的人民网，认知度还远
远不够。

另外，在营收规模和利
润率上，人民网招股说明书
显示，2011年1至6月，公司
互联网广告业务实现收入
1 . 3亿元，占营业收入比例
为61 . 6 7%。但值得注意的

是，人民网近30%的利润来
自于税收优惠；而且旗下的
人民搜索、人民视讯等多家
子公司，仍处亏损境地。

反观被人民网视为业
务最相似的新浪，其2011年
净营收为4 . 828亿美元，其
中广告营收达到3 . 688亿美
元。

在商业模式上，相比人
民网固守原创和权威新闻
信息的增值和传播，四大海
外上市的新闻门户网站，早
已实现了多元化经营和多
业务营收的局面。

在美国纳斯达克上市
的新浪网，其新的盈利增长
点已转到时下最时尚、前沿
的微博上来。新浪首席执行
官曹国伟表示，将全方位试
验微博的货币化增值。搜狐
则将未来的盈利增长点，押
宝在了网络视频业务上。腾
讯2011年有超百亿元、占比
56%的营收来自游戏。网易
11 . 5亿美元的年收入中，也
有 9 0%来自《魔兽世界》、

《星际争霸》等游戏。
令人鼓舞的是，带着官

方资源走市场化运营之路
的人民网，凸显出中国文化
传媒产业蓬勃的发展前景；
但中国文化传媒企业要真
正走好市场化道路、比肩世
界水平，还有很长的路要
走。

PK四大门户网站

人民网能领军传媒业吗？
本报记者 崔滨

传媒人的资本舞步
上接B01版

无论是媒体对上海中
技桩业二次上会招股说明
书的质疑，还是这次在山东
境内30多家预制桩行业联
手对中技空心方桩及其产
品的联合举报，矛盾的根本
点总绕不开两个关键词：专
利和标准。

那么，空心方桩厂家既
要求专利保护，同时又充分
利用标准规范等政府管理
手段为单个企业的产品“开
道”，是否合适？这种专利企
业“鱼和熊掌一个也不放
弃”的做法引得行业内各方
频有争议。

据了解，上海中技及其
旗下企业的主导产品是各
种型号的高强度预应力混凝
土空心方桩。无论是在市场
推广上还是上市招股募资过
程中，空心方桩都是其最大
卖点。因为，上海中技桩业对
这种“预应力高强混凝土空
心方桩及其制造方法和成型
模具”申请了发明专利和实
用新型专利。而这一专利正
是当前上海中技桩业在IPO

一事上备受困扰的核心专
利。采访中记者发现，尽管
行业内对这一专利的获得多
有微词，甚至已引发多起同
行的专利诉讼，一个不争的
事实是，只要国家专利局一
天不撤销这项专利，这个预
应力空心方桩行业将只有上
海中技一家独享。

“既然只有一个企业，怎
么能算是一个行业？如果是
这样，现行的《预应力混凝土
空心方桩标准》岂不成了专

门给这一家企业所制定的？
而且，这个只有一家企业执
行的行业标准在混凝土保
护层厚度、配筋率等重要指
标上还低于国家要求强制执
行的混凝土预制桩国标规
范。”在天津和我省，多位预
制桩行业专业人士向记者提
出这一问题。他们透露，除了
这个预应力空心方桩行业标
准外，上海中技桩业还作为
企业代表与一些国家及地
方建筑标准设计研究部门
编制了一系列预应力空心方
桩技术规程和图集。这样做
是否合理？岂不成了让相关
政府管理组织和社会机构只
为他一家企业服务？

中国混凝土与水泥制
品协会预制混凝土桩分会
副理事长王重说，“目前全
国供应桩的企业有4 0 0—
500家之多，而空心方桩生
产企业只有与上海中技相
关的极少几家，如果不修编
预应力空心方桩图集和标
准，可能酿成集体性事件。”

“我在这一行业干了20

多年了，从来没遇到过这种
情况。行业内一个不成文的
规矩是，你要专利保护，就不
要去推动制定行业标准规范
之类供公众执行的东西，要
么你放弃专利保护，去做行
业引领者，去积极推动国家
标准规范的制定和完善。如
果既要专利保护又要利用标
准规范之类的国家管理手
段，岂不是阻碍了生产和发
展？”我省及天津多位专业管
理人士如是向记者表示。

“空心方桩”厂家做法引争议

既要“专利”又要国标，
是否合适？
本报记者 李岩侠

4月21—23日期间，记者赶赴
天津有关工地现场和相关部门，
对空心方桩在当地的推行及叫
停过程进行调查。据悉，天津市
建交委先是于2011年10月叫停了
2个空心方桩施工工地，后来又
于今年3月一次叫停了4个圆形
配筋空心方桩施工工地。

在天津空港经济开发区一建设项目现场，被打进地下后作废的圆形空心方桩。
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