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日前，国务院通过了《节能与新能源汽车产
业发展规划(2012-2020年)》，提出争取到2015年
纯电动汽车和插电式混合动力汽车累计产销量达
到50万辆，到2020年超过500万辆的目标。而北京
车展上80余款新能源车亮相、十余款混合动力车
型即将投放市场的势头与此不谋而合，新能源汽
车前景看起来一片光明。但纵观眼下这一技术在
国内的市场表现，却并未达到应有的热度，政策
推动、消费者认可度、性价比、使用成本等诸多
因素似乎都在制约混合动力普及的步伐。混合动
力，未来在哪里？

□牛翔宇 韩杰

新能源走红

“油电双擎”来势汹汹

油价居高不下，“节油
性能”已然成为目前汽车市
场上炒得最热的词语之一。
当各大汽车厂商都在绞尽
脑汁通过技术手段降低传
统动力系统的油耗时，混
合动力车型却凭借傲人的
油耗数据吸引着越来越多
消费者的目光，成为讨论
的焦点。

记者观察发现，目前
在国内销售混合动力车型
最多的品牌为雷克萨斯，
除新车型CT200h外、RX、
GS、LS车系均有混合动力
车型，而再过几个月，ES
系列也即将推出混合动力
车型。除此之外，市场在
售的此类车型还有凯迪拉
克 凯 雷 德H y b r i d 、 奔 驰
S400 Hybrid、广汽丰田凯
美 瑞H y b r i d 、 别 克 君 越

eAss is t等。明年，国产宝
马5系、奥迪Q5、大众高尔
夫等也都计划在国内推出
混合动力车型。众多汽车
厂家争相打出“混合动力
牌”，很大程度上是因为
看到了油电混合动力的技
术相比传统内燃机的绝对
优势，在油价日益攀升的
当下，这一技术的市场前
景极为广阔。业内人士普
遍认为，从近两年市场发
展来看，混合动力车型正
在将其自身的实用性不断
强化，通过成本方面的努
力使其变得平民化、大众
化，而并非像以前看上去
那 么 高 高 在 上 、 遥 不 可
及。

打消顾虑

混合动力其实很“亲民”

中国汽车工业协会相
关数据显示，2011年中国
市 场 混 合 动 力 车 型 生 产
2713辆、售出2580辆。很
多在国际市场大受欢迎的

优秀混合动力车型，在国
内市场都未能延续全球热
销的走势，山东市场同样
如 此 。 记 者 通 过 走 访 发
现，很多混合动力车型在
店 面 的 销 售 占 比 并 不 算
高，传统内燃机车型的销
售仍占主流。

记者发现，受访消费
者对于混合动力车型的普
遍 印 象 多 为 “ 价 位 偏
高”、“维护成本高”，
从而制约他们选购此类车
型。但事实上，随着技术
的日趋进步，混合动力技
术的成本已经控制到比较
理想的范围内，而随着近
些年此类车型优惠力度加
大、节油优势日趋明显，
其日渐增高的性价比已经
吸 引 了 不 少 消 费 者 的 目
光。

为了打消记者对于购
车成本提出的疑虑，润华

雷克萨斯副总经理李鹏用
一个直观的计算公式向记
者展示了用“15 . 55万元买
豪车”的可能性：“以一
辆售价27 . 9万元的CT200h
精英版为例，假设每月行
驶2000km，CT200h要比同
排量车型节省燃油近 9 0 0
元，6年保修期内就要节省
油费6 . 4万余元，而这期间
还可享受雷克萨斯独有的6
年 / 1 5万公里免费保养政
策，又为车主节省养车成
本 5 . 9 5 万 元 ， 综 合 算 下
来 ， 购 买 一 辆 雷 克 萨 斯
CT200h豪华车仅需15 . 55
万元的购车费用，比很多
普 通 紧 凑 型 车 还 要 便
宜！”

同样，以全新一代普
锐斯为例，按每年行驶二
万公里计算，每年大约节
省 7 0 0 0 元 燃 油 及 保 养 费
用。同时，其保养费用并

未 因 技 术 成 本 增 加 而 调
高，而是与普通车型的保
养费用一致。“全新普锐
斯的保养费用与卡罗拉持
平，小保养仅需300多元，
大保养为400多元，使用2
年 的 保 养 费 用 甚 至 不 到
2000元。”润华丰田销售
主管盖宏亮告诉记者。

广汽丰田店对于旗下
的凯美瑞现售混合动力车
型则推出了大幅的现金优
惠政策，优惠后价格仅比
同排量车型高出几万元，
但是凭借省油的优势，车
主在使用3-5年内就能收回
多花出去的购车成本，优
势明显。

尽管如此，混合动力
市场目前仍然保持慢热状
态，济南福日广丰4S店总
经理王峰告诉记者，来店
咨询的客户对于混合动力
的省油能力、养车成本和
维修成本或多或少还存在
一定的疑虑，“只有打消
人们对技术不成熟及维修
保养费用高的误解，才能
更好推广混合动力。”

内外发力

“绿色阵地”加速扩张

业内人士认为，混合
动 力 的 成 本 优 势 显 而 易
见，能否成为未来车市的
中坚力量，则全靠政策和
市 场 的 进 一 步 刺 激 与 推
动 。 对 于 混 合 动 力 的 前
景，接受记者采访的经销
商都坚信混合动力技术将
逐 渐 成 为 未 来 车 市 的 主
流。“要发展混合动力汽

车，光靠车企不行。反观
国外，混合动力车型的畅
销 与 其 补 贴 政 策 密 不 可
分。”如福日广丰4S店总
经理王峰一样，许多经销
商都在期待实质性的政策
出台。借《节能与新能源
汽车产业发展规划(2012-
2020年)》的东风，此类政
策将有望早日到来。

然而混合动力的推广
除了政策导向之外，市场
的 推 动 力 量 同 样 至 关 重
要。记者了解到，在雷克
萨斯厂方对经销店的综合
考评中，每售出一台普通
车型加1分，而每售出一台
混合动力车型则可获得 2
分，混合动力车型销量已
经成为能否入围优秀经销
店的重要指标；除此之外，
混合动力车型的销量也会
成为优秀销售顾问的重要
考核指标，从而在激励政策
上推动混合动力的进一步
市场推广。这一政策取得了
显著的效果：数据统计，润
华雷克萨斯今年 1 - 4月份
CT200h销量已达155台，这
一数字相当于去年店内所
有车型总销量的20%。

而今年3月，丰田在中
国推出“云动计划”，制
定了未来新能源车型在中
国整体销售中占据20%份额
的目标，成为混合动力车
型进一步推广的助推器。
借助今年全新换代的凯美
瑞·尊瑞混合动力版车型的
上 市 ， 中 高 级 车 市 “ 大
战”将进一步升级，新能
源车市将成为越来越多汽
车厂商的必争之地。
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