
节会越来越像狂欢

文化搭完台
戏该如何唱
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本报记者 周锦江

在在当当下下越越来来越越开开放放的的市市场场经经济济推推动动下下，，地地方方政政府府拥拥有有着着前前所所未未有有
的的发发展展冲冲动动。。大大声声吆吆喝喝也也罢罢、、羞羞羞羞答答答答也也罢罢，，无无论论是是什什么么样样的的发发展展思思
路路，，却却都都难难逃逃一一个个凝凝聚聚性性的的品品牌牌节节会会设设计计。。毋毋庸庸置置疑疑，，节节会会的的推推介介作作
用用以以及及对对人人气气的的拉拉动动是是便便捷捷且且高高速速的的，，这这也也成成为为不不少少地地方方政政府府百百试试不不
爽爽的的一一件件法法宝宝。。““文文化化搭搭台台、、经经济济唱唱戏戏””的的固固定定模模式式一一度度风风靡靡大大江江南南
北北，，短短时时间间内内的的效效益益膨膨胀胀，，使使得得不不少少地地区区趋趋之之若若骛骛。。仔仔细细琢琢磨磨，，却却少少
了了一一些些长长远远计计议议和和宏宏观观规规划划。。

赚钱越来越难
在风筝会的带动下 ,如今

潍坊的每个县市几乎都有了自
己的特色休闲节会,如菜博会、
鲁台会、花博会、绿博会、宝石
节、烧烤节、高粱节、花生节、马
拉松赛、萝卜节、桃花节等等。

每一种资源都被充分的利
用 ,潍坊的节会经济搞得风生
水起。

记者搜罗了往年的媒体报
道，“吸金260亿”、“交易额达3

亿元”等字眼异常频繁。可以看
出，节会的目的很明确，那就是
掘金、赚钱。“文化搭台、经贸唱

戏”这样的主题模式也像数学
公理一样，被直接应用。

很明显，以文化为媒，重点
是经贸。老百姓赚着钱了吗？这
或许才是该考量的重点。

细数潍坊各类节会，其狂
欢热闹的作用正在被放大，今
年请来哪个明星、有什么活动
的关注度越来越高，对于节会
的本位作用越来越忽视。正如
诸位参会商家所言，“节会更像
狂欢，赚钱越来越难。”

供求信息正成为一种稀缺
资源，不过这样的资源往往被

很小一部分人掌握。节会的直
接收益正在被挤压。

一大型企业商业发展部营
销策划师黄鹏分析认为，近年
全国参加各类展会，其交易推
动作用正在减弱，更多的时候
只是增加品牌曝光度而已。因
为在不少地方，“节会”并不是
来了多少人、第三产业发展速
度有多快，而是对地方招商项
目签约的一次总展演和总汇
报，办“节会”的目的变得短视
和功利。

少了不可替代性
“寒亭有个萝卜节，潍城区

也有个萝卜节，在潍坊已经打
起了仗，怎么形成合力走出
去？”一位政府官员如是说。

记者又简单的进行了搜
索，仅“绿博会”在全国知名的
就有8个之多。郑州绿博会、南
昌家装家居建材绿博会、西安

绿博会、齐齐哈尔绿博会、南方
绿博会、山东(昌邑)绿博会、安
徽绿博会。

媒体从业者刘先生说，仔
细分析目前潍坊的各种节会，
同质化、低端化越来越明显，不
可替代性欠缺。花卉、苗木、宝
石、蔬菜、高粱、风筝、萝卜等等

不一而足，多是农产品和自然
资源。动漫、IT、电子等附加价
值高的产业节会少之又少。

“也并不是说传统产品就不
行”，刘先生说，风筝产品、蔬菜，
这些都是成功的范例，而且在全
国都有极高的影响力。应该在定
位的精准性和创意上多下功夫。

让文化回归本身
2011年底，潍坊从30个入

围城市中脱颖而出，成功入选
“中国十大特色休闲城市”。

专家评审团对潍坊给出这
样的评语：“中国大概没有一个
城市与风筝的联系能如潍坊般
如此紧密。这座借风筝享誉全
世界的城市，被绿色环绕，悠久
的历史积淀使潍坊的城市血脉
中注定流淌着活力基因，成为
中国体育休闲城市发展的标
杆”。

潍坊借助风筝成功将城市
知名度打响，对于文化内涵的
回归变得越来越迫切。

潍坊风办主任张崇高说，
风筝会早在20多年前就以专门
机构负责、组织、策划、承办、指

导和协调。中间规格不断提升，
由一开始的科级单位、副县级
单位，到1990年以来成为一个
正县级规格的单位。除了搞好
会，还得注重内涵挖掘。

在风筝会的引导下，催生
潍坊风筝、杨家埠年画、板桥文
化、诸城大舜文化、青州佛教文
化、临朐奇石及山旺化石、高密
民间艺术“三绝”等独具地方特
色的文化品牌，潍坊风筝、杨家
埠木版年画和高密扑灰年画、
高密茂腔一起，入选第一批国
家级非物质文化遗产名录。

不过在某些文化节中，主
办方的目光过多地集中在经贸
唱戏中，或过多地考虑一种造
势功能，而忽略文化节本身的

文化内涵，说到底，只是用文化
来装点门面而已。

有文化工作者也提出，让
本地和外地的游客留下难忘的
文化体验，并且在今后持续吸
引各地游客，最终延伸节庆文
化的效应，是节庆活动成功与
否的标准之一。

因此，举办文化节必须要
有实在的内容。这就要求节庆
文化活动主办方要转变观念，
让文化渗透其中，通过深入挖
掘文化内涵，让各地群众真正
了解当地的文化特色，体会到
当地文化的影响力。只有这样，
才能使节庆文化活动充满活
力，真正实现文化效益和经济
社会效益双赢。

第二十九届潍坊国际风筝会比赛现场。 本报记者 吴凡 摄影报道
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