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调查

豪车聚青岛，不愁不赚钱
国际顶级品牌车青岛扎堆开店，称“有耐心等得起”

“惜福生态游”打造特色山区旅游
5月9日，一年一度的老母庙会

在惜福镇街道霞沟社区隆重举行。
“惜福生态游”自2005年启动以来，
坚持以“绿色、自然、生态、健康”为
主题，充分利用街道现有资源，在
尊重自然、保护环境的前提下，按
照整体规划、分段实施、由点到面、
循序渐进的思路，注重经济效益、
社会效益、生态效益相统一，因地
制宜，大力发展特色山区旅游。

“惜福生态游”综合了健身、
文化、生态等多种旅游元素，开发
了以踏青赏花、登山健身、果品采
摘、品茶休闲、蜂蜜采撷、农家体
验六大板块为主要内容的特色旅
游活动。“惜生态美景，享自然鸿
福”，山清水秀天然氧吧，生态旅
游“市”外桃源！2012年，4万余热
情好客的惜福镇人民欢迎广大游
客身临其境，体验惜福生态游系
列活动。

历史文化：阴历正月十六，让
我们来到宫家村社区，参加童真
宫庙会；阴历4月19日，到霞沟社
区，参与老母庙庙会，一起感受惜

福镇渊源的民间历史文化。
踏青赏花：樱桃花、杏花、桃花

次第开放，层层叠叠；淡红、粉红、
绛红交织出一派缤纷的梦境，灿若
云霞的万亩花海蔚为壮观。来到棉
花社区、霞沟社区等社区，尽可徜
徉于花的海洋，让沁人的香气透彻
您的心扉，摆脱世俗的尘埃，回归
心灵的平静与悠闲。

登山健身：4月底—1 0月底，
赏心悦目的毛公山，峻拔陡峭的
王乔崮，宛如绿色画卷的黑涧山，
婀娜多姿的石老妈妈山，更有高
峻挺拔的三标山(七涧谷)，处处可
见奇峰林立、怪石嶙峋，比比皆是
悬崖幽谷、深潭激流。来到青峰、
东葛社区，感受大自然的鬼斧神
工，在这里您可以脚踏青苔浸绿
的石块，呼吸着新鲜的空气，放眼
绿色山水，享受宁静自然。在健身
之余，更可以真正体会人与自然
的和谐统一。

农家体验：3月—10月，青山环
抱，绿树成荫，农家小院，逸采飘
香。欣赏如画美景，感受农家淳朴

风情。在赏花摘果之余，来到农家
小院坐在果树下吃一顿地道的农
家饭，更是别有风味。荠菜春饼、苦
菜炒山鸡蛋、槐花包子、野菜包子
等等，花样繁多，您还可以用自己

挖的野菜亲自炒两个小菜，保证让
您唇齿留香，流连忘返。

休闲品茶：5月—10月，来到三
面环山、云雾萦绕的百福茶园、鹏
飞茶园，品尝新采摘的绿茶汤叶鲜

嫩、甘甜爽口、回味绵长，令人飘然
怡情。春天来这里不仅能品尝百福
茶、崂山雪芽、崂山龙泉、崂山龙须
等上好的崂山绿茶，还能有机会一
睹江北第一大茶壶。

蜂蜜采撷：6月—10月，到书
院、超然社区，品尝新鲜纯正的蜂
蜜，目睹蜜蜂产蜜流程，增长识别
真假优劣蜂蜜的知识。福镇人养蜂
历史悠久，这里拥有得天独厚的自
然环境，蜂蜜品种较多，有樱桃蜜、
槐花蜜、枣花蜜等；有纯天然滋补
保健品—蜂王浆；有可食美容佳
品—蜂花粉，皆为蜜中极品。

果品采摘：5月—11月，惜福镇
街道素有“水果之乡”的美誉。街道
山区共栽植樱桃20余万棵，杏树20

余万棵，桃树10万余棵，葡萄7万余
株，枣树6万余棵，板栗2万余棵。从
5月收获樱桃开始，6月的红杏，7月
的桃子，8、9月的葡萄、10月的脆
枣、板栗。在收获的季节您可以来
惜福镇的山里农家果园，手挽小竹
篮，尽情享受收获的满足和亲近自
然的惬意。

游客登山。

本报讯 城阳区棘洪滩街道围
绕开展“服务型计生”，从为群众办
实事解难事出发，着力提高群众关
心的计生药具管理服务，全面提升
服务质量，实现了药具宣传、种类及
发放的多样化。

药具宣传多样化。切实抓好对各类
人群药具知识的宣传培训工作。一是每
年在高校结合人口知识理论学习，举办
青少年心理、生理及药具知识宣传，突
出紧急避孕的使用方法；二是利用社区
人口学校，随时组织新婚期、避孕期、更
年期等群众进行学习，了解各种避孕药
具的优缺点及使用方法，及时了解新型
的避孕方法；三是通过上门培训及入户
发放宣传品的方式，使群众在家里能够
了解更多的避孕知识。

药具种类多样化。建立计生药
具展示室，通过实物展示及大屏幕
讲解，由技术人员对各种药具进行
深入了解，从而根据专家的建议，并
结合自身的情况，首先指导选择落
实以长效为主的避孕方式。对于个
别有避孕禁忌症的育龄妇女，通过
专家咨询、专项检查等方式，由专家
帮助落实适合的避孕方法。药具种
类的多样化，使育龄群众总能选择
一种适合自己的安全有效的避孕方
法，提高生活质量。

药具发放多样化。一是上门发放。
对于有固定居所，有固定工作的育龄
妇女，由社区计生人员实行上门发放
避孕药具，并做好药具的随访服务。二
是电话预约。对于居无定所，工作没有
规律的育龄妇女，发放《药具服务联系
卡》，由育龄妇女根据自己实际情况，
与社区计生人员通过电话预约，实现
药具的随时取得。

物流发放直通化。对于人户分离
和部分拆迁社区人员，首先进行排查，
摸清详细居住地点，街道与快递公司
签约，通过物流直通车发放，由快递公
司将计生药具送货上门，使群众在药
具使用方面更加快捷、方便，并能很好
地保护自己的个人隐私。四是自动取
套机发放。街道在流动人口及居住人
口比较繁华的地方，设立计生自动取
套机，由社区进行管理，群众只需通过
本人二代身份证，即可刷卡取套，方便
各种人群的使用，特别对于那些没有
纳入管理的临时人员，起到了很大作
用，而且能够很大限度保护群众的个
人隐私。 (李建平)

棘洪滩街道计生药具

实现多样化发展

本报记者 刘爽

豪车专卖店多开在繁华
处，且装修奢华，加上宣传，
人力等，都是一笔大投入，市
场回报究竟如何？劳斯莱斯
专 卖 店 相 关 负 责 人 韩 蕊 指
出，厂商对于市场有信心，所
以不会拘泥于短时间内的销
售情况。但记者询问计划用

多长时间培育市场时，她并
未给出具体时间。

“对市场怀有美好预期的
豪车商家似乎都做好了‘先吆
喝再赚钱’的打算，不过说到
底，虽然豪车有一部分存在着
产品定位上的重合，但更多地
是用手中的品牌去寻找和培育

自己的追随者。”一位对岛城车
市研究多年的业内人士称。

而一位业内人士透露，豪
车专卖店也并不见得是一味
赔本赚吆喝。"首先，多数厂家
同意授权在一个城市设经销
店，厂家会先期支付高额费
用，用来开店只多不少，所以

经销商并不担心。另外，多数
豪车都是加高价卖，加上在
山 东 目 前 又 是 惟 一 的 专 卖
店，所以卖一台赚一台。"她举
例称，某品牌的一款昵称“大
牛”的豪车最终加价一百多
万元被人买走，所以，"只要卖
就赚钱。"

9日，劳斯莱斯汽车正式授权
经销商展厅在海尔洲际酒店开
业。而从2005年12月21日法拉利、
玛莎拉蒂入驻青岛之后，豪车迈
进青岛的脚步就不曾停歇，保时
捷、宾利、兰博基尼……这些国际
顶级品牌车在山东为何独爱青
岛？奢华投入真只为赔钱赚吆喝？

9日上午，在澳门路98号
海尔洲际酒店西侧首层展厅
内，劳斯莱斯全新幻影加长
版在华东地区的首次亮相招
来大批艳羡眼光。作为顶级
豪华汽车品牌，劳斯莱斯进
军青岛，进一步扩大了汽车

“豪门”阵容，在此之前，保时
捷、宾利、兰博基尼等豪车品
牌纷纷来青安营扎寨。

在爱车者勾画的青岛的
豪车品牌分布图上，银川西
路上有宝马的信宝行展厅；
海尔路有青岛捷豹陆虎汽车

销售店和宝马燕宝行展厅；
而龙岗路上则有奔驰专卖店
和保时捷展厅；福州路上，法
拉利、玛莎拉蒂展厅让人过
目不忘，而兰博基尼和宾利
展厅在颐中皇冠大酒店内各
自雄踞一方。

各 大 世 界 顶 级 豪 车 齐
聚，争夺青岛的高端消费市
场，以青岛目前的实际情况，
究竟有多大的蛋糕可以让豪
车经销商分食呢？对于这个
市场，不少经销商都表示：

“有培育市场的耐心。”

“作为第一家入驻青岛的
豪车品牌，我们开始时就做好
了培育市场的准备。因为市场
潜力摆在那里，我们等得起。”
法拉利、玛莎拉蒂青岛专卖店
的VICKY告诉记者，最初选择
青岛，是因为青岛乃至整个山
东市场的环境都比较乐观，而
青岛是山东的龙头城市，消费

人群、市场潜力都非常大，所
以选择在青岛扎根。“事实证
明我们的眼光没有错，青岛的
销售量一直都是山东市场的
NO. 1。当然，对于整个山东市
场我们都很乐观。”

去年刚进驻青岛的兰博
基尼专卖店的尹小姐则干脆
地说：“青岛品牌集中，各大豪

车品牌相继入驻，所以客户群
也相对集中。”她认为，青岛的
豪华车专卖店扎堆，更体现了
各厂家的战略意图。青岛外资
企业多，进出口业务、服装业、
资造业、房地产业等产业迅速
发展，都会为豪车品牌培育大
量潜在消费群体。

除了市场潜力令品牌商比

较乐观，城市环境也是不少豪
车经销商们考虑的重要因素。

“青岛作为一个干净漂亮的海
滨城市，跟我们宾利车优雅的
气质相符。”宾利展厅一位市场
部负责人表示。兰博基尼的尹
小姐也提到：“青岛地理位置优
越，环境优美，这也是一个品牌
进驻的有利因素。”

赔本赚吆喝？“只要卖就赚钱！”

市场有潜力，品牌等得起

豪车专卖店，青岛扎堆开

 去年，兰博基尼落户青岛。(资料
片) 本报记者 杨宁 摄
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