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粉粉粉丝丝丝会会会

是是是“““传传传销销销机机机构构构”””
本报记者 任磊磊

组织严密

金字塔式的结构
按照资深娱乐圈人士唐海威的

说法，现在的粉丝团体是金字塔式
的结构，“它们很像另一种形式的传
销机构，有几个核心的高层管理者，
然后逐级往下线扩展，最低级的粉
丝权限最小，基本上只有听从安排
的份儿。”专业粉丝不同于职业粉
丝。职业粉丝说白了就是托儿，他们
受雇于“粉头”，为明星们摇旗呐喊
赚取佣金。而专业粉丝则是真心喜
欢甚至是疯狂迷恋某位明星，抱着
追星的态度，他们会从几个人发展
成一个庞大的粉丝团体。国内粉丝
团体规模化是在2005年李宇春、张
靓颖那届的“超女”爆发的。从那时
起，粉丝从单打独斗开始团体作战，
由高层管理者组织，在幕后为明星
策划一系列造势活动，在网上发动
粉丝投票，到大街上为明星拉票等。
也是从那时起，粉丝团体开始自己
起昵称，例如李宇春的粉丝叫“玉

米”，张杰的粉丝叫“星星”、苏醒的
叫“醒目”、何洁的叫“盒饭”、张靓颖
的叫“凉粉”等。

唐海威告诉记者，粉丝团体大
多会以贴吧和官网为活动根据地，
他们在上面发表大量对明星的褒奖
和感受。以杨幂的粉丝团为例，杨幂
的官网最早是由一个粉丝发起的，
后来随着杨幂的走红，其经纪
公司与该名粉丝接洽，认证成
了杨幂的官网。粉丝团体的高
层一般和艺人公司或者艺人身
边的人关系密切。每个月底，杨
幂的经纪公司都会及时公布
她下个月出席活动的通
告，粉丝会开会商讨助阵
活动，并在官网上发出通
知。每次活动完毕，还会安
排专门的粉丝上传活动照
片和视频，进行活
动总结。

门槛很高

成正式粉丝比找工作还难
粉丝团体组织非常严密，“散粉”

想要加入粉丝会需要一定的条件，有
的粉丝团体要求的条件非常苛刻。例
如，在李宇春贴吧里，对“玉米”的定义
是“‘玉米’不是口头上的喊爱，不是单
纯地投投票、顶顶帖，‘玉米’说白了是
消费李宇春作品的人。如何消费？买张
专辑、下个彩铃、到电影院看场电影，
在条件允许的情况下看场正价演唱
会，就是这么简单。”有一位粉丝留言
说，“知道‘玉米’是啥人简直太重要
了，不进行打榜、下彩铃、买专辑、看李
宇春的电影，请别称呼自己为‘玉
米’。”要想成为粉丝，先决条件是为明
星消费。唐海威对此的定义是，粉丝是
建立在对明星情感基础上的客户。

粉丝团体成员除了消费，还有很
多义务和要遵守的规则。在韩庚贴吧
里有一份“韩庚吧2011新人手册”，详述
了成为“庚饭”要遵守的规定，连贴吧
发帖都有很详细的规定，“不将韩庚与
其他艺人作比较；不讨论媒体和娱乐

公司；与其他吧友
好好相处；保护
韩庚的形象和
家人；靠近他
的舞台、远离他
的生活”。更细的
方面还有“六大心理
学效应建议你如何
理智爱韩庚”、“网
站留言技巧 + 心
态”，甚至具体到

“对韩庚不好的评
论和新闻，不看、不
评论、不传播”。而“散
粉”如果有意成为正
式成员，必须经历一年预备
期，先进入到预备群，获得
一个分区ID，然后用这个
ID在贴吧内发够209帖(韩庚
的生日是2月9日)，才能有资格向
分区负责人递送“升级”申请。要成为
一个正式粉丝，比找一份工作还难。

会费惊人

运营费用高达上百万
入会难，入会后更难。粉丝入会

后要遵守各种规章制度，那些高层
粉丝俨然已经成了训练有素的公关
高手。他们除了在网上为明星聚人
气，“拉拢”媒体等，甚至还帮明星进
行危机公关。记者在李宇春贴吧里
看到，每月1日李宇春贴吧会发布一
个“垃圾桶”，职能是帮李宇春删除
负面新闻和帖子，也可以及时封贴
吧里负面言论的ID。

杨幂粉丝会对专业粉丝的要求也
很多：杨幂录制节目时手机必须静音；
想拍照必须等到拍照环节，且必须关
闪光灯；进出场必须排队不能一窝蜂；
排队时垃圾不能随手扔；活动之后不
能往前冲，要先等媒体做完采访等等。

当然，粉丝入会后，除了购买明
星的专辑，付费下载作品及相关产
品外，还需要一定的会费。例如，某
超女的粉丝就曾经喊出口号“只要

为偶像购买200个Q币，便可以加入
后援团”。一般粉丝会，会员每年固
定要交30到40元的会费，用来做灯
牌、海报等。韩庚的粉丝团贴吧在每
年年初都要向全国的会员集资。每
次筹到的五六万会费，用来搞活动、
以韩庚名义做公益等。而有网友爆
料，当年为了帮张杰交付解约金，张
杰的粉丝在8天的时间里就募集了
105万元的款项。

唐海威告诉记者，粉丝团体就像
一个放大的传销机构一样，实际生活
中遇到的事情粉丝团体里都有，当然
也有粉丝出高价买职位的事情。“如果
粉丝只是单纯追星谁也管不着，但是
一旦跟钱挂钩就会涉及到诸多问题。
目前的粉丝团体基本上都会募集会
费，有的粉丝团体涉及到的运营费用
高达上百万，但是国内在这方面还缺
少相应的法律监管。”

近日，粉丝为张杰捐款支付解约金一事引起

媒体高度关注。张杰的粉丝会短短8天募集105万元

捐款，折射出如今粉丝团体管理、运作的专业和严

密。记者调查后发现，如今的专业粉丝几乎都训练

有素，在粉丝团高层的管理下，他们有组织、有纪

律、有分工、有规划，其活动能力十分惊人。

你的付出
是否值得
本报记者 任磊磊
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8 天时间，张杰的粉丝就
为他筹到了105万元的赎身费，
成就了他实现巨星之梦的第一
步，这是粉丝的力量更是粉丝
的疯狂。其实，说到粉丝追星，
身为娱记，总有一些想法不吐
不快。

10日，记者跟随南京的“钢
丝”(郭德纲粉丝的昵称)施先生
经历了一次追星过程，虽然觉得
寡淡如水，但这却是粉丝追星的
常态。施先生是一家培训学校的
数学老师，他几乎每个月都要在
南京看四五场郭德纲的节目。10

日下午1点，记者见到施先生的
时候，他已经候场一个小时了。
其实观众入场的时间是2点，为
了与偶像近距离接触，他只得早
到抢位，因为担心录节目时间太
久，他还背了个特大号的水壶。
施先生称，“钢丝”也有自己的会
服，“每件40元，有时我们会穿统
一的服装为老郭加油。”“每场节
目录的时间都挺长的，我最长的
一次接连录了两天，真是累惨
了，而且吃饭还要自己解决，但
能与偶像近距离接触还是挺高
兴的。”

其实，疯狂的粉丝记者也见
过。去年，韩国偶像团体Super
junior到浙江卫视录制节目，有
不少粉丝是从南京、温州等地包
大巴组团来的，很多未入场的粉
丝在外面焦躁不安，甚至有激进
的粉丝下跪求票。还有粉丝甚至
会包机组团追星。当年，陈升在
国内开巡回演唱会，他每到一个
地方都会有一些台湾粉丝助阵，
带团的资深粉丝是台湾某大公
司老板，他当初创业的原动力竟
然是“为了可以更加自由地支配
时间，不错过和陈升见面的机
会”。

粉丝该如何追星，该把握怎
样的度，这是摆在现实社会的一
个命题。任何人都有喜欢偶像的
权利，但当你的喜爱被偶像用来
谋利之时，是否该有所觉醒？正
如业内人士所言，粉丝们在很多
明星看来，无非是建立在感情基
础上的忠实客户，他们的爱与付
出只是明星们谋利的一个途径，
当感情被金钱扭曲之时，我们有
必要提醒粉丝：审视一下自己的
付出是否值得。
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