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营销求新

山东这边风景独好

山东吉利汽车超市自
2007年以来，一直位居吉利
全国销量冠军。2010年，山东
吉利汽车超市经营的吉利三
大品牌销量突破7700辆。当
年，吉利自由舰在省城济南
的市场占有率一度达到51%。
今年以来，山东吉利汽车超
市销量已经超过2800台，帝
豪品牌销量已经接近千台，
连续四个月排名全国第一。

山东吉利汽车超市总经
理房立刚介绍说，深耕乡村
的营销模式，让山东吉利汽
车超市在区县市场迅猛发
展。“目前，在济南周边的每
一个行政村，都有我们吉利
的销售点，只要有村民想买
车，足不出村，就能找到吉利
经销商。”房立刚告诉记者，
只要这个村里有了吉利车
主，那么他将成为山东吉利
汽车超市接下来重点开发的

“品牌推广大使”。“一个客户
周围，聚集了我们200个以上
的潜在客户。做好老客户经
营，就等于发现了全新的蓝
海市场。”房立刚说。

和山东吉利汽车超市深
耕乡村不同，长安汽车选择
了大型活动。长安逸动上市
之后，厂家在国内安排了包
括形象代言人吴奇隆在内的
明星演唱会。“国内一共安排
了北京、成都、长沙和济南四
站，由此可见我们济南市场
的重要性。”山东翔悦达汽车
贸易有限公司总经理李志法
介绍说。山东翔悦达近年来
多次联合长安厂家在济南举
办大型演艺活动、明星演唱
会，大幅提高了长安轿车的
品牌影响力。“我们将会借助
这次长安逸动演唱会的明星
效应，实现长安轿车在全省
范围内的销量和品牌双增
长。”李志法说。

长安汽车最近几年来随

着车型设计、产品质量的日
渐精进，已经和合资品牌没
有什么差距。长安逸动上市
以来，山东翔悦达接到的订
单已经排到了下个月。据了
解，山东翔悦达今年前4个
月，在济南销量已经超过800
台，如果将德州和聊城两个
二级市场算在内的话，山东
翔悦达的销量已经超过1500
台。和去年前四个月相比，增
幅已经超过10%。

烟台传祺

创造销量传奇

5月13日，记者在烟台市
振洋汽车销售服务有限公司
采访了总经理郭岩。他说，
2011年度广汽传祺振洋店在
烟台地区创造出销售传奇，
提车量位居全国榜首，全国
销售量第八名，北大区销售
量第二名，山东省销售第一
名，此外广汽传祺振洋店还
被评为2011年全国十佳店，
全国优秀经销商，全国经销
商银奖，全国最佳营销方案
奖。

郭岩还告诉记者，广汽
传祺烟台振洋店能够打赢这
场品牌的攻坚战，凭借的就
是拥有一支优秀的团队。在
面对新品牌、新市场、新团队
的情况下，振洋传祺历时一
年打造了一支不畏艰难、创
造传奇的精英团队，为今后
更深入扎实地为烟台消费者
提供优质服务奠定了坚实的
基础。

奇瑞全国最大4S店

在威海

从最初的单品牌经营，
到如今奇瑞、旗云、瑞麒三大
品牌鼎立；从2002年刚起步
时年销售车辆100多台，到如
今年销量成倍增长，2010年
年销量更突破了5000台，骄
人的销售业绩让威海银河在
威海汽车销售商销量排名中

多年来一直位居前列,连续7
年荣获威海乘用车品牌销量
冠军、市场占有率第一。

目前，威海银河销售区
域网点覆盖莱阳、海阳以东
区域，共计9个店，其中威
海市内、高区各一个店，经
区一个总店。新建成的银河
奇瑞广场建立了庞大的售后
服务体系，首创维修呼叫系
统、配件快速物流中心，真
正兑现服务承诺，不断用售
后拉动销售。优质的售后服
务使得威海银河连续八年被
评为奇瑞全国优秀经销商。
售后服务连续9年被评为奇
瑞全国综合能力第一名、满
意度第一名，也给威海银河
带来了年售后产值2000余万
元。

据了解，威海银河2012
年的销量目标是7000台。如
果这一目标能够实现，威海
银河将创造威海汽车经销商
的神话。

庆云县吉利全球鹰

销量超济南

德州市庆云县地理偏
僻，人口仅有28万人，全县有
8个乡镇、358个自然村，但庆
云万盛隆吉利4S店2011年吉
利全球鹰的销量却超过省会
济南。

对于一家2010年年初才
成立的汽车新军，如何能够
取得如此骄人战绩？短短两
年内，庆云万盛隆摸索出一
套独特的营销模式。2011年，
公司利用一个月的时间与
188个村庄超市签订吉利汽
车销售联系处的合作协议，
与各村超市开展“超市攻略”
行动，利用“超市客流”来搜
集信息，引导意向客户购买

吉利。全县358个自然村，现
已有238个村有全球鹰汽车，
此举措效果非常明显，为完
成全年任务奠定了基础。

此外公司为了提高吉利
汽车在庆云的认知度和占有
率，有针对性地对农村和城
区投放广告，按照各乡镇赶
集日制定详细巡展计划，沿
街发放宣传页，选择人员密
集的农村超市张贴墙体广

告，选择在广场社区人员较
多的地方做夜展，节假日在
县城繁华地带做定展，发放
宣传页，搜集客户信息。

公司2012年的销售目标
是争取农村市场更高的覆盖
率，让吉利品牌家喻户晓。
本版采写 王士强
烟台站 张辉
威海站 冯砚农
德州站 乔玉玲

网络布局下沉县市 营销模式推陈出新

自主品牌山东再发力
数据显示，前4个月，自主品牌乘用车销售213 .70

万辆，占乘用车销售总量的42 . 3%，占有率同比下降
3 . 2个百分点。自主品牌轿车则销售95 . 65万辆，同比
下降10 .7%，占轿车销售总量的27 .7%，占有率同比下
降3 . 7个百分点。自主品牌多年来积累的份额优势，
正在逐步萎缩。不过在占据自主品牌国内绝对第一
的山东市场，各大自主品牌纷纷出招，销量非但没有
受到影响，不少品牌还创下了历史新高。

齐鲁晚报联合地方站
记者调查显示，自主品牌
在省内一线城市市场饱和
的情况下，深挖二三线市
场，成绩令人刮目相看。
奇瑞在海滨小城威海的市
场占有率占到第一，地处
偏僻的德州庆云销量能够
超过济南。即便业内人士
听 起 来 ， 也 觉 得 惊 讶 不
已。

近十年来，自主品牌
在山东精耕细作。无论是产
品销量还是客户口碑，都已
经走在全国前列。加上一些
品牌的龙头经销商，跟紧厂
家、着眼长远，除了做好销
量的同时，保有客户经营和
服务意识，同样深入细致，

毫不懈怠。有了口碑，才会
拥有市场。

奇瑞汽车董事长尹同
跃曾经跟记者分享过一段
故事，奇瑞想从日本丰田
企图找一些退出的老工程
师，但是很多人都不愿意
离开丰田。因为他们退休
以 后 ， 他 们 的 心 还 在 丰
田。尹同跃说，这就是品
牌的力量。

“品牌是有内涵的，
我们有很多时候不知道什
么是品牌。产品满足用户
的物质需求，品牌则要满
足用户的精神需求。品牌
是一种生活方式，品牌的
基础是用户的需求。奇瑞
接下来要做的是通过产品抓

住用户的心，抓住市场的发
展规律，然后通过品牌影响
用户的消费习惯，影响用户
的生活方式。”

对于国内自主品牌来
说，缺少品牌内涵是当前的
群体缺陷。一款苹果手机，
无论溢价多高，都可以风靡
全球。一款路虎越野车，无
论使用哪种语言的消费者，
都能联系到征服雪山、超越
自我的品牌形象。德国车严
谨厚重，日本车节油舒适，
或许有那么一天，我们提到
自主品牌，除了价廉，还能
翘起拇指说物美的时候，我
们的民族汽车工业，也就真
正迎来了自己的春天。

编者按 呼呼唤唤““自自主主””的的春春天天
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