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以以 安安 居居 之之 美美 定定 义义 生生 活活

““超超支支的的味味道道，，嘴嘴角角的的苦苦笑笑””，，有有过过装装修修经经验验的的人人都都深深知知这这句句话话的的滋滋味味。。在在装装修修过过程程中中，，有有太太多多的的变变数数，，预预算算有有限限，，

超超支支难难挡挡成成为为很很多多业业主主共共同同的的心心理理体体验验。。相相比比之之下下，，刚刚需需族族的的超超支支之之痛痛来来的的更更刺刺心心，，正正在在成成为为普普通通装装修修市市场场主主力力军军的的

刚刚需需族族，，年年轻轻人人居居多多，，他他们们各各种种新新鲜鲜的的装装修修需需求求给给设设计计师师们们带带来来了了挑挑战战，，同同时时也也增增加加了了超超支支的的几几率率。。精精准准之之美美，，始始于于

细细节节，，从从源源头头做做起起，，才才能能有有效效的的规规避避装装修修超超支支。。

刚需装修 超支成常态

刚刚装修完新房的小姜谈起自己装

修的花费显得有些无奈，原本预算6万

元简装一套80平方米的两居室，但最后

的花费却达到了10万元。与他有同样遭

遇的刘先生则告诉笔者，计划花费8万

元翻新一套92平方米的两居室，最终花

了12万元左右。

走访中笔者发现，年轻购房者首次

置业大多为婚房，因此装修的比例非常

高。但是，他们的消费能力却比较有

限，在花费了巨额资金购房以后，大多

数年轻业主都会压缩装修款项，所以选

择包工包料的“打包式”装修业务的比

例比较高。这种业务一般都采用固定的

打包价格，并且能够明确装修用材的品

牌与价格，但是对于大多数年轻业主来

说，超支仍然难以避免。

华而不实 攀比心理促超支

“一些年轻业主的装修要求是从实

际出发，而一些则是出于攀比心理。这

样的心态不但会导致装修超支，还可能

造成居室装修华而不实。”某家装公司

资深设计师告诉笔者。

年轻业主的个性化装修需求很多，

往往要求室内有陈列墙、视听区、娱乐

区或者步入式衣帽间。以步入式衣帽间

为例，在一套两居室中设计衣帽间就要

“牺牲”一个次卧室或者书房的功能，

并且步入式衣帽间的造价也不便宜。如

果一年四季没有打包衣服的习惯，那么

这样的衣帽间就非常必要，但如果只是

觉得这种装修方式很时髦、很好看，那

就完全没有必要效仿。

主材超支 挡不住的名牌热望

年轻业主首次置业大多为小户型，

业主小杨告诉笔者：“因为是第一次置

业，所以我们总是希望能尽善尽美，在

花费上也比较舍得投入。”据了解，不

少年轻业主都很偏爱大牌主材，如果对

预算没有严格的控制，很容易超支。

实际上，装修的基础施工流程和报

价已经非常透明，据资深设计师介绍，

消费者通过对比各个家装公司就能了解

大概的价格，但地板、地砖、洁具、壁

纸等主材的费用则很难控制了。例如原

本预计购买每平方米价格为80至85元的

地板，但逛店后会觉得每平方米100元

的地板更好看，而且单价也仅高出15元

左右，所以不会担心负担不起的问题。

然而，这样的超支一旦过多，装修费用

自然会提高。

规避超支 主材辅材全打包

选择包工包料的装修业务，能够在

一定程度上避免超支的问题。这种装修

业务首先预定了装修的总费用，并包含

了装修所需的除家具、布艺配饰以外的

所有主材与辅材。例如装修预算为10万

元，“打包”装修的价格为5万元，另

外5万元则是后期购买家具、配饰的费

用，根据这笔费用就能够决定购买家具

以及配饰的价格。

一些年轻业主认为，“打包”装修

中可供选择的建材品牌不够丰富，影响

了装修的个性化。但实际上，可供选择

的建材品类并不少，一般来说，同一个

建材品类基本会有10个以上品牌可供选

择，而可选的款式、花色至少也有几十

种。

明确定位 风格自主 功能实用

装修前应该明确装修定位，根据自

己的喜好和生活习惯来规划居室的功能

区，在满足实际实用功能的情况下，再

选择与之匹配的装修风格。选择装修风

格也不能盲目跟风，因为装修风格会直

接影响装修的总体费用。

信息不对称也是目前年轻业主装修

的一大障碍，大多数年轻业主平时并不

关注装修方面的知识，只是在装修的前

几个月才开始突击恶补，但是装修涉及

的材料、环节成百上千，短短数月也无法

了解透彻。去建材市场了解各种装修所

需的建材是装修前的必修课，这样既能

对市场上的品牌、价格、款式有所了解，

还能为精确预算提供数据基础。

在了解基本信息的同时，对各

种材质的差异、优劣也应

该略知一二，避免出现

“只买贵的不买对的”

的情况。
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