
今日泰山D06
服务

2012 年 5 月 17 日 星期四 编辑：李兆辉 组版：赵晴

今年世界电信日主题

“信息通信与女性”

5 月 17 日是世界电信和
信息社会日，今年的主题是

“信息通信与女性”。
1 9 6 9 年 5 月 17 日，国际

电信联盟第二十四届行政理
事会正式通过决议，决定把
国际电信联盟的成立日 5 月
1 7 日定为“世界电信日”，并
要求各会员国从 1 9 6 9 年起，
在 每 年 5 月 1 7 日 开 展纪念
活动。而世界电信和信息社
会日是由世界电信日和世界
信息社会日于 2 0 0 6 年 1 1 月
合并而成，目的在于帮助人
们提高对互联网及其他信息
通信技术的使用而为社会和

经济发展带来的可能性的认
识。定于 5 月 1 7 日是因为这
是签署第一份《国际电报公
约》和创建国际电信联盟的
纪念日。

据统计，2 0 1 1 年，中国
女性网民达到中国网民总数
的 4 4 . 1 % ，在占比上低于男
性网民 1 1 . 8 个百分点。虽然
女性网民在人均单日访问次
数、访问时长、页面浏览量等
指标上都要高于男性，但是
受条件限制，女性在利用最
新通信信息技术上仍然落后
于男性。

“信息通信与女性”这一

主题旨在确保女性享有平等
的 I C T ( 是信息技术与通信
技术相融合而形成的一个新
的概念和新的技术领域。也
是 在 线 测 试 仪 的 简 称 。) 机
遇，且女性能在 I C T 行业发
挥更大作用。”国际电联主席
图埃博士在解释设置这一主
题的初衷时表示。显然，这一
主题不仅仅要充分挖掘 I CT

惠及女性的潜力，更大的意
义在于，国际电联倡导 I C T

行业为女性走向最高决策层
提供全新途径，并鼓励年轻
女性在业内寻求机遇。

6 成网民用手机上网

女网民能占四成多

在 1 9 9 4 年实现与国际
互联网的全功能连接后，中
国 的 互 联 网 经 历 了 网 民 人
数、网络技术等多层面的高
速发展，新型实用服务门类
和业务模式不断推出，整体
发展势头强劲。

根据中国互联网络信息
中 心 ( C N N I C ) 最 新 发 布 的

《第 2 5 次中国互联网络发展
状况统计报告》，截至 2 0 0 9

年 1 2 月 3 0 日，中国网民规
模达到 3 . 8 4 亿人，普及率达
到 2 8 . 9% 。历史报告显示，在
1 9 9 7 年，中国上网用户数为
62 万人。

宽带网民规模达到 3 . 4 6

亿人，占网民总数的 9 0 . 1% 。
虽 然 中 国 的 宽 带 普 及 率 很
高，但是宽带接入速度远远
落后于互联网发达国家。

中国手机网民规模年增
加 1 . 2 亿，达到 2 . 3 3 亿人，
占整体网民的 6 0 . 7 % 。农村
网民规模达到 1 0 6 8 1 万，占
整体网民的 2 7 . 8 % 。2 0 0 9 年
底域名总数为 1 6 8 2 万，其中
8 0 % 为“ . C N ”域名。网站数
量达 323 万个。

网 民 每 周 上 网 时 长 达
1 8 . 7 小时。网民在业余时间
上网的比例较高。职业人群
中，只在业余时间上网的比
例为 6 8 . 1 % 。目前中国网民
男 女 性 别 比 例 为 5 4 . 2 ：
4 5 . 8 。3 0 岁以上年龄段人群
整体占到网民的 3 8 . 5 % ，低
龄网民比例也在上升。

与此同时，中国网民群
体继续向低学历人群渗透。
2 0 0 9 年，小学及以下网民群
体增长超过整体网民增速，
目前占到网民整体的 8 . 8% 。
高中学历网民占 4 0 . 2 % ，大
专 及 以 上 学 历 网 民 占
24 . 3% 。

据统计，2 0 1 1 年，中国
女性网民达到中国网民总数
的 4 4 . 1 % ，在占比上低于男
性网民 1 1 . 8 个百分点。虽
然女性网民在人均单日
访问次数、访问时长、页
面 浏 览 量 等 指 标 上 都
要高于男性，但是受条
件限制，女性在利用最
新 通 信 信 息 技 术 上 仍
然落后于男性。

“信息通信与女性

这一主题旨在确保女性享有
平等的 I C T ( 是信息技术与
通信技术相融合而形成的一
个 新 的 概 念 和 新 的 技 术 领
域 。也 是 在 线 测 试 仪 的 简
称。)机遇，且女性能在 I C T

行业发挥更大作用。”国际电
联主席图埃博士在解释设置
这一主题的初衷时表示。显
然，这一主题不仅仅要充分
挖掘 I C T 惠及女性的潜力，
更大的意义在于，国际电联
倡导 ICT 行业为女性走向最
高决策层提供全新途径，并
鼓励年轻女性在业内寻求机
遇。

女性选手机重“外表”

“轻小薄智”是最爱

中青年女性眼光不同

女白领偏爱高端机

女性选购手机有时
就像选择男朋友一样苛
刻。如果您正准备为自己
的女性朋友选购一款手
机，那可要做好充足的准
备了。一般来说，为女性
朋友选购手机需要遵循
哪些原则呢？

目前市场上的女性
手机主要面向中青年女
性消费者。据小编调查了
解，中年女性消费者和青
年女性消费者不仅在挑
选衣服上的眼光大有不
同，而且对于手机的选择
也有着比较明显的差异。

一般来说，中年女性
消费者应当选择外观设
计典雅大方、色彩不是特
别艳丽的机型。

而青年女性消费者
往往对手机的款式要求
比较高，基于轻薄设计理
念、精致唯美的机型更符

合青年女性消费者的心
意。女性手机在一定程度
上可以起到装饰点缀的
作用，因此广大女性消费
者应当根据自己的年龄
挑选对应款式的女性手
机。

对手机要求最高的
是女性白领。受访的几位
女性白领除了对手机外
观有较高要求外，其更看
重的是手机搭载的操作
系统及应用程序的多寡。
诸如 iphone 4s 、三星的
盖世 2 等主流、高端的手
机均是女白领的心头好。
为此，不少厂家的明星机
型还会推出女性专属的
粉色系，这些高端手机除
了有亮丽的外表之外，其
配置功能也是非常强大，
上微博、玩游戏、聊天等
应有尽有。

（辉）

女性手机和其它手
机一样，质量都是一个无
法回避的问题。谁也不希
望自己花钱买的手机三
天两头的出毛病，那就应
当选择质量上乘的机型。
就目前来看，国际手机大
品牌的机型质量普遍比
较令人放心，即使出现问
题也有完善的售后服务
加以弥补和改进。而一些
二三线手机厂商生产的
女性手机虽然普遍比较
便宜，靓丽的造型和轻薄
的设计也都具备，但质量
确实不敢恭维，做工更是
一塌糊涂。因此，大品牌
的女性手机理应成为广
大女性消费者的共同的
选择！

女性消费者普遍看
重自己的身材，甚至不允
许身上多出一点赘肉。而
这种瘦身情结往往被延
伸到手机的选择上，同样
不允许手机成为随身携

带的累赘，因而轻薄小巧
的机型很容易博得女性
消费者的芳心。手机厂商
因需而设计，市面上很多
女性手机采用了超轻超
薄设计，而且有的女性手
机“三围”指数偏低，看上
去相当小巧。如果你不是
一个特别个性的女性消
费者，那就应该挑选一款
轻薄小巧的女性手机，因
为这才是主流。

多数女性消费者只
看重手机的外观，而对手
机的性能不是特别看重。
但在女性消费者当中也
有一部分人特别会玩，也
就是说一款机型功能越
多越强就越喜欢。对于这
样的女性消费者来说，那
就应当选择高性能女性
手机。大多数可以选择主
流的女性手机，而“道行”
更深、善于“钻研”的女性
消费者则可以考虑智能
手机。

今年电信日

是女性“领地”

在一向被视为“男人
的领地”的信息通信行
业，无论是其受惠者，还
是参与者，长期以来都盛
行“大男子主义”。直到今
天，ICT 行业的各大企业
公司，女性员工，乃至女
性使用者比例仍无法与
男性相平衡，也正是基于
此，今年的世界信息和社
会日主题被定为“信息通
信与女性”。
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