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今日青岛 B077
民民生生

黄标车越早淘汰补贴越多
8月起淘汰补贴降两成，政府鼓励车主尽早淘汰

本报5月22日讯 (记者
蓝娜娜) 为鼓励车主淘汰黄
标车，青岛市政府于去年7月
份印发相关通知，分两个时
段对提前淘汰的高污染黄标
车给予补贴。2 2日，记者获
悉，8月1日起，黄标车淘汰补
助申领进入第二阶段，同种
淘汰车辆补贴资金普遍比第
一阶段降两成。

根据青岛市政府印发的

《青岛市区鼓励高污染黄标
车提前淘汰补助资金管理暂
行办法》的规定，可申领补助
金的黄标车类型包含轿车、
客车、载货车、专项作业车等
各类车辆，同时，还必须满足
以下条件：2011年8月1日前，
在山东省青岛市的市南区、
市北区、四方区、李沧区、崂
山区、黄岛区、城阳区行政区
(含高新区和保税区)范围内

注册登记；车辆注册登记所
有人为个人、个体工商户、企
业和其他非财政供养社会组
织；在最近一个检验周期内，
参加过机动车环保检验的；
报废时，其实际使用年限距
离国家规定强制报废年限一
年以上，且非因自然报废或
交通事故等导致直接报废
的；实际使用年限计算的起
始和终止日期分别为车辆初

次登记日期和车主将报废汽
车交售给有资质的本地报废
汽车回收企业的日期。

在淘汰车辆补贴资金标
准设定上，2011年8月1日至
2012年7月31日期间淘汰的黄
标车，按照车辆具体情况可
申领到800元/辆至18000元/

辆不等的补贴资金；2012年8

月1日至2013年7月31日期间
淘汰的黄标车，按照车辆具

体情况可申领到600元/辆至
14400元/辆不等的补贴资金。
第二阶段补贴资金额度普遍
比第一阶段降了两成，个别
车辆降幅更大。

青岛市一家报废汽车回
收公司工作人员称，由于很多
人不知道淘汰的黄标车可申
领到补贴资金，因此自去年8

月至今，只有2000多名车主来
公司办理了黄标车报废手续，

至于他们是否到相关部门领
取了补贴资金，他也不清楚。

对此，青岛市环保局工
作人员称，目前岛城共有8家
有资质的报废汽车回收企
业，希望更多车主在政策优
惠期间办理报废车辆手续和
补贴资金申领手续。今后，对
于黄标车限行范围也将逐步
扩大，从目前的沿海一线逐
步向市内七区扩大。

本报5月22日讯(记者 孟
艳) 22日，在青岛林蔚小学，曾
经参加过5次南极考察和3次北
极考察的夏立民给同学们讲述
南极生活时，引起了一阵惊讶
呼声。当日，极地科普大讲堂活
动拉开序幕，随后陆续进入青
岛的多家中小学普及南北极科
普知识，并免费发放10万条手
帕，教同学们少用一次性物品。

22日，青岛海昌极地海洋
世界“林蔚小学极地科普教育

实践基地”正式揭牌。同时，“极
地科普大讲堂”活动也拉开序
幕。第一堂课邀请了国家海洋
局极地考察办公室综合处处长
夏立民讲课，他此前曾参加过5

次南极考察和3次北极考察。他
向同学们介绍，南极有洁白无
瑕的雪，憨态可掬的企鹅，可爱
的海豹，罕见的极光……这些
景色在内陆是看不到的，还有
那没有任何污染的空气，但是
条件也非常艰苦。“南极天气十

分寒冷，在零下59°C的地方工
作，顶多20分钟，就要到零下30

°C地方暖和一下。”夏立民话
一说完，孩子们极为惊讶。

夏立民提问同学们如何用
自己行动保护南极？有学生回
答，不浪费铅笔，还有同学回
答，少看一会儿电视，节约用
电。夏立民称，学生们从科普知
识里得到要保护环境的理念，
这堂课就非常成功了。

据悉，在“极地科普大讲

堂”活动期间，青岛海昌极地海
洋世界除邀请国家极地科考办
公室的专家团走进青岛林蔚小
学、青岛海昌极地海洋世界泽
口希望小学、青岛大学等校园
传播科普知识，在“极地科普大
讲堂”活动之后，青岛海昌极地
海洋世界会将10万余条环保公
益手帕免费发放给岛城的部分
中小学，通过该行动培养孩子
们不使用一次性物品的习惯，
提高他们的环保意识。

10万条环保手帕送同学
极地科普大讲堂岛城开讲，教同学们少用一次性物品

本报5月22日讯(记者 孟艳) 每年5

月份都是结婚的旺季，随之而来的便是蜜
月游热潮，传统海岛游仍是新人首选，而
定制蜜月游也成为一些时尚新人的选择。
记者从多家旅行社获悉，近期“蜜月游”迅
速走红，成为后“五一”旅游市场的一大热
点，价格略有上涨。

22日，记者从青岛中青旅国际旅行
社、港中旅旅行社等多家旅行社获悉，今
年最热门的蜜月游目的地依然是各大海
岛。被称为“蜜月度假圣地”的马尔代夫最
受新婚夫妇青睐，据途牛旅游网监测数据
显示，5月通过途牛旅游网预订出游马尔
代夫的人群，较去年同期相比上升了
85 . 8%，与上月相比则上升了112%。同样为
新婚夫妇所喜爱的普吉岛和巴厘岛，也迎
来了大批游客，青岛地区本月出游普吉岛
人数较上月环比上升48 . 57%。除人数上涨
外，海岛旅游价格也因为蜜月带动略有上
涨，普遍上涨一成左右。

与传统海岛游相比，含蜜月配套服务
的海岛游产品设计，更能吸引新婚夫妇的
眼球。例如途牛旅游网推出的青岛经北京
出发的“普吉至甲米6日或7日游”，为新婚
夫妇安排博森山庄的独栋泳池别墅二人
世界，并赠送泰式婚礼全套仪式，能够为
新婚夫妇的蜜月游增添更多的异国婚礼
体验，吸引了不少人咨询。

另外，不少时尚小夫妻打起了邮轮的
主意。青岛的一对夫妇通过途牛旅游网网
预订了天津出港的“皇家加勒比海洋航行
者号天津—福冈—长崎—釜山—济州
岛—天津7晚8日”时，就特别提出了要在
邮轮上的天光教堂里见证爱情。

青岛市旅游协会人士介绍，85后渐渐
成为蜜月游市场的主力，个性化需求也越
来越多。旅行社都在积极推出更符合市场
需求、更受欢迎的蜜月游产品，“嫁”期旅
游产品受到旅行社重视。

5月蜜月游唱主角

新人扎堆蜜月，旅游价格上涨

两藏獒

百万代言
20日，在崂山区军

港獒园，一家网站花百
万元请两只獒犬代言。
这两只藏獒品种为红
獒，每只价值在千万元
左右，是藏獒里的明
星。当日，网站负责人
和藏獒主人签约，花费
百万元代言，目的就是
为了扩大网站影响力。

本报记者
杨宁
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