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□纪言

济南市场

海马郑州湮没车市大潮

5月25日，在省城济南匡
山汽车大世界内，一家东风
风行4S店的工作人员正在为
客户介绍车型。凭借出色产
品优势，这家店内风行景逸
系列车型持续热销，车辆已
经卖到济南周边长清、商河
等区域。时间追溯到2010年，
现今这家东风风行品牌店
内，当初销售的是海马福仕
达系列车型。就在那时，这家
自2008年开业的海马郑州4S
店，营业不足两年时间就走
到“退网”地步。“在2009年市
场最好的时候，店内全年销
量也不足千台，而其他微车
品牌销量比这里高出太多。”
一位曾经的销售顾问回忆
到，随后市场发展更是偏出
此前预期。2010年底，这家经
销商退出销售网络。“要是销

量好的话，谁还‘退网’呢。”
据悉，海马郑州自2009

年第一款微客福仕达上市以
来，全国每年销量仅有几万
台，且一直处于不温不火的态
势。据中汽协最新统计数据显
示，2012年4月，海马福仕达·
腾达销量为2287台，同比下降
41%，1-4月份累计销量1 . 37
万辆，同比去年下降45%。

政策退市

引发销量急剧下滑

销量下滑并非海马郑州
个例，综观整个微车行业，在
利好政策刺激下的2009年与
2010年车市盛况已不复存
在。时间拉回2010年12月31
日，“购置税减免”、“以旧换
新”和“汽车下乡”三大政策
同时取消，给飞速前进的微
车市场重重踩了一脚刹车。
随之，2011年微车市场出现
了接近两位数的负增长，产
销 分 别 为 2 2 3 . 9 万 辆 和
2 2 5 . 8 3 万 辆 ，同 比 下 降

11 . 58%和9 . 38%。而在此之
前，众多企业跟随政策春风
进入微车市场，国内微车企
业的数量，从2009年的6家迅
速增长到近20家。在缺少政
策扶持的2011年，诸多微车
企业首次体验到车市的变化
莫测。

在进入2012年后，微车
市场销量下滑势头并未能得
到改善。近日，中汽协发布的
2012年1-4月产销数据显示，
4月微车销售18 . 63万辆，同
比下降0 . 3%；1-4月微车共
生产82 . 04万辆、销售83 . 3万
辆，再次出现同比“产销双
降”局面。微车行业前三大车
企——— 五菱、长安、东风小康
均有不同程度下滑。其中，东

风小康4月销量17798台，同
比下降17 . 33%，1-4月份累
计 销 量 同 比 去 年 下 滑
18 . 34%。

两极分化

乘、商车市反差大

尽管在微车市场上没有
出色表现，但在乘用车领域
像五菱、长安、奇瑞等品牌均
表现不俗。数据显示，今年4
月，长安微车销量为33915
辆，环比下滑46 . 16%；但长
安汽车4月总体销量为13 . 72
万辆，同比微增2 . 13%，乘用
车成功弥补微车下滑份额。
在济南，山东翔悦达6家长安
4S店1-4月份平均销量500

余台，同比去年略有增长，更
多车辆销往济南周边德州、
聊城等地。“在省内一些县城
就已有4S店入驻，满足了消
费者近距离购车与服务需
求。”长安轿车济南区域经理
庄延山表示，销量增长得益
于不断下探的网络布局。另
外，作为微车行业龙头的上
汽通用五菱早就意识到，随
着国内汽车市场的日渐成熟
和消费水平的提升，微车市
场高速增长的态势定将回
落，并一直在寻找突破口以
实现转型。2010年，上汽通用
五菱发布乘用车新品牌“宝
骏”，正式步入“乘商并举”发
展阶段。其旗下新品宝骏630
继2011年8月三款车型上市

后，短短几个月的时间内，就

出色完成此前既定2万台销量

目标。今年4月，宝骏630又新

添两款自动挡车型，产品竞争

力进一步提升；1-4月份，宝骏
630实现销售近3万辆。

车企转型

“乘商并举”产品升级

“利好政策退市、乘用车

网络渠道下沉带来竞争、汽

车消费结构调整等各方面因

素都在影响着市场发展。”一

位微车经销商无奈表示，当

年火热的市场景象一去不

返。中国汽车工业咨询发展

公司首席分析师贾新光则认

为，微车主要销售的农村市

场正趋于饱和。“从车企发布

的销量目标来看，微车行业

年产能有望达到750万辆，但

国内微车市场最大容量约为
300万辆。”面对逐渐流失的

市场份额，一些微车企业努

力做出调整。上汽通用五菱

率先拉开“乘商并举”发展大

幕，在微车市场下滑形势下，

乘用车逐渐肩负起销量增长

重任。长安汽车同样进行了

内部调整，2012年长安集团

整体销量目标为200万辆，自

主品牌产品销量占六成以

上；其中自主乘用车约为40
万辆，相比去年要增长近
100%，长安汽车正努力消除

微车带来的不利影响，快速

增加合资企业投资和布局自

主品牌乘用车。

“乘商并举”让产品升级 销量下滑促车企转型

微车市场加速“洗牌”
2009年，“汽车下乡”与“以旧换新”车市

利好政策的推出，拉动国内微车市场突飞猛进增
长。然而随着2011年利好政策退市，再加上乘用车
市场不断扩张，当年飞速增长的微车市场开始走
下坡路。据中国汽车工业协会最新统计数据显示，
今年一季度全国汽车总销量479 . 27万辆，同比下降
3 . 4%；其中，以微车为代表的商用车下降10 . 6%。如
今，2012年行将过半，但销量压力依旧煎熬着微车企
业一线销售人员，微车市场面临“洗牌”局面。

在在济济南南一一家家微微车车经经销销商商院院内内，，停停满满了了待待售售车车辆辆。。
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