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招虎山“惊现”青岛百合
近日，网友云飞扬声称他5月

初游览招虎山国家森林公园的时
候，在招虎山峡谷“发现”了青岛百
合。

笔者马上与市林业局森林保
护站联系，对青岛百合做了一个大
概了解：“青岛百合”是一百多年前
德国植物专家在考察小青岛时发
现的。之所以将其定名为“青岛百
合”，是因为在整个地球上，这种百
合花是在小青岛上首次发现。由于
小青岛原名“青岛”，故此种百合花
即被定名为“青岛百合”。事实上，
青岛不仅是这种百合花的发现地，
也是它的原生地，可谓世界惟一。
国际植物学刊、世界植物名录和植
物学大典等重要经典，均将其命名
为“青岛百合”。因为青岛百合分布

范围狭窄，对生长条件要求高，现
已逐渐稀少，已被列入国家第二批
稀有濒危植物名录。

那么网友声称在招虎山国家
森林公园中“发现”青岛百合的事
情是否属实，笔者决定与市林业局
森林保护站的植物专家、烟台庆达
旅游有限公司总经理姜灵维到招
虎山国家森林公园一探究竟。

现在刚刚过了山花烂漫的时
节，山上零星见到几棵锦带花盛
开，万绿丛中一点红，显得格外的
珍贵，爬到半山以上的时候，在乔
木灌木交错的有些阴暗的路边，大
家发现了一棵“青岛百合”，幽幽浓
绿之中，单枝的茎秆，叶子下部轮
生，像一把雨伞立在那里，极是矗
立夺目。见到这种花后，这才恍然，

原来这种花就在眼皮子底下，却从
没有被注意到，只当它是一般野
花。快到山顶的时候“青岛百合”渐
渐多了起来，但大都是在荫密的树
丛之中，有的甚至在悬崖峭壁的岩
石缝中。到寿星石的时候，山路两
侧的“青岛百合”更多了，峭壁上一
棵棵的，几乎随处可见，枝叶在灰
色的岩石映衬下，显得相当绚丽夺
目。“青岛百合一般生长于阴坡或
半阴坡的森林中,大都分布于地表
径流经过、局部地势较低洼的地
方，需要充足的水分和光照等生存
条件。青岛百合对外部生存环境要
求较高，所以逐渐稀少，已经被列
入国家第二批稀有濒危植物名
录。”市林业局森林保护站于春玲
这样告诉大家。

笔者在长约5km的招虎山森
林公园西线山谷中共发现青岛百
合千余株，其中长得最旺盛的这株
青岛百合株高达到了110cm，两层
轮生叶，下面一层轮生叶多达19
片，上面一层轮生叶为13片，花箭
为5枝。这些青岛百合多生长在溪
流平缓地的两侧，并且与卷丹百
合、大苞萱草(百合科)等丛生，共
发现四处青岛百合生长很集中的
地方。

今年的“青岛百合”盛开的时
期正值第三届亚沙会举行时期，此
次亚沙会比赛项目龙舟将在招虎
山下九龙湖举行，自然会迎来许多
来自各国的游客，游客们也可在此
观赏到的“青岛百合”鲜花盛开的
景象。希望我们每一位观赏者文明

观赏，挽救这濒临灭绝植物，来增
添城市文化内涵。

◎ 本报专刊记者/王珍

传承民俗工艺，品孚四海之心
——— 访威海四海酿造有限公司董事长总经理刘君胜
文/见习记者 李孟霏

说到面酱，威海人有着一份特
殊的感情，因为旧时老威海有家家
做面酱的习俗。

扎根民间的面酱制作传统手工
艺，日积月累，终于在1997年催生出
一朵足以代表威海地域民俗文化特
色的奇葩——— 这一年，在众多面酱
制作企业或作坊中，有着近百年历
史的“四海面酱”被当时的国内贸易
部认证为“中华老字号”，生产者是
一家叫“四海酱园”的企业。

其实，早在1925年前后，四海
酱园就达到了鼎盛，成为威海滩上
数一数二的民族实业代表。1 9 5 1

年，四海酱园更名为威海市酿造
厂。自此，四海酱园由一个手工小
作坊发展成了具有现代化酿造、检
测设备的调味品专营公司。1 9 9 9

年，41岁的刘君胜到四海面酱担任
董事长，但此时的四海面酱正处在

“内忧外困”之中。

人品食品，因因果果

刘君胜说，刚来厂里时，厂里的
经营正陷入困境，不仅工人的工资
发不下来，人心也非常涣散。当过十

几年兵的刘君胜是个直性子，可是
面对这种状况，他深知，要想搞好经
营，这事儿急不来。

反复想了几天之后，刘君胜理
顺了“保证质量和拓展市场是四海
出路”的发展思路。他先是把因为经
营不善而过早内退的两位老厂长请
了回来，在他看来，这两位老厂长都
是有技术的，“他们都是早期的大学
生，就是学这个酿造专业的，鼻子特
别灵，一闻就闻出来味道对不对”，
有了他们，四海产品的质量就有了
保证。

而在拓展市场方面，刘君胜首
先探索改变的是产品外包装。刘君
胜回忆，“我刚来的时候，面酱的包
装非常简单，就是找个袋子能装着
不漏就行了”。刘君胜找人设计包装
图案，写宣传材料。新包装出来后，
四海面酱系列产品一下子就有了吸
引力。有了区别于别人的产品包装，
刘君胜开始组织人力开拓销售市
场，短短一年时间，四海产品走进了
各大连锁超市。

从1999年销售额800万元到2011

年销售额2400万元，“四海面酱”老

树新花，产值12年增加三倍，证明了
刘君胜的成功，也验证了这位威海
地域民俗文化传承人的能力。

老字号企业重新焕发生机，在
全国老字号企业界是一个行业难
题，刘君胜做到了，这其中有他的

“将人之道”。军人出身的他熟知丘
吉尔那句“没有永远的朋友，只有永
远的利益”的所谓名言，但到四海酿
造后，刘君胜对此有了新感悟———

“没有永远的敌人，只有永远的朋
友”。十几年来，刘君胜从来没辞退
过一名员工，也从来没有拖延过一
次职工的工资，他的谦逊平和换来
的是全体员工的兢兢业业和诚心以
待，换来的是“四海酿造”稳步前行
的成功。

食品行业，“德者从之”

“做奶的不喝奶，做面的不吃
面，这都说明什么问题？”在刘君胜
看来，食品安全首先是一个道德行
业，“德者从之”。但当下，“做什么不
吃什么”的反常，让他这样的食品从
业者感到很痛心。

刘秀丽是四海酿造厂的技术
厂长。她告诉记者，“最起码在四海
酿造厂，职工都是吃自家酿造的产
品”。以四海系列产品中的面酱来
说，如果恪守传统的制作工艺，从
原料进入车间制麯发酵到成品出
厂，需要一年时间。这种传统工艺

的优点是保证面酱色正、味佳、质
足，但生产周期长，导致资金循环
周期长，增加企业负担。而采用人
工加温、人工添香的方法，只需要
几个月，成品就能进入市场。优劣
高下，消费者自然一清二楚，但对
于生产企业来说，却意味着企业利
润、食品质量、产业伦理、企业家良
知的冲突和取舍。食品安全成为当
下的社会热点。刘君胜承诺，四海
酿造还会一如既往，靠良心做事。

非仅经营，更是民俗文化

刘君胜“德者从之”的这份企
业家操守来自他的父亲，那其实是
一句很朴实的父训子铭“不要把自
己想得太精明，其实大家都不傻”，
刘 君 胜 只 不 过 是 做 了 一 个 延
伸———“如果把消费者当成傻子，
到头来吃亏的是自己”，尤其对四
海这样的“老字号”来说，保证食品
安全是一个经营理念，更是一种对
传统工艺民俗的传承，所以，很多
时候，刘君胜觉得自己不仅仅是在
搞经营，更是在继承和发扬威海的
民俗文化。

“四海酿造”早期宣传画，历久弥醇，厚
重而灿烂。(资料片)

四四海海面面酱酱生生产产车车间间。。
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