
车牌拍卖、摇号、限行等限制措施会尽快取消

新能源汽车将不限行不限购

夏季开车防晒攻略

夏天到了，强烈的紫外
线让很多驾驶者都十分困
扰，特别是爱美的女性车主
们。那么到底应该怎样防晒
呢？记者采访业内人士，为
您提供夏季开车防晒攻略，
让您实现轻松防晒，让驾乘
变得更加轻松愉快。

给爱车贴膜

夏天想要阻挡从玻璃
照进的紫外线，可以选择给
玻璃贴膜，特别是能隔紫外
线的防爆膜。防爆膜的隔热
率是普通色膜的4-5倍，最
主要的是它能阻隔90%以
上的紫外线辐射，特别是前
风挡防爆隔热膜，防紫外线
的功能更强，同时还能保护
仪表台等车内物件不会褪
色老化。如果阳光过于强
烈，可以车内挂上带孔的半
透明窗帘，既防晒也不会遮
住视线。

夏季防晒，可以选择一
副质量好、颜色不要过深的
太阳镜，保证良好的清晰度
能准确识别不同颜色的信
号灯和道路情况。出门前应

该涂上防晒霜，如果在日晒
最强的中午出行，可以多涂
一层。另外，对于裸露在外
的手臂和脖子，超薄的棉质
长袖外套，或防紫外线的袖
套、披肩等都能起到阻挡紫
外线的作用。

保证空调出风通畅

一天当中上午11时到
下午2时的阳光最强、紫外
线也最具威力，对皮肤的伤
害最严重。所以夏季开车可
以尽量避免在这一时间段
出行。

一进入夏季，很多车主
会发现爱车的空调在没有
任何毛病也不缺氟的情况
下，仍感觉不凉或出风不通
畅，这时，可以对汽车的空
调进行一次专业的清洗，清
洗部位包括蒸发器的通风
管道和出风口，清洗完毕
后，空调出风口通畅了，空
调出风自然更凉。同时，还
清除了残留在风道里的细
菌，消除了异味，使车内空
气更清新。

来源：《半岛都市报》

从今年起我国每年将安
排10亿-20亿元资金扶持新
能源汽车产业化发展，涉及
新能源汽车的车牌拍卖、摇
号、限行等限制措施也会尽
快取消。在近日召开的全国
财政节能减排工作会议上，
财政部副部长张少春表示，
要加快培育发展新能源汽车
将成为今年下半年节能减排
工作重点，并将扩大新能源
汽车在公务、物流、租赁等行
业的使用规模。

目前包含北京、上海在内
的25个城市是新能源汽车的
试点推广城市。针对部分试点
城市采取的小汽车牌照限购
措施，张少春要求，试点推广
新能源汽车的城市，应尽快取
消新能源汽车的车牌拍卖、摇

号、限行等限制措施。
事实上，一些试点城市

正在酝酿取消新能源汽车
的限购措施。以北京市为
例，北京市科委主任闫傲霜
曾透露，北京已经讨论决定
专门拿出一个号段作为电
动车试运行阶段的特殊号
段，该号段将不参加摇号。

尽管财政部等各部门都
在积极推广新能源汽车，但
有业内人士担心，仅仅靠财
政补贴很难将新能源汽车在
大范围内推广开，配套设施
不健全、充电站选址难等问
题成为制约新能源汽车推广
的“软肋”。中投顾问高级研究
员李宇恒指出，“目前电池的
技术瓶颈尚未解决，电动汽车
的安全性也值得担忧，充电程

序复杂，这一系列问题导致消
费者对电动汽车心存顾虑，影
响了汽车的销售”。

“充电桩和充电站的配
套设施建设也不完善，其中

基础设施的选址是目前制约
新能源汽车推广过程中最大
的难题。”资深汽车分析师贾
新光接受记者采访时表示。

来源：《北京商报》

绿色、安全、未来

沃尔沃体验日彰显北欧生活核心理念

2012年5月25日举办的“沃尔沃体
验日”活动中，消费者将尽数体验到沃
尔沃车型的品牌优势。东营富豪沃尔沃
4S中心也借此次机会诚挚邀请各位消
费者到店品鉴试驾，感受来自北欧的安
全轿车。本次活动的主题为“在北欧之
外，发现北欧精神”。沃尔沃汽车在现场
设了两个专区——— 品牌体验区和试驾
体验区，让消费者尽情感受沃尔沃汽车

“以人为尊”的核心品牌理念，即智能科
技支持下的安全技术、环保以及高品
质。

自1927年第一辆沃尔沃汽车问世
以来，沃尔沃就设定了制造安全、牢固
和可靠产品的目标。考虑到儿童非常脆
弱的颈部，1972年沃尔沃首创后向式儿
童安全座椅，极大提升了对儿童颈部的
保护。如今，沃尔沃所有车型都标配
ISOFIX装置，并推出了一系列车内安
全座椅，以满足0到12岁儿童的安全需
求。高效和电气化是沃尔沃汽车确保在

绿色驾驶和优越的燃油经济性方面处
于领先地位的两个主要驱动力。沃尔沃
制定“零排放”战略目标，旨在到2020年
将沃尔沃汽车平均每公里二氧化碳排
放量降至95克以下。去年在瑞典结束的

“低碳生活”项目中，测试家庭驾驶沃尔
沃C30电动车在交通运输方面成功削减
了90%以上碳排放量。另外，沃尔沃V60
插电式混合动力车，作为世界上第一款
插电式的柴油混合动力车。在混合动力
模式下，这款车的二氧化碳排放量每公
里仅为49克，相当于每公里1 . 9升的燃
油经济性。

沃尔沃汽车提出了“清洁驾驶舱”
的理念。根据这个理念，车内环境应该
保持干净清新，没有有害健康的气体和
物质。在北京，沃尔沃汽车的空气滤清
器可有效过滤90%的PM2 . 5颗粒物。这
些颗粒物滤清器已成为在中国市场销
售的沃尔沃汽车的标准配置。

（张淑玲）

雪佛兰赛欧为您算笔经济账

近日，3月全国单一品牌车型销售
排行榜公布。其中，经济型小车雪佛兰
赛欧成绩再晋，榜单名次提升到第二
位。很多身边朋友说起这款小车，第一
个提到的往往就是“3000元节能惠民补
贴”，“车船税减半”。这也说明，除了高
品质、大空间、高安全之外，低油耗和低
用车成本已成为公众对这款小车的普
遍印象。那么，赛欧在实际使用中，是否
也真正消除了车主们“买车容易养车难

“的心病？笔者近日走访了几位赛欧车
主，下面就一起来听听他们的回答：

李小姐：市内路况为主，两周加油
一次，每次100元。

刘先生：小长途+市内拥堵路况，月

均900元。
胡先生：晚上兜风+周末出游，平均

油耗5 . 8升。
车型点评：

两年前，赛欧上市，令合资品牌车
型价格首度下探到五万元，“全民理想
家轿”的诉求让人记住了这款高品质小
车。一年前，节能惠民榜单公布，赛欧成
绩突出，“幸福家轿”转身为节能标兵。
如今，赛欧稳扎稳打，再次突破，上市2
年多，连续22个月进入月销“万辆俱乐
部”，成为当之无愧的细分市场销量领
军。车主的讲述表明，这些都不是偶然。
保证品质，降低油耗，想普通车主所想，
才是热卖的根本。 （张淑玲）

前四个月卖车22989辆
仅4月份全市车展就达7场,汽车销量出现大幅上涨

本报5月31日讯（首席记者 聂
金刚） 5月31日，记者从市国税局
了解到，受益于市民生活质量提高
和汽车乡村市场打开的影响，今年
以来，东营市汽车销量出现大幅上
涨。初步估计，1—4月份，全市累计
销售车辆达到22989辆，同比增长
25 . 6%。从累计销量增幅来看，今年
前两个月、前三个月和前四个月累
计 销 量 比 去 年 同 期 分 别 增 长
52 . 6%、32 . 4%和25 . 6%。

据了解，2000年，汽车开始进入
东营市普通百姓家庭，经过十几年
的发展，人民生活水平大幅提高，对
于生活质量的要求也日益增长，部
分早期购买汽车的车主开始更新换
代或购置第二辆档次更高的汽车。
据某品牌4S店相关负责人统计，4月
份购车的车主中有20%是因旧车耗
油高、不环保而更新换代；15%的车
主开始购置第二辆私家车。在汽车
节能补贴和汽车下乡补贴等政策刺

激下，农村群众消费观念发生转变，
加大了汽车消费力度，并逐渐成为
汽车销售二三级市场的主要力量。
据某4S店负责人介绍，该品牌有多
款车型可享受国家补贴，1-4月份汽
车销量为585辆，其中享受汽车节能
补贴的242辆，占销售量的41 . 3%。
另外，每年的4、9月为车市黄金月，
仅4月份东营市车展就达到7场，各
汽车品牌4S店抢抓时机入驻车展，
并放大促销优惠政策。

2012年6月1日 星期五 编辑：聂金刚 美编/组版：魏菲菲
C08


	M08-PDF 版面

