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汽车·车市
今日泰山

汽车县域巡展

撬动五月下线市场

气温逐渐升高，周围的一切都火热起来，但泰城车
市不温不火。记者走访多家汽车经销商后发现，除扎堆
上市的新车和本报举办的县域巡展拉动人气和销售，
五月车市并没有像往年一样展现出“旺季”风范。

新车扎堆上市动静大

县域巡展撬动下线市场

要在不温不火的五月车市中找
出亮点，那就非扎堆上市的新车和
本报举办的县域巡展莫属：新车为
展厅招徕了不少人气，而县域巡展
则帮助经销商在市区市场外开拓了
下线的市场，取得了不错的销售数
据。

广汽传祺 4S 店的市场部经理
周先生向记者说到，“随着合资品牌
销售渠道的下沉，自主品牌原来在
三四线城市的优势已经越来越小。
不过广汽传祺的产品线一直在丰富
更新、品牌力也逐步扩大，五 月份
GS5 在泰城的上市引发了不小轰
动，现在到店的顾客有八成是奔着
GS5 来的，为展厅带来人气的同时

也 带 动
了其他车型的销售。”

确实，现在推出新车型和该款
车已经成为了车商的常规营销手
段，从目前的情况来看，新车所带来
的人气和订单的确非常可观。五月
份上市的日产启辰 D50、福特新福
克斯、广汽传祺 GS5 等新车成了
当月最受瞩目的车型，推出新车的
4S 店都围绕其大做文章，五月份的
县域巡展上经销商也都选择把新上
市车型放在展区最显眼的位置招揽
人气。

本报汽车县域巡展自 5 月 12

日在宁阳县拉开序幕,经肥城市、新
泰市圆满落幕。三场巡展上，消费者
享受到了展厅里拿不到的优惠，经
销商也深度发掘了县域市场的消费
潜力，两者达到双赢。很多经 销商
坦言，如果不是二线市场在 5 月份

发力，应该很难交出合格的成绩。
在终端销售不力、消费者持币

待购的同时，库存成了压在车商心
口的一块大石。数据显示，全国汽车
厂商库存已经逼近 60 万辆，算上流
通途中和终端的库存量，数字应该
已经超过百万。目前泰城几 乎每
家 4S 店场地内都停了不少新车，6

月份的厂家发来的新车到店的话，
某些 4S 店库存压力可能达到近百
台。

一方面是经销商不断增大的库
存压力，一方面是消费者日益浓重
的观望情绪。经销商通过常规店面
活动很难撬动消费者的钱包，反而
日趋同质化的试驾会、团购会和降
价促销加重了消费者持币观望 的
情绪，多元化经营和特色营销成了
泰城经销商共同面对的问题。

经销商利润应实现多元化

消费者近期有望解除观望

前两年，虽然国内汽车市场呈
现欣欣向荣的气象，但经销商盈利
模式普遍单一，过分依赖新车销售
成为其中的软肋。据中国汽车流通
协会公布的数据，2011 年国内经销
商总体营收中整车销售业务占比
高达 88%。而这一数字在泰城可能
更为严重，一旦销量下降，经销商
利润即大受影响。而在欧美等成熟
市场，经销商利润的 60% 来自于售
后服务、金融信贷、保险租赁、二手
车等领域，对于销量依赖小，抗风
险能力更强。

对于消费者来说，车市提前来
临的淡季或许将成为购车良机。

一方面，目前市场上的优惠
幅度接近底线，很多经销商迫于
库存压力，已经开始“赔本赚哟
喝”。与此同时，有些新车价格也
是上市就“破发”。一般来说，新车
由于配置高，关注度高，是车商获

取利润的车型，极少降价。但在

淡季之下，新车价格也不能自保。
记者观察发现，新上市的思域、凯
美瑞等车型已开始优惠促销。

另一方面，即将入市的国家
财政补贴，对于经销商和消费者
来说也属于双重利好。

有报道称，为防止经济增长
出现趋势性下滑，新一轮的汽车
消费刺激政策正在计划之中，其
中 2010 年 12 月结束的汽车下乡
以及以旧换新两大补贴政策将有
望得到延续，再加上 60 亿小排量
节能汽车补贴的出炉，从去年开
始的萎靡的车市有望得以复苏，
消费者也能从中获益良多。

也许目前的车市用“在黎明
到来前的黑夜”来形容最为恰当，
等到两大利好政策尘埃落定时，
对于消费者的信心可以是一个很
强烈的刺激信号，可以刺激汽车
市场的销量再上一个新台阶。

（本报记者）
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