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随着全世界对能源短缺、环保
污染等问题的重视，绿色环保、低
碳出行已是大势所趋，小排量汽车
成为环保人士的出行首选。

高先生夫妇俩都在中型公
司，精明能干，讲究实惠。工作外
的他们和大多数家庭一样，共同
操持家务，一通出门购物，和亲
友小聚。除了共同的事业以外，
他们也喜欢出游，业余时间经常
开帝豪 EC7-RV 出去和朋友聚
会或游玩。注重生活的他们，当
然也注重安全环保。

安全标准五星级

众所周知帝豪 EC7-RV 向
来以外观和安全见长，同级车中
更是无出其右。

前不久，帝豪 EC7 高分获得
了 C-NCAP 安全认证，同系的
EC7-RV 同样严格按照欧洲五星
安全标准设计，在同级车型中有着
明显优势。采用德国博世 8 . 1 版
ABS+EBD 系统、4 安全气囊+2 侧
气帘、倒车雷达、安全带、双锁功
能、后门儿童锁、四门两盖防盗系
统、塑钢防爆油箱、后备厢逃生装
置等，种种安全配置应有尽有。

好车自身品质

夫妻俩觉得，无论是生活还
是工作上，做人做事，要获得别
人的肯定和称赞，首先要以身作
则，自己具备好的素质。车也一
样，品质好坏是车辆安全的关键
因素。

应用先进核心安全技术高
达 3 1 项之多的帝豪 EC7-RV ，
仅仅是坐椅匹配，就进行了前后
多达 15 轮的实验。在整车安全开
发上，更是进行了 54 轮的整车及
子系统的 CAE 分析、86 次的整
车碰撞试验，以及 230 多次的滑
车试验。

环保低碳绿色出行
生活中的他们低碳环保，提

到用车，他们依然主张只要能够
满足居家就行，但低碳环保使用
也是必要考虑的因素。

帝豪 EC7-RV 2012 款搭载
了高效 DVVT 发动机，可提高燃
油效率，使行进时燃油更充分更
环保。此外，帝豪 EC7-RV 排放
标准达欧 IV 标准，已处于同级
别车型的前列。选材上，它使用
世界最先进环保的水溶性油漆，
符合环保理念的水漆电子喷涂
工艺，大大降低 VOC 排放，降低

对臭氧形成的伤害；同时实行绿
色采购计划，优先选择可回收材
料，整车回收率达到了 9 5% ，材
料再利用率达到了 85% ，不使用
铅、镉、汞、六价鉻等含要害金属
元素的材料，严格控制车内污染
物，保证新车内部无异味，对人
体健康无伤害。

夫妻俩在生活上互相依靠，
事业上互相帮助。他们坦言，与
帝豪 EC7-RV 相处那么多年，总
有一种并肩作战的感觉，互相关
怀，无微不至。 (阎晓娜)

安全环保，
首选帝豪 EC7--RRVV

随着 SUV 的保
有量不断增加，SUV

消费市场的嬗变随之
而生。人们不再仅仅
满足于 SUV 车型具
有的大空间和多功能
用途，他们对座驾的
时尚感和尊贵感亦有
了更高的要求。而前
段时间上市的新汉兰
达是汉兰达最重要的
改款换型，外观更加
时尚、尊贵，尽显硬朗
强悍风格，配置更加
丰富，内部空间更加
灵活多变，树立了大
中型 SUV 的王者风
范。

基于对市场敏锐
的洞察，广汽丰田为
新汉兰达与时俱进地
增加了年轻的元素，
从外至内进一步强化
和提升了时尚感和尊
贵感。广汽丰田执行
副总经理冯兴亚表
示：“作为豪华城市型
SUV 开创者和领导
者，汉兰达以精准的
市场定位和无与伦比
的商品力，创造了一
种‘无界限’的生活方
式。这次汉兰达改款，
为消费者献上一款更
具时尚与尊贵感的豪
华城市型 SUV，将吸
引更年轻、更广泛的

用户群体，一“部”到
位地满足商务、家庭、
休闲用车的多重需
要。”

作为首款豪华城
市型 SUV，汉兰达开
创性地提出了“无界
限”的产品理念，并融
合豪华轿车的舒适驾
乘、SUV 的良好视野
和 高 通 过 性 以 及
MPV 的大空间等优
势于一身，满足了现
代人“一车多用”的多
元化用车需求。

新汉兰达在保留
这些固有优势的基础
上，在外观、配置、使
用方式等方面全面革
新，带来了“新形象·
新体验·新生活”的三
大全新价值体验，势
必更能引起消费者的
共鸣与认同感。 业
内人士表示，新汉兰
达在产品价值和性价
比上均创历史新高，
将再次引领大中型
SUV 市场的革新和
发展，相信凭借广汽
丰田的高品质服务和
汉兰达品牌积累的良
好的消费者口碑，新
汉兰达在 2012 年的
车市继续上演“一骑
绝尘”几无悬念。

(阎晓娜)

新形象·新体验·新生活

新汉兰达树立大中型

SUV 王者风范

奔驰/宝马/奥迪

前 5 月销量反差大

通过奔驰、宝马及奥
迪今年 5 个月的销量成绩
来看，奥迪和宝马在华的
销量走势均十分喜人，其
中奥迪的销量始终处于攀
升状态。奔驰的销量则略
显低迷，同比 2 0 1 1 年 1 - 5

月累计销量，奔驰在华销
量仅微增 8 . 7 % ，而奥迪、
宝马与 2 0 1 1 年 1 - 5 月同
比 累 计 销 量 分 别 达 到 了
3 4 . 4 % 和 4 2 % 的 增 长 比
例。

传祺轿车铸就

“广东制造”新名片

日前，一批传祺轿车
作 为“ 广 东 创 造 ”的 新 名
片，由广东省政府赠予广
西壮族自治区政府作为公
务用车。传祺上市以来，相
继成为四川公安系统、广
东省消防总队、广州市公
安局、中国银行广东省分
行等党政机关与企事业单
位的公务用车，传祺正在
以其出色的产品品质树立
新一代公务车形象。

上市以来，传祺轿车
已陆续成为广州亚运会、
广东省两会、中国投洽会、
世界乒乓球锦标赛、泰达
国际论坛等多项国际级重
大赛会的官方指定用车，
深受活动主办方的好评和
信 赖 ；并 已 配 备 广 东 、四
川、杭州、重庆等地公安、
交通、消防系统及大中型
企事业单位，在公务车采
购领域屡获殊荣，并赢得

“最帅警车”的社会赞誉。

起亚召回

7 . 3 万辆 Rio 轿车

起亚汽车美国公司对
外宣布，该公司准备召回
约 7 . 3 万辆 2 0 0 6 至 2 0 0 8

年款 R i o 小型轿车，以解
决汽车安全气囊存在的缺
陷。这些汽车的一个引导
安全气囊打开的传感器出
现了问题，因为这些汽车
的前乘客座内的一个传感
器可能会裂开，导致无法
感应到是否有儿童坐在此
座位上，也就是说在发生
撞车事故时，前乘客座的
安全气囊可能会展开并伤
害到儿童。

6 月 10 日，雪佛兰迈
锐宝“真我大巴”将盛装亮
相泰城。作为国内首次单
独针对一款中高级车开发
的巡展平台，迈锐宝“真我
大巴”极具专业性与趣味
性的体验项目和应用科技
技术令人期待。据介绍，

“真我大巴”由外及内都进
行了独具匠心的设计，充
满科技感的同时，也彰显
了迈锐宝浓郁的美式风
情。届时，“真我大巴”将在

青岛主干道进行巡游，在
热情四射的季节中，为泰
城消费者构造一个耳目一
新的汽车产品与汽车文化
体验的移动大厅。

在“真我大巴”体验
区，消费者可以体验在加
州 1 号公路上的激情驰骋
的乐趣，通过视频展示加
深对迈锐宝产品力的了
解；在视听区，JBL 音响、真
皮座椅、静谧空间更为消
费者打造出无打扰的视听

环境，这些都将是迈锐宝
“深海静音工程”为消费者
带来的前所未有的体验。
富有设计感的吧台，为消
费者营造了一个充满闲适
和情调的空间，消费者在
品尝加州海陆风情特调饮
料，体验加州生活方式的
同时，还可观看墙壁上迈
锐宝 8 代历史的展示图和
产品亮点演示视频，在轻
松的氛围中了解迈锐宝品
牌文化和产品力。

此次雪佛兰迈锐宝“真
我大巴”巡演，是迈锐宝“加
州直通车”区域系列活动之
一。“加州直通车”系列活动
还包括“心回 Malibu ”全国
挑战赛区域选拔赛、迈锐宝
商超展示、迈锐宝节油赛、
店头深度试驾等多种形式
的体验。值得一提的是，参
加“加州直通车”系列活动
的消费者还有机会获得雪
佛兰迈锐宝送出的终极大
礼。 （赵滨）

雪佛兰迈锐宝

“真我大巴”即将登陆泰城
车界大杂烩
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