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今日聊城

公交车体的人流广告惹人烦
一些市民最怕孩子指着广告问“什么是无痛人流”

本报聊城 6 月 10 日讯（记者
张召旭) “妈妈，什么是无痛人

流？什么是不孕不育啊？”当孩子
指着一些公交车上的车体广告这
样询问时，父母很难以回答。近
日，不断有乘客发出疑问：公交车
作为城市的窗口之一，它所负载
的车体广告除了以营利为目的
外，也应该承担一些“窗口”使命。

10 日，记者从柳园路一公交
车站牌上车北行，一路上看到不

少公交车上都喷着以医疗宣传为
主的车体广告：“治疗不孕不育”、

“三分钟无痛人流”……而在一些
站牌宣传栏里，也张贴了不少关
于“治疗不孕不育”、“治疗男科疾
病”的大幅广告，此外，许多公交
车上的车载电视也都在播放医疗
广告，具体内容也大多与此有关。

在聊城长途汽车站旁，一位
从青岛来的游客一出站就看到了
公交车内的宣传栏上有“男科”和

“治疗不孕不育”的广告。这位游
客告诉记者：在他看来，公交车和
站牌宣传栏作为一个城市的窗
口，做类似的医疗广告是很没水
准的事。他建议，公交车上其实应
该多做一些关于城市的宣传。例
如景点、名吃之类的。

也有乘客对医疗广告的无处
不在感觉“窝心”。市民罗女士说，
现在公交车车载电视或一些隔屏
以及车扶手上都是一些广告，里

面还大都是诸如“治疗男性不孕
不育、女性妇科疾病”之类的广
告，抓到哪儿看到哪儿，想不看都
不行。

而一些带着孩子的家长对此
表示“很尴尬”。“公交车上有此类
广告，是避无可避啊，我就害怕孩
子问我‘什么是三分钟无痛人流？
什么是不孕不育’，孩子要是真问
起来，我都不知道怎么回答。”一
位家长说。

高唐率先启用

一票征缴服务大厅

本报聊城 6 月 10 日讯 (记
者 刘云菲) 10 日，记者从高
唐县人社局了解，高唐县在全市
率先启用了社会保险“一票征
缴”服务大厅，将分散在各险种
的征缴和金融服务业务整合在
一起，实现了社会保险的一票结
算，一次办结。

社会保险“一票征缴”服务
大厅设立在高唐县劳动大厦，在
该大厦一楼启用了 200 平方米
的集中型、敞开式、综合性的社
会保险服务大厅。在办公场所选
择、人员配备、硬件投入、网络互
连等方面加大投入，按照“一个
基数、一票结算、一次办结、一站
式服务”的服务流程办理。

一票征缴大厅通过对企业
养老、医疗、工伤、失业、生育几
项保险和机关、事业单位养老、
医疗、失业三项社会保险缴费出
具一张收费发票，社会保险各参
保单位缴纳各项社会保险费后，
由征缴机构统一出具一张包含
社会保险缴费信息的发票，使缴
费更便捷。同时大厅实行与金融
机构联合办公，免去了参保单位
个人在大厅与金融机构间来回
奔波。

发送万余条短信

宣传麦收安全

本报聊城 6 月 10 日讯 (记
者 焦守广) 9 日，记者从莘县
消防大队了解到，为扩大麦收防
火消防宣传力度，莘县消防大队
精心编制 12000 余条以“麦收防
火”为主题的消防温馨提示短
信。

“莘县消防大队温馨提醒：
麦收临近，请注意打麦场不可兼
做囤积场所，一定要做到随收随
打,粮食随运走，麦秸随处理，切
忌麦穗麦秸堆混放。”连日来，莘
县手机用户不定期收到了莘县
公安消防大队编制的以“麦收防
火”为主题的消防提示短信。

为切实做好“麦收防火”消
防宣传工作，使消防安全深入人
心，大队积极与各大通讯公司协
调沟通，共同搭建消防宣传短信
平台。充分利用手机用户覆盖面
广，短信简洁易记的特点，向广
大市民宣传消防安全知识，提醒
关注消防安全，积极参与消防宣
传工作。短信息内容丰富充实，
形式轻松快捷，具有很强的实用
意义和教育意义，使麦收防火知
识人人可见。

本报聊城 6 月 10 日讯 (记者
张召旭) 天气变热，蚊虫开始

活动起来。10 日，记者走访城区一
些超市了解到，打着“高科技”旗
号的电子驱蚊产品已经摆上了货
架。虽然与“高科技”搭上了边，但
相比传统的蚊香蚊帐，后者却更
好卖。

10 日，在柳园路一家母婴店
内，几款电子声控驱蚊器摆在显

眼处，标价 60 多元。店员说，这是
新出的高科技产品，利用声波驱
蚊。无毒安全，尤其适合孕妇或婴
儿使用。销售人员坦言，该款产品
上市不久，选购的市民寥寥无几，
传统的蚊香、蚊帐反倒卖得很好。

记者在几家超市了解到，相
比价格贵、功能多的新出的驱蚊
产品，价格实惠、驱蚊效果好的传
统的蚊帐、蚊香更容易博得消费

者的青睐。
在振华量贩选购蚊香的周女

士说，防蚊子有很多方法，现在有
灭蚊节能灯、电子驱蚊器，还有各
种大打“健康牌”的喷雾剂，虽然
都宣传无毒安全，但心里对它们
的功效总会产生怀疑，以前给孩
子买了一款电子驱蚊器，不仅没
效果，用了没几天，闪烁灯就坏
了，还不如选一盒蚊香来得实惠

和省心。“买个驱蚊器五六十元，
一盒蚊香才 2 块钱，还是买蚊香
更划算。”

采访中记者了解到，大打“高
科技”旗号的驱蚊产品的价格比
普通产品贵一些，在价格上不占
优势。而随着居住环境的改善，蚊
虫数量得到控制，市民对驱蚊用
品科技含量的需求并不高，在一
定程度上影响了销售。

电子驱蚊产品卖不过蚊香

洋葱上市，比去年同期贵 2 毛
近日，沙镇李知州村附近的洋葱集中上市，收购价 6 毛

一斤，比去年同期贵 2 毛。
据了解，附近村近千亩的洋葱几天时间内销售一空，其

中大多数是收购后入冷库储存。
本报记者 邹俊美 摄
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