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都市车界·车市

来自江淮乘用车的消息
称，“自主品牌第一体验平
台”和悦飞行秀第一季总决
赛即将在7月1日合肥上演。
届时，来自全国十个城市的
和悦飞行秀分站冠军，将决
出终极冠军，胜出者赢取赴
上海接受专业车手培训大
奖。

总决赛的上演，意味着
这场横跨全国10个城市，历
时2个多月，吸引了万名消费
者，现场交车过千台的大型
品质体验活动走入收官阶
段，第二季活动也被提上议
事日程。业内专家表示：和悦
飞行秀是自主品牌体验平台
的标杆，自主品牌一向没有
活动品牌的概念，江淮首开
先河代表了自主品牌营销水
平有了质的飞跃。

据了解，和悦飞行秀自4

月2日启动以来，先后登陆万
州、泸州、东莞、六安、徐州、
常熟、新乡、德州、石家庄、哈
尔滨等全国十大城市。活动
设置汽车特技表演，雁行阵
形、高速蛇形、180度调转、二
轮行驶等环节，这些在好莱

坞电影中常常出现的场景真
实地展示在消费者面前，把
和悦与生俱来的赛车品质展
示得淋漓尽致，将和悦卓越
的产品形象深植人心。

江淮乘用车相关负责人
表示：和悦飞行秀不仅是继

“和悦品质万里行”后又一次
产品质量的全面展示，更成
功实现从“品质三部曲”到全
民品质体验的转变。借助此
次活动，江淮和悦的品质形
象再次得到验证，为和悦保
持自主A+销量宝座打下坚实
基础，获得了销量和品牌的
双丰收。

据悉，和悦飞行秀总决
赛，之所以选择7月1日，是因
为江淮乘用车要用决赛盛典
来配合其传统节日——— 品质
公众日的活动，让更多的消
费者亲眼见证江淮乘用车产
品的高品质、高价值特点。

作为“飞行秀”的主角江
淮和悦，凭借超越同级的综
合实力素被冠以“五星家轿”
的美誉，领跑自主A+细分市
场。据称，为了满足市场的需
求，江淮乘用车将会在第三

季度率先推出运动系列产
品，而和悦飞行秀第二季，将
成为这款自主品牌首款运动
车型的表演舞台。

和悦运动系列的推出，
背后是80后消费者的崛起。
新生代已经成为汽车市场上
的消费主力，传统汽车消费
观念正在发生翻天覆地的转
变。偏舒适性的家轿已经远
不能满足消费者个性化、多
元化的用车需求。别克新君
威、雪佛兰科鲁兹，加上福特
新福克斯的大卖，无一不证
明了这股消费潮的到来。如
今，这股运动风正从合资品
牌蔓延到自主品牌上。

年轻人追求张扬、活力，
中庸舒适的家轿不能满足他
们的需求，一辆追求运动性
能的家轿更能展现年轻人的
个性。和悦运动系列在和悦

“五星家轿”的基础上融入更
多的运动、时尚元素，通过产
品的全面升级更好的满足新
生代汽车消费者的需求，将
进一步增强和悦产品的竞争
实力。

(陆小虎)

6月17日下午，广汽丰
田大友六周年庆典活动盛大
举行。活动现场邀约了近百
位车主以及合作单位共同见
证广汽丰田大友店的成长之
路，店庆活动在悠扬的小提
琴四重奏中拉开帷幕。多年
来风雨同路的老客户和同事
都纷纷送上祝福。广汽丰田
大友店精心为每一位到场的
新老客户都送上了一份感恩
礼，以答谢客户对公司的支
持和厚爱。

广汽丰田大友店从2006

年6月17日开业至今，始终
致力于为广大客户奉献高品
质的产品和服务，并积极履
行优秀企业公民的社会责
任。六年来，贴心的服务呵
护着每一辆从大友驶出的座
驾；先进的技术确保了每一
辆丰田车上每一个细节的安
全。六年来，广汽丰田大友
店与众多车主一道，共同见
证了广汽丰田的成长历程。

6月是大友丰田6周年店
庆月，钜惠活动持续进行
中，6月23日端午节，大友
丰田凯美瑞团购会火热开
展，冰点价格一降到底。

大友丰田6周年感恩6重
礼(活动截止到6月30日)

一、激情相约，感恩有
礼：来店即送抽纸一盒

二、参与试驾，赢取惊
喜：试驾即送钥匙扣，每周
一部原厂车模等你拿

三、选购爱车，惊喜感
恩：即日起购买任意车型即
可参与抽奖，千元油卡，保
养工时券等好礼等您拿

四、经典重现，无限惊
喜：

1、本月推出店庆特价
车：凯美瑞经典版，优惠3

万，限量10台
2、凯美瑞全系优惠万

元送商业险
五、置换有礼，金融同

行：

1、二手车置换凯美瑞
最高可获4000元油卡

2、按揭手续费5折，专
享全新特惠灵活金融政策方
案。低首付30%，低月供让
您轻松喜获爱车！

六、售后养护，心悦服
务：凡店庆期间进店客户，
可享受全车32项免费检查及
免费空调系统全面健诊，
并赠送玻璃水一瓶，钣喷
维修车辆赠送四轮充氮气一
次。

广汽丰田大友经十西路店
销售热线：0531-87516666

地址：济南市经十西路368

号(京福高速入口向西300米
路南)

广汽丰田大友章丘店
销售热线：0531-83385588

地址：章丘大友汽车城杨胡
村委东邻 (义乌小商品城南
600米路西)

和悦飞行秀第一季总决赛上演在即 大友丰田6周年店庆圆满结束
———“粽”享端午 凯美瑞团购会接踵而至

凭借引人入胜的故事情
节，电视剧《心术》着实火了
一把，而剧中那些经典的台
词也成为人们茶余饭后谈论
的焦点，尤其是那句“你懂我
的欢喜”。剧中霍医生送女友
一本书时，女友撒娇的说了
这么一句：“你懂我的欢
喜”。这句话后来在医院中
广为流传，不同的人物和情
景赋予了这句话不同的含
义。而在销售火爆的小车市
场，这句话使用得愈发频
繁。理由很简单，大家都想
找一款适合自己的、称心如
意的家用小车。但人各不
同，“欢喜点”自然也不尽
相同，所以要找到懂自己“欢
喜”的车子的确会费些力气。
那么就让小编挑选几款时下

热门的经典车型，为您的选
车之旅排除困扰。

新骊威，小车也有大空间

作为小车市场的忠实粉
丝，80后的小年轻们相较那
些华而不实的高级装备，更
看重汽车经济实用的内在品
质。作为社会中坚力量，这些
人更注重生活品质，也更懂
得享受生活乐趣。找个闲暇
的周末去郊游，钓鱼、烧烤、
聚餐、骑车，太多有乐趣的事
情可以做。超大实用的内部
空间是新骊威劲锐版最为突
出的优势。2600mm的轴距属
于小车级别中的顶级水平，
在乘坐空间上有很大的余
量，真正实现了小车大空间，
即使您的同伴在1 . 75米以上，

坐在车内前、后排的座椅上
也丝毫不会感觉拥挤。

新骊威劲锐版在内部空
间灵活性上表现非常出色。
东西太多怎么办？太大装不
下怎么办？可实现4/6放倒的
后排座椅满足了您的不同需
求，让您在获得更多储物空
间的同时，还可以实现车内
乘坐人员数目的最大化。另
外，新骊威劲锐版还装配有
车顶行李架，外加其宽敞灵
活的内部空间，给热爱生
活、热爱户外运动的80后们
出行提供了方便。除此以
外，大气硬朗且动感的外
观、迸发激情与活力的内饰
设计、显而易见的燃油经济
性以及亲民的价格，都使新
骊威劲锐版成为懂得生活的

您最优质的选择。

瑞纳，尊享质感人生

瑞纳的内饰经过精心设
计，多个线条勾勒出层次感
分明的现代风格，配合钢琴
烤漆表面，着重提升了品味
和档次。瑞纳拥有流体雕塑
式的车身线条，外观饱满，
侧面两条微微上扬的腰线增
添了整车的立体感，柳叶形
的尾灯设计使整车的造型更
贴合您成熟、果敢的性格特
征。动力上，瑞纳拥有1 . 4L和
1 . 6L两种动力系统，算是这
个级别的黄金排量了，够用
并且照顾到了80后小夫妻打
拼时期很看重的经济性。综
合外观、内饰、动力、价格等
方面因素，瑞纳更适合经济

相对宽裕的小夫妻购买，如
果您的购车资金比较宽裕，
相信这贵出来的部分必定能
讨得您的欢心。

CROSS POLO，

大众脸乾坤多

大多数“赶潮”的人在购
车时都会很看重外观及内饰
的设计，如果您希望您的爱
车活泼、时尚、动感十足，那
整 体 设 计 感 强 的 C R O S S
POLO一定会让您欢喜加倍。
横拉式上进气格栅，倒梯形
蜂窝状下进气格栅，倾斜的
长方形雾灯及前凸的导流板
设计，相信CROSS POLO带
给您的强烈视觉冲击会使您
对它一见钟情。另外，CROSS
POLO的内饰设计中也融入

了很多活泼和运动的元素，
钢琴烤漆高亮黑面板，细镀
铬装饰条巧妙搭配黑色精装
内饰，考究的设计和工艺将
为您的驾驶时光带来更多愉
悦舒适的享受。

小结

正所谓“闻道有先后，术
业有专攻”，在家庭小车的
阵营中，每款车身上都有它
自己的闪光点。要想选得一
辆符合自己心意的车子，除
了要充分了解车型的各部分
性能，最重要的还是看它是
否贴合自身的需求。也许懂
你欢喜的人并不容易找到，
但起码要拥有一辆懂你欢喜
的车。 (天骐)

“你懂我的欢喜”
——— 称心家用小车推荐

“中国汽车市场未来十
年就在三四线城市。”在2011

年，同济大学汽车市场研究
所陈荣章教授的这句话恐怕
并不是所有人都认同。但在
2012年，几乎所有人都将中
国汽车市场未来的增长希望
寄托在了三四线市场。渠道
下沉、营销下沉、布局三四
线……这些词汇早已不是什
么新鲜的概念。近年来，各
大汽车企业都在积极的探索
三四线市场的发展之道，然
而在行动上却显得十分谨
慎。但随着车市增长速度不
断减缓，发展三四线市场再
度成为了汽车行业亟待解决
的课题。

刚需旺盛

三四线成车市新动力

在北京，由于摇号购车、
尾号限行、交通拥堵等等不
利于消费的因素，市场已经
处于基本饱和的状态。每年
新发的20多万的汽车牌照让
大大小小的汽车企业的竞争
日益激烈。北京如此，上海如
此，几乎所有的一二线城市
都出现了这样的情况，汽车
企业要想在这些市场中寻求
更高的增长支撑，几乎是不
可能的任务。一线城市已经
饱和，二线城市竞争越来越
激烈，所有人都意识到三四
线城市将是汽车市场的“新

蓝海”。
来自腾讯汽车的一份调

查报告中指出，以东部、中部
以及西部的19个省(自治区、
直辖市)的76个百强县市及地
级市消费者为样本，在三千
余位近1年内有购车计划的
消费者中，首次购车的比例
超过一半为51%，换购为26%，
增购为23%。也就是说，三四
线市场汽车消费目前仍以首
次购车为主，刚性需求仍然
很强劲。

可以说，三四线市场在
未来几年内拥有巨大的发展
潜力，这也是所有车企都已
经洞察到的机会。但三四线
市场在消费容量、汽车人才

等方面的困境，在一定程度
上抑制了区域市场的汽车销
售和服务。从某种程度上而
言，谁能独辟蹊径，解决三四
线市场的“枷锁”，谁就能在新
一轮的市场竞争中占得先机。

决胜蓝海

渠道下沉再提速

今年年初，东风日产更
是进行了重大改革，东南西
北四大地区营销部的成立和
百城翻番项目的启动，宣告
东风日产对区域市场的深耕
进入了新的阶段。而从实施
效果来看，东风日产的这一
举动无疑取得了成功。东风
日产市场销售总部副总部长

杨嵩表示，“百城翻番项目中
的一百个城市都是三、四线
城市，1到5月份这一百个城
市的增长大概占到全国65%，
相当于1/3的存量带动接近2/
3的增量，而且预计下半年这
个项目会给我们带来更大的
增量。”

如果说地区营销部和百
城翻番使东风日产赢得了营
销下沉战役的胜利，那么精
英创富战略的推出，则让东
风日产在渠道下沉中抢得了
先机。精英创富战略，是东风
日产面向全社会、全行业招
募创富精英人才的全新渠道
开拓模式。在精英创富战略
中，东风日产将作为天使投

资人，帮助创富精英实现创
业的梦想。具体而言，是指东
风日产将与创富精英合作，
开设一家拥有正式品牌授权
的东风日产“精英店”，使其
成为东风日产旗下全系产品
的汽车经销商，让精英创富
的梦想与现实更为接近。

虽然精英创富战略才刚
刚启动，距离“精英店”的全
面建设与开展还有一段时
间，但不难看出，在市场增速
逐渐放缓的情况下，各大车企
都在积极探索三四线城市的
发展之道。相信在不久的将
来，三四线市场将迎来新一轮
的发展热潮，中国汽车市场
也将进一步走向成熟。(思思)

决胜新蓝海 车企渠道下沉再加速


	E23-PDF 版面

