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超市、网店粽子折扣达5折

礼盒装粽子不太受待见
本报6月20日讯 (记

者 何泉峰) 端午节未
到，但是粽子的促销活动
已火爆开场。20日，记者
走访发现，超市、社区农
贸市场的促销活动已经
展开，网店的促销活动也
在紧张进行中。尽管部分
超市、网店的打折幅度达
到5折，但部分高价礼盒
装粽子鲜有人问津。

20日，在红星中路附
近的一家超市里，六七名
促销员正围着五组冰柜
忙活着，冰柜里储存着散
装粽子。“粽子便宜了，大
促销。”见到有市民走来，
促销员会主动说这样一
句话。记者注意到，六成
以上品牌的粽子产品，纷
纷展开了促销活动，其中
散装的力度较大。

不同的品牌折扣率
也不同，比如，12元的降
到10元，10元降到6元，6

元的降到4元等。其中一
品牌五种口味的散包装
粽子，由原来的8元降价
到4元。“最近一周，多个
品牌都开始进行促销了。
往年临近端午节，虽然有
促销活动，但是折扣力度
没有这么大。”该区域一
负责人告诉记者，现在的
促销力度，已赶上去年节
后的促销力度了。

在另一家大型超市，
一个3米多高龙舟造型的
促销展台格外醒目，两侧
摆满了十多种大礼盒，规
格都在1200克左右，每个

品牌的原料大多含有紫
米、银杏、瑶柱、鲍鱼、虾
等，零售价格超过百元。礼
品装的粽子也开始了促
销，其中一款礼盒由118 . 8

元降到了88元。尽管有这
样的折扣力度，但与旁边
的散装柜台相比，礼品装
区域的顾客显得有些少。

“粽子的保质期比较
短，都是随买随吃，散装
适合大众的口味。”一位
销售人员说，礼盒多数是
用来送人的，但目前销售
情况并不太理想。“大力
度的促销，主要是因为粽
子市场相对饱和，销售量
低于预期，厂家都希望借
促销活动拉高销售量。”
一位业内人士表示。

在一些社区农贸市
场，记者看到，粽子零售
点也挤进了促销大军。在
红星小区附近的一家粽子
销售点，市民买散装粽子
10个，赠送两个。“很多市
民买回去冻在冰箱，做当
早餐吃。”该店老板马先生
告诉记者，促销后，销售
量确实有了小幅提升。

网店的促销活动也
在紧张进行中。记者发
现，在淘宝网上，不少粽
子以半价出售，礼盒粽最
低折扣达到3 . 4折，许多
网店从18日起成交量直
线上升。亚马逊、美团网、
大众点评网等团购网站，
也出现半价甚至更低价
格的粽子，包邮、团购价
等的价格更优惠。

本报济宁6月20日讯 (记者 李倩
通讯员 邹建锋 邱佳) 18日，卡

松科技公司一间会议室内，一场安全知
识竞赛正在举行，答题的20多名一线员
工，用了不到10多分钟，就答完了整张
试卷。因为这些灭火基本知识等安全问
题，在员工们心中早已烂熟于心了。

“安全部长要经常传授安全知识，
也要注重教育管理，营造好的安全工作
氛围。”在卡松科技有限公司采访时，该

企业负责人赵之玉告诉记者，对于企业
安全管理，需要“婆婆嘴”常抓不懈。企
业“重奖重罚”的奖惩制度也是企业安
全发展的润滑油。

18日上午，在卡松科技一个车间内，
何春广和另一名同事在操作间里，紧盯电
脑屏幕，仔细观察灌装桶内的液位。他告
诉记者，在这个岗位干了一年多了，从来
没有发生过安全事故。

“公司还把安全生产与企业文化

相结合，演变成运动项目，每年的职
工运动会上都有与安全生产有关的
运动项目，比如携灭火器百米跑等项
目，都很受员工欢迎。”该企业安全部
长表示。

济宁市安监局局长周光全表示，
安全生产关系着千家万户的幸福。除了
坚持居安思危，企业主体抓安全，全民
也应参与抓安全，“关注生命，安全发
展”，应成为全社会的共识。

安全生产济宁行>>

安全知识入企随俗
没停留在纸上，还“变身”运动项目

市民在
某超市挑
选粽子。
本报记者

何泉峰
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