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都市车界·车市

6月25日，一汽轿车再
次战略出击，在热销、性价
比优势突出的老款奔腾B70

基础上，价格再次下探，以
11 . 98万元到14 . 18万元的抄
底价推出全新奔腾B70。新
车在继承以往车型品质、安

全、科技等优势的基础之
上，选择在动力、外观和内
饰等方面进行重点突破，不
仅全面提升了消费者的驾乘
感受，更进一步凸显了其超
值 性 价 比 优 势 。 1 0 5项 升
级，五大领域全面革新，全

新奔腾B70强势入市，在中
高级轿车市场再掀风浪，并
以其新锐形象再次树立“中
高级轿车超值首选”的市场
标杆。“中高级轿车超值首
选”的市场标杆，又一次被
全新奔腾B70刷新！ (新文）

莲花L6 Sportback是莲
花汽车委托英国莲花工程打
造的一款全新B级轿跑车型，
英国莲花工程承担了这款车
型的整车设计与开发工作，
其设计标准、工艺标准和质
量体系都是完全按照莲花工
程标准执行的。通过这种技
术合作的方式，莲花汽车迅
速实现了车型品质上的突
破。L6 Sporback继续采用了
大遛背式尾部设计，这让其
侧面造型看起来既独特又时
尚，同时在空气动力学上拥
有最佳的性能，保证了车辆
操控性能的发挥。车身尺寸
方面，莲花L6 Sportback的三
围是4710/1850/1446毫米，对
于一款大遛背式车型来说，
4 . 7米的车身长度保证了车

辆的内部纵向空间。内饰设
计方面，莲花L6 Sportback采
用了三幅式赛车方向盘设
计，换挡手柄设计较大，操作
起来非常有力度感。在内饰
色彩上，L6 Sporback采用了
上黑下米的颜色搭配，贴合
一般家用消费者的审美情
趣。扎实的底盘设计，是莲花
汽车长期保持的优势。L6的
底盘继续由英国莲花工程设
计和调校，前麦弗逊式独立
悬架、后多连杆式独立悬架，
外加前后防侧倾横向稳定
杆，另外，莲花工程还在L6
Sportback前发动机舱内加入
了防侧倾杆，让L6 Sportback

整车在操控性上具备了超越
竞争对手的优势。而在动力
上，莲花L6 Sportback采用了

三菱生产的4G94M型发动机
和五挡自动变速箱的设计。
发 动 机 最 大 功 率 达 到 了
1 1 0 k W，最大输出扭矩为
181Nm，在动力性能上具有
十分优异的表现。丰富的配
置是莲花L6 Sportback的另
一大特色。带有电加热功能
和电动折叠功能的外后视
镜，车身多处镀铬装饰亮条，
大尺寸双六辐轮毂设计让整
车外部十分靓丽。

自从联合英国莲花工
程，推出首款车型L3以来，莲
花汽车就一直致力于运动型
家轿车型的开发与推广。其
旗下的车型，从L3到L5再到
今天的L6，都在不断创立各
自细分市场内的运动型家轿
标杆。 (张爽)

日前，东风日产首开行
业先河，面向全社会精英，正
式推出精英创富战略，以创
新性的渠道开拓模式加快向
三四线“蓝海”市场的掘金步
伐，推动东风日产品牌与产品
的渠道下沉。作为汽车营销模
式在渠道下沉方式上的突破
与尝试，精英创富战略的推出
也给其它汽车企业拓展三四
线市场提供了解决范本。

三四线市场潜力无限

渐成未来增长新蓝海

在北京，由于摇号购车、
尾号限行、交通拥堵等不利
于消费的因素，市场已经处
于基本饱和状态。北京如此，
上海如此，几乎所有的一二线
城市都出现了这样的状况，汽
车企业要想在这些市场中寻

求更高的增长，已经毫无可
能。虽然目前中国社会的汽车
保有量已超过1亿辆，但是相
对于10多亿的人口来说，中国
汽车保有量的数据还有非常
可观的增长空间。

三四线市场潜力有目共
睹，但困难与发展瓶颈更为
突出。首先，整体规模巨大，
占比高达50%，但独立市场很
小，碎片化明显；其次，各地
文化差异巨大，更缺少独当
一面的经营人才。以往在一
二线市场起到重大作用的4S

经销方式已完全不适用于三
四线市场，目前多数车企对
如何建立三四线市场的销售
渠道还在尝试和探索阶段。

敢为天下先

以全新模式开创“蓝海”样本

基于对未来市场、渠道
建设、网络布局、乃至人才战
略的深度思考，东风日产敢
为天下先，创新性的推出了

“精英创富战略”。精英创富
战略，是东风日产面向全社
会、全行业招募创富精英人
才的全新渠道开拓模式。作
为天使投资人，东风日产将
通过创富基金平台，为他们
提供资金及运营支持，建立
全新渠道网络模式——— 东风
日产“精英店”。

据介绍，东风日产“精英
店”多选择在市场潜力大的区
域，具有NISSAN品牌和启辰
品牌车型销售以及综合维修
的全维度功能，运作模式与现
有4S店基本一致。在精英创富
战略中，东风日产将作为天使
投资人，帮助创富精英实现创

业的梦想。具体而言，是指东
风日产将与创富精英合作，开
设一家拥有正式品牌授权的
东风日产“精英店”，使其成
为东风日产旗下全系产品的
汽车经销商，从而实现精英
们的创富梦想。

据悉，东风日产“精英
店”的投资规模在300万-500

万元左右，创富精英个人只
需出资50万-60万元。在“精英
店”成立初期，“精英店”股份
比例将按照创富精英个人和
东风日产的实际投入金额比
例来确定。在日常的经营过程
中，作为小股东的创富精英将
完全享有自主经营的权力，东
风日产只对精英店进行财务
监管。此外，东风日产还会为

“精英店”提供流动资金、管理
咨询等全方位的业务运营支

持。不仅如此，“精英店”所有
的经营利润将在“精英店”的
公司账面积累，当“精英店”利
润累积到一定的额度，创富精
英就可以使用“精英店”的盈
利所得回购东风日产在“精英
店”中所占的部分股权，从而
实现对“精英店”的控股，真
正成为“精英店”的老板。

在创富精英实现股权回
购后，东风日产仍将在“精英
店”中保留少量的股份，与创
富精英继续保持战略合作的
关系，并持续为“精英店”提
供运营支持和保障，从而提
高“精英店”的抗风险能力，
确保“精英店”实现长期、稳
定的发展。 (天骐)

2012法拉利赛道日嘉年华于6月16日至17

日在上海国际赛车场盛大举行，来自全国各地
的700多位法拉利车主和数万名车迷共聚赛道，
欢享跃马品牌独有的赛道激情。超过150辆法拉
利跑车赛道巡游及赛道外展现意大利风情与
时尚的丰富体验项目，令在场的车主和车迷感
受到法拉利世界的别样精彩。嘉年华上除了赛
道内的激烈角逐，赛道外精彩的车型展示和客
户体验项目同样让来宾们兴奋不已。在赛道外
广场举行的法拉利车型展示包括法拉利全系
现售车型——— 法拉利FF、经典法拉利8缸跑车
458 Italia、458 Spider、F12 Berlinetta及2012年最新
发布Ferrari California 30，而为庆祝第一部法拉利
进入中国20年打造的拥有众多中国元素的458
Italia中国限量版也在嘉年华上展出。 (陆小虎)

6月9日，“油我做主，省油柴是硬道理”——— 金杯海狮
柴油版、阁瑞斯MPV智领柴油版节油挑战赛来到泉城济
南。广大金杯车主以车会友，通过节油挑战赛及绕桩、载
物等比赛，亲自验证了金杯海狮柴油版、阁瑞斯MPV智领
柴油版两款车型强劲的动力、能灵活地操控超大的载物空
间和卓越的燃油性。此次济南站节油赛比赛路线全程72公
里，经过现场评委严密测算，金杯海狮柴油版、阁瑞斯
MPV柴油版冠军得主分别取得了4 . 00升/百公里、3 . 77升/百
公里骄人成绩。 (本记)

6月22日—24日，一汽轿车在济南成功开展了“进取奔腾
优质体验——— 一汽奔腾深度体验试驾会”活动。活动现场

设置了一汽欧朗极限拉伸、车手特技表演两大表演环节，将
一汽轿车优越的车身性能完美地展示给现场观众，同时还有
专业的车手为到场观众讲解了日常驾车、用车的技巧，受到
现场观众的一致好评。据厂家负责人介绍，今后厂商和经销
商将更加不遗余力地通过现场展示试驾的方式让消费者亲
身体验产品的感召力，通过此次活动，我们的订车量也有了
明显增长。 (本记)

2012年第一季度，重卡市场在沉寂一年后呈现出稳定回
暖迹象。作为本次回暖的有力推动者陕汽重卡，更是重磅推
出2012款陕汽德龙M3000系列车型，凭借其刷新历史轻量化
设计和低油耗表现“轻赢市场”，成为一季度重卡行业的明
星产品。新车大力提高安全性，在制动系统全面加装ABS的
同时，还提供ASR(驱动防滑)和EBL(紧急制动灯)选装功能，
此外，为了提高驾驶员安全，德龙M3000采用窄体驾驶室防
撞横梁，安全性通过欧洲ECE -R29碰撞试验，是国内唯一
达到这种安全标准的重卡。 (若水)

金杯柴油车节油赛泉城开赛 一汽奔腾举行深度试驾会

陕汽德龙M3000逆势出击“轻赢市场”

全新奔腾B70再塑性价比之王

莲花L6成商务轿跑市场新标杆

2012法拉利赛道日嘉年华在沪举行

东风日产加速渠道网络下沉
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