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6月1日起，“钻石品质·赚实风
暴——— 安信地板百城千店万里行”将
席卷全国，为有装修和改善家居环境需
求的消费者带去超值的“赚实”体验。

据安信地板销售负责人介绍说，
“钻石品质·赚实风暴”可以分两个部
分解读，一是钻石，通过本次活动向

全国消费者传递18年安信地板的钻
石品质，作为国内地板业的领跑
者，安信创立至今已有 1 8个年头
了，受到了许多客户的好评；第二
对于“赚实”，这是安信在这个夏
日独家推出的优惠大行动，让消费
者赚到实实在在。

安信地板“钻石品质
赚实风暴”特惠来袭

莱瑞宝木门自从在红星美凯龙
五楼开业以来，依托过硬的产品质量
和品牌的优质服务，推出了各项便民
服务和优惠感恩活动，并赢得了泉城
消费者的普遍赞誉，据店内负责人介
绍，莱瑞宝现在在居然之家北园店也
开了连锁店。

莱瑞宝木门多年的制造经验和
精湛的制造工艺全部体现在它的产
品上，环保达到国标E1级，并已通过
全球最高标准F4星级的环保检测。实
木多层板基材的门套，把实木削成单
板纵横交错叠压，打破木材原有的内
应力，等于木质纤维重新排列，延长

了木门的使用寿命。同时,实木多层板
是经过低温零下24°和高温60°循
环反复测试热压而成，能防止木门在
潮湿的环境中出现面层脱落等现
象。另外，莱瑞宝木门为杜绝木门
在长时间使用后发生变黄，脱层的
现象，从底漆到面漆全部使用PU

漆，并且采用底漆，面漆，防水漆
十二道工序无尘喷涂工艺，静电喷
漆，自然风干，而且在白门的喷漆
过程中加入耐黄变因子，保证五年
之内不会变黄、变色。这种油漆工
艺，即便家里不小心磕碰了漆面，
也可以修补，让木门恢复原貌。

莱瑞宝 用好芯做好门

□本刊记者 朱俊义

本周六，亚振国际家具济南
旗舰店，即将在千佛山路开业的
消息，在济南家具行业内引起不
小的震动。亚振家具怎么在这样
淡的市场环境下还开独立店；亚
振家具在济南大型家居卖场内有
店中店，还开独立店是否实行两
条腿走路；亚振家具的经营思路
和别的家具品牌有什么不同？记
者带着这些业内普遍关心的问题
进行了深入采访。

知名品牌能减少开店风险

如果说家居建材业，哪一个
品类最成熟，业内人士会异口同
声地说地板品类，原因是地板品
类有圣象、大自然、安信这样的领
头羊。因此，地板品类发展越来越
健康，机械化程度越来越高。

虽然全国家具品牌有上千
个，但消费者能说出口的没有几
个。如：欧美家具的代表品牌有美
克美家和亚振家具，消费者很多
不知道。因此，家具行业的成熟还
需要一个漫长的过程，家具独立
店是许多家具提升品牌影响力的
重要途径，但投资家具独立店的
风险远高于在家居卖场里的店中
店。因此，国内绝大多数家具品牌
不敢尝试。亚振家具济南旗舰店
刘经理，在接受记者采访时说：

“家具开独立店投资大，风险更
大，品牌的影响力成为成功与否
的决定性因素，品牌影响力能将
风险降到最低！”

内部管理成独立店运营关键

家具品牌走独立店这种经营
模式的在全国屈指可数，其中的
原因之一是家具独立店的管理难

度较大，如果家具厂家没有一套
成熟的管理模式，家具独立店可
能陷入管理的混乱状态。

家具独立店的管理包括：成
本控制、人事任用、销售推广、送
货安装、售后服务等，每个环节出
现问题都会对家具品牌产生消极
的影响。就拿销售推广来说，新开
业的家具独立店在消费者中知名
度较小，主动推广难度较大，不如
大型家居卖场有大量的自然客流
的优势。正如美克美家济南顺河
店沙经理在接受记者采访时所
说：“独立店的店面管理，就像机
械的传动齿轮，必须一个齿轮咬
合着另一个，每个齿轮都有各自
的作用，一个齿轮出问题将会影
响整个机器的有效运转！”

有效客流量促使独立店壮大

在家居行业不景气的情况

下，客流量成为考核家居卖场和
品牌的重要指标，但对于家具独
立店来说，有效客流量才是最根
本的考核依据。正如某个开在大
型商场中的家居品牌销售量一直
上不去的原因，不是由于客流量
不够，而是有效客流不多。由于
品牌独立店内的家具产品，品质
较高，价格也相对贵一些，因此
可以用“小众产品”来定位，正
如亚振家具的市场定位是面向国
内欧典家具消费金字塔顶端人群
却又满足了不同消费年龄层的消
费态度与需求。因此，有效客流
量是家具独立店发展壮大的核心
指标。

有效客流需要家具独立店自
己去主动开发，需要对目标顾客
进行细分，需要目标顾客来独立
店体验，更需要目标顾客的认可，
得到了目标顾客的认可家具独立
店才可能发展壮大。

近日，梅蒂奇携手意大利顶
级瓷砖品牌德拉康卡、莱芬、艾迪
迈斯以及高端卫浴品牌威图在青
岛举行了隆重的中国计划发布
会。此次，全国各地瓷砖卫浴行业
最具影响力的业内精英都来到了
活动的现场。

活动现场，青岛梅蒂奇家居
有限公司董事长崔复新先生及各
意大利品牌厂家总裁先后发表讲
话，阐述意大利顶级瓷砖、卫浴
品牌在中国未来的发展计划，梅
蒂奇家居表示，作为这些品牌的
中国运营商，将全面负责这些品
牌在中国的品牌宣传以及销售网
络的建立与管理。

梅蒂奇所打造的中国运营模
式，不建议经销商自己建立库存，
从而避免了传统的不良存库问
题，因为在青岛梅蒂奇建立了庞
大的库存，可以将产品直接配送
到全国各地。此外，此次前来参加
发布会的经销商们不仅可以了解
到国际前沿产品的设计特点，还
了解到欧洲瓷砖卫浴发展的最新
趋势。相信通过此次活动，必将
给中国瓷砖、卫浴市场带来一场
强大的市场冲击，改变进口瓷砖
价格高昂、款式陈旧的现状，梅
蒂奇推出的中国运营商模式也势
必成为未来进口高端瓷砖卫浴行
业主流。

A-Zenith亚振家具始于1985年，
建于1992年，是一个享誉中国、远播
海外近二十载的著名品牌。从1992年
的上海市第一百货到现在全国专卖
店遍地开花，亚振始终坚持贵族化路
线，将西方艺术的精髓融入东方文
化，将人文关怀体现在每一款家具产
品的原创设计之中。正是这种不断满
足消费者深层次需求的前瞻性创意
视角，使得亚振在业内最高等级的设
计大宗中荣获“金斧杯”金奖。如今，
从国际会议中心到人民大会堂，从国
宾馆到世博会议中心贵宾厅，作为中
国欧典家具经典品牌的A-Zenith亚
振已然成为国家元首接见国外贵宾

的御用家具。2010年亚振在中国家具
界不断创造着令国人惊叹的辉煌，荣
耀成为中国2010年世博会上海馆全
作伙伴，成为世博会议中心贵宾厅指
定家具供应商。亚振家具再次成为世
界瞩目的焦点。亚振品牌堪称可以传
世的好家具。这一观念得到以下7个
理由的强劲支撑：

设计：岁月流淌，经典永恒。
用材：天然实木，历久弥新。
环保：至上标准，品质保障。
榫卯：长久稳固，性能优良。
雕刻：手工技艺，细腻精湛。
配件：件件精美，艺术享受。
漆艺：33道上漆工艺，彰显格调。

名牌效应、内部管理和有效客流

三大因素主推家具独立店前行

意大利顶级瓷砖、卫浴行业峰会
隆重召开

好家具 可以传世
亚振家具坚持采用“三十六个环节，四百多道工序”
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