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三联家电东风店今重装开业
“特惠家电大餐”宴请全城

本报7月5日讯 6日，家电
卖场“老字号”——— 三联家电
东风店重装升级隆重开业。此
次升级，意味着三联东风店在
家电卖场争夺中转走高端路
线。此次重装开业，三联还将
举行丰富多彩、优惠重重的系
列回馈活动。

5日，从三联家电获悉，东
风店目前已重装升级完毕，将

于7月6日隆重开业。此次重装
升级，三联家电对品牌进行了
优化调整，意味着三联在家电
卖场争夺中转向高端，该店将
为消费者带来更科学、更前
瞻、更舒适的产品和最新资
讯。同时，全新的星级服务也
将为消费者带来贴心、优质、
省心的服务。

据悉，为了支持东风店卖

场的重装开业，各大家电供应
商已经纷纷进行了开业前的支
援，届时将会有大批开业特价
资源投入市场，三联家电六大
门店全城联动让利回馈消费
者。7月6日16:00-22:00，三联全
力打造六小时家电盛宴，在此
期间消费者可享受到最大程度
的优惠。此外，三联家电还准
备了百万豪礼全场派送。彩

电、冰洗、空调满1000元优惠
20%，各项超值特惠风暴令人关
注；以国家财政补贴为主导的
以旧换新、节能补贴、三联补
贴三重补贴更是利上加好。而
大家电以特价机、专供机、新
品上市等卖点频频亮相。据
悉，光特价空调三联就联合厂
家投入了5000台。

三联家电工作人员介绍，

为服务市民，三联家电推出的
即买、即送、即安装，在重装
开业中将得到真正体现，每天
多达百余人的服务队伍迅速出
动，以最快的速度将商品送至
顾客家中，让广大消费者能在
第一时间体验到三联家电“专
业、体贴、方便、快捷”的星
级服务。

上海武汉万达中国行圆满落幕
本报7月5日讯 2012年6月30

日，为期3天的潍坊万达广场上海
武汉万达中国行活动圆满落幕。在
6月28日至6月30日三天时间内，潍
坊万达广场中国行贵宾在上海集体
参观了上海五角场万达广场、参与
了上海宝山万达广场的开业典礼，
并在武汉体验了武汉楚河汉街、见
证了武汉菱角湖万达广场万达百货
开业庆典。期间，贵宾们还观看了
上海万达影院的IMAX电影、入住
体验了万达威斯汀酒店。

中国行贵宾团到达上海站后，
首先就奔赴上海五角场万达广场，
观看了当天上映的3D《画皮Ⅱ》，
完美的立体画面配上极具震撼力的
音响效果验证了万达国际影城在国
内院线的领先地位。6月29日为上海
宝山万达广场开业庆典，万达集团
董事长王健林亲临现场，当日客流
量达24万人次，万达广场变身“世
博万达馆”。

第二站为武汉万达广场，到达
武汉后，万达中国行的贵宾参观了
武汉万达楚河汉街，它是万达三代
城市综合体的完美展现，这里吸引
了NIKE、MORGAN、无印良品、C&

A、优衣库、星巴克、哈根达斯、麦当
劳等众多世界知名品牌商家入驻。
在武汉期间，贵宾们入住5星级万达
威斯汀酒店，可以俯瞰美丽壮观的
长江美景。

通过三天的现场体验，此次中
国行的贵宾充分感受了万达广场的
城市造心能力，对潍坊万达广场项
目更是充满了期待。潍坊万达广场，

是万达集团在潍坊斥巨资建造的首
个第三代城市综合体，总建筑面积
58万平米，真正实现了购物、办公、
居住、休闲娱乐为一体的多功能复
合。潍坊万达广场必然和其他城市
的万达广场一样，在优化区域商业
格局，完善城市功能、方便市民生
活、引领城市繁华上起到重要的作
用。

潍坊万达广场迎视察
本报7月5日讯 6月29日至7月2

日期间，潍坊市委、市政府、奎文
区委、区政府相关领导莅临潍坊万
达广场视察指导工作，潍坊万达广
场有限公司相关负责人陪同。

在潍坊万达广场工地现场，各
级领导听取了项目建设进度、招
商、运营及管理等情况的汇报，并
走进营销中心详细参观了项目沙
盘。各级领导对潍坊万达广场项目
表示了高度重视并予以充分肯定，
对于万达广场的建造速度表示赞

叹。同时，对潍坊万达广场下一步
发展提出了宝贵意见，并希望万达
广场再接再厉，狠抓建筑质量，认
真、细致、平稳、有效的开展工
作，确保如期开业，力争将潍坊万
达广场打造成为潍坊商业地产标志
性项目。

潍坊万达广场，是万达集团在
潍坊斥巨资建造的首个第三代城市
综合体，总建筑面积58万平米，涵
盖大型购物中心、休闲娱乐中心、
城市商业街、水岸华宅、甲级写字

楼、五星级酒店、时尚百货、国际
影院等丰富业态，真正实现了购
物、办公、居住、休闲娱乐为一体
的多功能复合。

潍坊万达广场的兴建，对于优
化区域商业格局，进一步完善城市
功能、方便市民生活起到十分重要
的作用。潍坊万达广场运营后必将
充分发挥城市综合体优势，引领潍
坊城市功能、商业档次、居住及办
公水平的全面升级，对潍坊经济发
展起到重大促进作用。

亲子乐园有了本土品牌
为打造安全乐园，该公司还投保100万

本报7月5日讯(记者
韩杰杰 )潍坊有了本土品
牌的亲子乐园了。1日，记
者采访获悉，潍坊一亲子
乐园成功注册商标，将走
品牌化连锁经营路线。据
悉，该乐园还进行了意外
险投保，进园的孩子们都
在保险范围之内。

1日，恰逢周日，在谷
德广场四楼一家名为“小
辛叔叔”的亲子乐园内，儿
童嬉笑声此起彼伏。水床、
儿童电动转马、火炬大蛋
糕、电动宝船、淘气堡等游
乐项目给孩子们“准备”了
一道道娱乐大餐。3岁宝宝

“甜甜”是乐园的小粉丝，
她妈妈告诉记者，孩子基
本一周来一次，一玩就是
两三小时。她觉得这个乐
园最大的好处就是对安全
很关注，孩子进乐园，必须
得有一名监护人陪着，而
且是免票。

记者了解到，该乐园
是潍坊小辛儿童娱乐玩具
有限公司旗下11家乐园的
其中一家，最近该公司还
成功注册“小辛叔叔”商
标和小辛叔叔脸标，有了
自己的品牌。该公司还是
潍坊首家公司化运营的室
内儿童乐园单位。

在很多市民印象中，
儿童乐园都是个人经营，
规模小，在卫生、管理、服
务等方面比较欠缺，安全
保障也较少。一些儿童乐
园的经营者只需与场地管
理方签订租赁合同就可以
营业，对于游艺设施的采
购、维护等都没有严格的
要求，管理松散，一旦出现
问题，消费者难以维权。

“要寻求发展，就要
走品牌化、正规化的道
路。”谈起成立公司，注
册商标，潍坊小辛儿童娱
乐玩具有限公司总经理辛
伟明说，2003年起他开始
从事儿童乐园项目，如今
已拥有连锁店11个，分布
滨州、胶南、高密、昌邑
及潍坊市区。他曾见过一
个事情，有个孩子在移动
式淘气堡内玩耍骨折了，
家长第二天去找淘气堡经
营者理论，却发现已经人
去楼空了。这种经营方
式，不利于儿童娱乐市场
的健康发展。成立公司
后，管理、服务会更加正
规化，市民来消费也更加
放心。为打造安全乐园，
他还专门投保意外险100

万，进园的孩子们都在保
险范围之内。
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