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小微车创造大奇迹
——— 五菱村见闻

6月初，销售顾问小王满
头大汗的跑回河北保定通菱
五菱汽车销售服务店，一边
耐心地给一位车主解释，一
边手下利索地办着交车手
续。事情的起因是保定东闾
村的一位车主，没有驾照非
要把刚买的五菱之光开回
去，没成想出门就碰到了警
察，新买的车就这样被扣了。
通过五菱经销商和当地交警
队交涉，总算是把车给开了
回来。

“到这来买车的农民兄
弟性子都很急，他们把微客
当成致富工具，早一分钟开
回家，就能多挣些钱。”小王
擦着满头的汗和笔者解释
说。“因为拉货基本都在村

里，他们对驾照什么的也没
那么重视，类似这种情况已
经遇到好几次了。”

遍及全国的微车创富人群

保定清苑县东闾村，是
全国闻名的年产值过亿的建
工机械生产基地，全国近7成
的导链都产自这里。另外，这
个村生产的导链年出口量占
据全国同类产品的7成以上。
走进东闾村，除了街道旁一
家挨一家的建工机械工厂的
招牌之外，就是随处可见的
五菱微车了。据统计，全村老
老少少共计12000人左右，五
菱车拥有量近700台，市场保
有量超过80%，是个名副其实
的“五菱村”。

据笔者了解，全国类似
保定东闾这样的“五菱村”还
有很多。山东临沂汤头镇的
村民王洪鹏，先后买了七八辆
五菱车，靠着这几台车的帮
助，王洪鹏创办了山东省知名
企业三益农业，去年企业的年
产值达到1 . 5亿，其生产的绿色
蔬菜、绿色禽蛋享誉全国。

用户口碑乃抢占市场利器

从这些五菱微车的消费
人群中，可以感受到他们最
大的一个共同点就是：车主
对于五菱品牌的高度认同和
口口相传。在已购车主朋友、
亲戚的大力推荐下，五菱车
的消费人群渐成规模。用户
口碑就成为了新进入者购买

抉择的关键因素。
如此强势的用户口碑，

与五菱品牌在产品制造和渠
道建设的优势密不可分。目
前中国乃至全球市场保有量
巨大的车型——— 五菱之光，
已经拥有了超过365万车主，
位居2011年福布斯全球畅销
车型排行榜的前三名。

为了迎合农村致富人群
对于微车拉货的空间需求，上
汽通用五菱于2008年推出五菱
荣光，开创“大微客时代”，目前
五菱荣光的市场保有量已突
破了116万。加上2010年上市的
五菱宏光，其宜家宜商的产
品定位，更是摸准了先富裕
起 来 的 小 工 商 业 主 的“ 命
门”。五菱宏光刚一上市，即

得到消费者极大认可。
在微车市场中，车型的

残值也成为了精打细算的农
村消费者看重的原因之一。
据笔者观察，在二手车市场
里，使用5年之内的五菱微车
在二手车市场中标价都在万
元之上，而其它品牌微车产品
则多为数千元。有数据显示，
在微车销售市场中，五菱品牌
微车的溢价比其他品牌同等
产品要高3000元-5000元。

在渠道建设上，上汽通
用五菱早早就从最贴近农民
的方式和手段入手，不断完
善二三级市场、以及村镇级
别的销售服务网络。据了解，
上汽通用五菱在全国拥有销
售和服务网点总数达3500个，

在全国地级市区域的网络覆
盖率已达9 0%以上，在全国
2000多个行政县的覆盖率达
到55%左右。在一些经济发达
地区，县级市场的覆盖率甚
至达到100%。

在农村市场的成功，不
仅奠定了五菱品牌在微车市
场的龙头地位，而且为竞争
者建立了强大的品牌壁垒。
在一些经销商眼中，五菱早
已成为了微车市场中的“第
一品牌”。这些遍及全国的

“五菱村”，既是一种口碑的
象征，也是品牌口碑传播的
原动力。这种领先者所形成
的规模优势，对挑战者构成
了难以逾越的障碍。

(赵娜)

飞扬的音符，吟唱凝聚
心头不变的情节；熟悉的旋
律，演绎激情回荡不改的真
切。由上海大众汽车和山东
广播电视台联合承办的“朗
逸”杯少儿器乐才艺大赛于7

月8日在济南和谐广场激情
启幕。

家庭之选：朗逸为教育
尽心，对孩子负责

此次大赛受到极大关
注。与广大消费者对上海大
众汽车Lavida朗逸的品牌信
赖是分不开的。

朗逸凭借着明朗动感的
外观设计、德系轿车的工艺
品质、安全科技和操控性能
以及不凡的性价比，迅速成

为A级车典范车型。在科技配
置上，朗逸搭载轮胎气压监
控系统(TPR)、NAO陶瓷刹车
片等多见于B级车甚至豪华
车的配置；秉承德系安全品
质，采用了紧急制动报警装
置、大众经典的激光焊接工
艺，以及科学的车身设计，领
先于同级的整车的承载刚度
和强度，朗逸创下A级车安全
标准新纪录。

在孩子成长的黄金时
期，接受良好教育及多种才艺
熏陶，无疑是为将来的成功奠
定坚实基础，也正是本着对孩
子成长负责，对教育负责的原
则，上海大众汽车与山东少儿
频道联合举办此次“朗逸”杯

少儿器乐才艺大赛。
器乐大赛：一样的曲目，

不一样的感觉
赛事吸引了各个年龄段

人群驻足、观看，现场人头攒
动热闹非凡。比赛上午9点正
式开始，但是众多家长与参
赛小选手提前一小时就达到
现场。台上激情的架子鼓、典
雅的钢琴、悠扬的小提琴，参
赛小选手们把少年的活力与
娴熟的演奏技术融入到各种
乐器中，感染着观众和评委
们。《渔舟唱晚》、《彩云追
月》、《献给爱丽丝》等一首首
深入人心的经典曲目，在孩
子们的手中奏出了新的感
觉，四手联弹，双架子鼓的全

新精彩演绎，使现场掌声此
起彼伏。

面对面的接受音乐大师
的指导，音乐思维的碰撞和
洗礼，此次比赛对孩子不仅是
种锻炼，更是体会到快乐、促
进成长的过程。现场的三位资
深评委青年作曲家王龙、山师
副教授高云山、全国音乐考级
评委李微，从技术性和艺术性
的角度给予孩子们专业的点
评和指导，这对孩子们的成
长无疑是难得的机会。

目前，济南赛区初赛已
圆满结束，济宁、淄博、临沂、
潍坊、青岛五大赛区也即将开
赛，值得注意的是，本周末济
宁区初赛将在济宁佳世客购

物广场火热开赛，报从速名。
报名地点：上海大众汽

车山东区域各4S展厅
报名截止时间：各大赛

区初赛前均可报名
参赛条件：2-16周岁山

东省内少年儿童
详情咨询当地上海大众汽车
经销商或登录上海大众汽车
山东销售服务中心官方网站
www.sdsvw.com

咨询电话：0531-87168585

才逸非凡 朗逸之星

“朗逸”杯少儿器乐才艺大赛全省启幕
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