
打折进度表：

新款上市：定价比往年便宜15%-20%

一个月后：第一轮打折，7折

两个月后：第二轮打折，5-6折

三个月后：季末消化库存，3-4折
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财经

服装销售商的
“““打打打折折折进进进度度度表表表”””

本报记者 仲爱梅 实习生 岳洁

济青被列为

“网购二线城市”

本报济南7月17日讯 (记者
刘红杰) 近日，淘宝网公布

国内首个《中国城市网购发展
环境报告》，将国内2300多个

城市网购环境分为6个级
别，我省青岛、济南处

二线城市水平，大部
分地级市处于三

线城市水平。
报告将

所有城市
划分成6个级

别。其中，网购环
境一线城市有4个，

分别是上海、北京、广
州、深圳，有近四成的网民

进行过网购。二线城市24个，
有接近三成的网民参与过网购，
江苏(南京、苏州、无锡)、浙江(杭
州、宁波、温州)和广东(佛山、东
莞、汕头)分别有三个城市在列，
山东有两个城市(青岛、济南)，
其他城市大多来自中东部地区，
西部地区中，仅重庆、成都和西
安位列二线城市。相对中东部来
说，西部地区的网购环境要欠发
达一些。

就山东省情况来看，青岛、济
南分别在2300个城市中处第17位、
第19位，属于网购环境二线城市；
烟台(第36位)、淄博(第42位)、潍
坊(第49位)、东营(第56位)、临沂
(第62位)、威海(第67位)、泰安(第
75位)、济宁(第83位)、莱芜(第87

位)、枣庄(第100位)、日照(第103

位)、聊城(第105位)、滨州(第115

位)等13个城市处于三线城市；
德州(第140位)、菏泽(第182位)两
个城市处于四线城市。

我省每年10亿

财政资金奖创新

本报济南7月17日讯 (记者
崔滨 实习生 肖家鑫) 山

东省政府17日表示，将从今年起
设立自主创新专项资金，到2015年
每年投入10亿元财政资金扶持自
主创新，并力争在9大产业32个重
要领域创新发展，吸引千亿元规
模的投资。

自主创新专项资金，将在2012

至2015年，由省财政每年安排资金
10亿元，重点扶持300项以上具有
自主知识产权的重大关键共性技
术研发和产业化示范项目，争取
引导带动各级财政、金融机构和
社会资金投入1000亿元以上，进一
步推动产学研用紧密结合，加快
建立健全以企业为主体的技术创
新体系。

省政府同时要求，该专项资
金将重点扶持新材料、生物技术
与医药、高端电子信息、先进装
备制造、橡胶轮胎、有色金属、环
境保护、海洋新兴产业和现代农
业等9个产业的32个重点领域。

“如果不着急

买，不如等8月份我

们秋装上市时再

来，到时候(衣服的

价格 )肯定会比现

在便宜。”贵和购物

中心，某品牌女装

负责人这样告诉一

位前来询价的老顾

客。

价格不涨反

降、新品上市就打

折，就连很多号称

从不降价的国际大

牌也难以幸免；商

场有节打折、无节

照样折，促销活动

不仅更多力度也更

大……受经济低迷

影响，对大多数服

装品牌而言，打折、

降价几乎已经成为

一种惯例和常态。

②②

7月17日，济南银座商城。
不是周末，更非节假日，六折、
七折的牌子却依然随处可见。
电梯拐角处竖着一个黄色的广
告牌，提醒前来购物的顾客：从
商场2楼到5楼，均有品牌在做
力度空前的促销活动，折扣多
为五折起，部分品牌甚至可以
低至两折、三折。

“都是今年新款，只不过专
门拿出一些款式来搞六折促
销，当然是为了吸引顾客。”金
利来专柜的销售人员称。记者
注意到，原价1280元的短袖上
衣，六折后768元；其余的新款
尽管只打了八折，但也比平时

“新款凭会员卡享受九五折”时
划算了不少。

不远处，就是大名鼎鼎的
Givenchy(纪梵希)，卖场内同样
也竖着一面“全场七折”的促销
牌，部分款式更是低至六折。

“现在还有不打折的服装
品牌？以前我们的新品从来不
做活动，现在也不行了，基本上
是一上柜就打折。”国内某知名
男装品牌的山东区域销售负责
人胡丽丽说。他们同时也代理
了一些意大利、法国的知名男
装品牌，在银座、贵和都有专
柜。尽管有着多年服装销售经
验，但是在胡丽丽看来，像今年
这样的打折促销力度依然前所
未有：“说实话，以前也搞促销，

但力度从没有像今
年这么大，更不会上
市就打折。”

“服装新款一上柜
价格就缩水了15%-20%，
一个月后开始第一轮打折，
七折；第二个月后，折扣力度
更大，五折、六折比比皆是。”
一家女装品牌代理商告诉记
者，每个品牌都有自己的销售
折扣进度表。部分品牌为了吸
引消费者，干脆将新装的零售
价格一降到底，相似的款式和
质地，价格能比上年同期便宜
10%-20%。记者通过对国内外
多个服装品牌的采访调查发
现，尽管不同服装品牌采取的
策略不尽相同，“降价”却是硬
道理。巨大的库存压力和销售
指标，则是迫使品牌商们急于
降价促销的主要原因。

国产品牌以前促销时最多
降价30%，今年能降35%-40%；
进口品牌过去八五折能买到就
不错了，今年也降到了七五
折……胡丽丽历数自己旗下品
牌的价格变化，但即便如此，销
售还是不如往年：去年他们的
销售额同比增长了10%-20%，
今年上半年则是同比下滑了
10%-20%左右。“如果下半年市
场行情不变，消费还是这么不
景气的话，估计各种促销活动
还得继续。”

受国际市场需求减弱、国
内市场需求增长趋缓、国内外
棉差价过大等因素影响，今年
以来国内纺织行业利润持续下
降，企业亏损面扩大。

来自工信部的数据
显示，1-5月，规模以上纺
织业累计实现利润总额
917亿元，同比下降2 . 4%，
增速比上年同期低40 . 5个
百分点；规模以上企业亏
损面达18 . 6%，较上年同期
高5 . 4个百分点；亏损企业
亏损额较上年同期增长
128 . 5%，增速较上年同期
提高122个百分点。
工信部预计，下半年纺织

企业仍会处于比较困难的境
地，纺织品服装出口将持续低
位增长，行业整体效益增速将
较上年大幅下滑，企业亏损面
和亏损企业亏损额都将有所扩
大，更多的中小微型企业将面
临淘汰出局的风险。

“夏装39元起”、“运动鞋20元
起”、“买一件送一件”……走在济
南泉城路、文化西路等运动品牌专
卖店扎堆的街道上，类似的促销字
眼几乎随处可见。“与女装、男装相
比，这些运动品牌因为面临的库存
压力更大，打起折来也就更加舍
得，更心狠手辣。”某品牌代理商王
冰(化名)说。他所代理的某品牌女

装，库存控制在10%左右才能“有的
赚”，而李宁、kappa等运动品牌，库
存动辄都在30%以上。即便是库存
量最小的安踏，去年的库存比例也
升到了26 .13%。

“按照业内的说法：‘如果把
目前全国库存的服装拿出来卖，
只怕三年都卖不完。’这话虽然
有些夸张，但是也反映了部分事

实。服装企业库存压力这么大，
消费又这么不景气，不打折又能
怎么办？”在王冰看来，打折尽管
并非服装企业消化库存的最佳
方式，却是别无选择。

事实上，不仅仅是服装品牌
商、代理商们，商场也同样感觉
日子不好过。6月10日晚，银座商
城推出了只面向VIP顾客的购物

专场，力度之大可谓前所未有。
胡丽丽告诉记者，今年以来，各
大商场的促销活动从力度到频
率均有不同程度的增长，不仅五
一、端午、母亲节、父亲节等节假
日可以大搞促销活动，就连一些
传统淡季、工作日也未能幸免，
个中原因，应该也与商场人气不
旺、销售量下滑有关。
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▲商场打折力度越
来越大。 仲爱梅 摄
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