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□韩爽

前些日子，与几位久未谋面的姐妹们小聚，一群职场白骨精在叽叽喳喳地抱怨完工作的辛

苦和上司的苛刻后，情绪有些低落，气氛稍显沉闷。“最近又败家了吗？”不知是谁随口抛出

的话题，却无意间引燃了餐桌上的兴奋点，刚刚还长吁短叹的女人们一下子容光焕发起来，争

先恐后亮出近期的“败家成果”——— 有公司奖励欧洲游时斩获的名牌手袋，有去海南开会时忙

里偷闲买的珍珠项链，有做成一张大单后跑到本市商场犒劳自己的新款腕表，连一向素面朝天

的小A也凑身过来让我们品评下她新换的宝格丽香水……小小的茶座里充盈着败家女们的喧闹

和欢笑，硬生生把闺蜜聚餐办成了鉴宝大会。

花辛苦工作赚来的钱狠狠宠爱自己一下，让自己变得更光鲜、更自信，这有什么不好？就

像一位女友总结的那样：只有在这种时候，才让人由衷感到工作是快乐的，生活是美好的！

美国人马斯洛在他著名的需求层次理论中，把人的需求由低到高分成五种，最基本的是生

理需求，如衣食住行吃喝拉撒；进而是安全需求，要求自己的生命财产得到保障；然后是感情

需求，如亲情友情爱情；最后是得到尊重的需求和自我实现的需求。如此逐级上升，成为推动

人不断前进的内在动力。这样看来，适当的享受、适当的奢侈，并不是坏事，至少说明你已经

脱离温饱，进入小康，有了更高层次的需求，开始注重自身的生活品质和他人的价值认同了。

除了那些衔着金钥匙出生的孩子，每个人的“奢侈品进化史”，大抵都要经历这样三个阶

段———

刚踏入社会时，奢侈品对我们来说就像天边星，水中月，可望而不可及。那时我们从未奢

求将它们揽入怀中，顶多背着网上买来的仿名牌包招摇过市，并不觉得有何不妥。

打拼几年、小有积累以后，发现奢侈品已经变得像树上的果子，只要你使劲踮起脚尖就能

摘到几个。于是努力工作，拼命攒钱，只为换取一个个印满花哨LOGO的“战利品”。

事业层层上升，到了可以轻易拥有一件奢侈品的时候，两种情况发生了：有些人开始炫

富，成为人们眼中的暴发户；有些人反而变得云淡风轻起来。见过那种低调到骨子里的成功人

士 ， 穿 衣 领 里 才 能 找 到 商 标 的 “ 始 祖

鸟”，开外形酷似大号帕萨特的辉腾车，

把奢华变为一种深藏不露的内涵和品质。

小奢怡情，大奢伤身。至于我辈普通

小白领，不必未富先奢地追求满身名牌，

也无须刻意地低调和简朴，大可理直气壮

地保留我们这个阶段正常的需求和心境，

对奢侈品怀着一份欣赏和向往之情，必要

时不妨把它们作为“诱饵”，让自己更加

投入地工作，自信的生活。如果说适度的

节俭是一种美德，适度的奢侈又何尝不是

社会和个人发展的动力呢？

人生那么长，奢侈一把又何妨？

◎齐鲁晚报都市消费
【2012全球十大奢侈品购物天

堂】 1 、香港； 2 、迪拜； 3 、伦
敦；4、莫斯科；5、纽约；6、巴
黎；7、洛杉矶；8、新加坡；9、北京；
10、东京。其中，中国香港再度蝉
联奢侈品城市榜首，这已经是香港
第三年拿下该榜单的世界第一。同
时 ， 北 京 的 奢 侈 品 牌 进 驻 率 为
68%，与东京并列全球第九。

◎我为奢品狂
【五款最值得拥有的经典奢侈

品】1、Hermes丝巾(不落伍的时尚
之物) ;2、Rolex手表 (记录成功人
生每一秒的精彩辉煌 ) ; 3 、L o u i s
Vuitton旅行箱(更优雅、更贵族地
放逐梦想)；4、Tiffany饰品(每一
款银饰和珠宝都有自己的精神空
间)；5 .Chanel N°5香水(永恒经典
的代名词)。

◎新浪女性
【奢侈品网购你不知道的秘

密】“网络代购中80%的爱马仕都
是假冒产品。”6月下旬，爱马仕
CEO帕特里克托马斯在接受外媒采
访时抛出的这句话，给众多奢侈品
网站煽了一记耳光。LV、Gucci、
Prada等多家奢侈品品牌也表示没
有授权电商渠道销售。

◎御湖半山
【理财师眼中家庭支出的黄金

比例】1、日常开支(30%)：饮食、
房 租 房 贷 、 交 通 等 。 2 、 投 资
(30%)：储蓄、基金、股票等。3、
奢侈消费(10%)：娱乐、旅游、高端
消费等。4、教育花费(15%)：子女
教育、个人充电等。5、家庭备用
金(15%)：预留的计划外支出，备不
时之需。

(以上言论来源于网络，不代表本刊观点)
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