
“限墅令”后，别墅愈显稀缺
中海·紫御公馆，稀缺城市别墅【铂宫】荣耀烟台东海岸

总有一些广告语让我们忍俊不禁，
却又实实在在地记在了心里，让我们盘
点一下那些别出心裁却有印象深刻的
地产广告语吧。

No. 1 特别逗—左岸工社
左，左，向左……当世界向右的时

候，向左，左岸工社，少数人的写字楼。
《地产show》解析：我们在交通广

播里听到“左，左，向左……当世界向右
的时候，向左，左岸工社，少数人的写字
楼。”的时候，在惊愕之余总是会哈哈大
笑，这种背离常规的广告语起到了不错
的耳朵效应，也让左岸工社一夜成名。

眼球指数：★★★★★

No. 2 特实在—百旺家苑
四千多块钱的花园洋房。
《地产s how》解析：《我爱我家》

的付明老人用他那独具特色的嗓音
略带颤微地说道 :“5000块钱的花园洋
房 ,天天在家看山水……”这是依偎于
百望山森林公园旁的百旺家苑小区
打出的广告词。一语即出，利弊都有，
这一句话虽吸引了低端购房人群，却
排斥了高端客户，让人质疑其房子的
质量。

眼球指数：★★

No. 3 特前卫—锋尚国际公寓
告别空调暖气时代!

《地产show》解析 :“告别空调暖
气时代”乍听起来似乎平常，但仔细
想想就让人产生了好奇，既没空调也
没暖气，那室内怎么取暖降温 ?因着
这份好奇，人们自然就会发现峰尚公
寓高舒适度，低能耗住宅的特点。

眼球指数：★★★☆

No. 4 特煽动—科贸中心
今天买铺，下月就发钱，见谁我都

告诉他。
《地产s h ow》解析：中关村科贸

中心开盘的时候，推出了7万元买5平
方米商铺，开发商承诺年返回收益率
为8%，5年后回购部分商铺。凭借这句
充满辽西口音，模仿《龙泉山庄》里药
匣子的口气说出的话，这个项目在当
时引起了相当的关注度，仅在开盘当
天就吸引了上百人到场，可见其多有
煽动性。

眼球指数：★★★

格趣房产

在国土部公布《关于做好2012年房地产用地管理和调控重点工作的通知》中，要求各地应因地制宜,合理增加普通商品
住房用地,严格控制高档住宅用地,不得以任何形式安排别墅类用地。本次强调停止别墅类用地的土地供应，意味着目前在
售的别墅将成最后的晚餐。

夜景图日景图

城市别墅，第一居所
中海·紫御公馆，【铂宫】级法式宫廷别

墅，凝聚中海地产33年豪宅筑造经验，承袭
名就全国的中海“紫御系”豪宅尊贵血统，
荣耀烟台东海岸，诚为港城财智阶层开创
一种前所未有的顶级奢华生活领域。

在别墅产品日益稀缺的时代，作为产
品档次远远高于普通别墅的城市别墅，更
加突显出弥足珍贵的特性。中海·紫御公馆

360—440㎡城市别墅【铂宫】，位居烟台高新
区核心，毗邻高新区政府，掌控城市未来发
展脉络；坐拥佳世客商圈，咫尺繁华、尽享
便利；烟台大学、工商学院、二中新校区等
名校环伺，教育资源丰富；此外，金融、医
疗、商务、休闲等生活配套完善。中海·紫御
公馆【铂宫】级法式宫廷别墅完全规避了传
统别墅离城市较远，生活配套不完善的缺

点，是不可复制的稀缺城市别墅，终极第一
居所。项目沿袭法兰西巴洛克建筑艺术形
式，将古典浪漫情怀与名门望族的生活追
求相结合，一墅三院设置将法式皇家园林
景观恢弘展现。如此顶级豪宅典范，诞生于
繁华市区核心，是为权贵精英阶层的专属
城市别墅，塑造奢华生活品质与高端人居
品位。

百年一墅，传世宅邸
无论是比尔·盖茨在金恩郡的世

界第一豪宅，还是好莱坞巨星乔治·克
鲁尼在意大利科摩湖的名邸，它们所
蕴含的气质正代表了“别墅”这种居住
形式对奢适生活的极致表达。而在中
国，财智阶层亦讲究财富与修养并重，
在拥有大宅的同时，更要求享受这种

生活方式所赋予他们的极致畅享，因
此“别墅”就成了各领域精英人士和社
会名流最好的选择。

回归纯朴自然，别墅生活更是一
种梦想中的生活方式，在当今社会，别
墅更是城市精英们一种尊贵身份的象
征，他们追求更加高尚的居住格调与

生活品质，别墅精神亦是对家族荣耀
和门庭徽章的传承。在烟台别墅产品
供应量极少的情况下，按照这一标准
细看真正意义上能达到这一要求的别
墅 其 实 屈 指 可 数 ，而 中 海·紫 御 公 馆

【铂宫】，正是开启烟台海岸别墅时代
的领袖级产品。

精品豪宅，典范之作
别墅，即是人类居住的终极梦想，又是

对稀缺自然资源的独占，如若能具备城市
资源属性，则更显珍贵。目前在市场上，具
备此等条件的别墅本就不多，而在“限墅
令”下达之后，别墅的价值不断上涨，这样
使得别墅这样的高端居住产品必将成为众
多城市名门望族的终极置业目标。因此，随

着“限墅令”的实施到位，北京、上海等一线
城市的别墅成交量有明显增幅，而市场供
应则日趋稀缺。别墅作为最高端的居住形
式，本就注定了大多数人渴求却只有少数
人能真正拥有，如今伴随着限墅令的颁布
及高端居住需求的持续增长，别墅的珍藏
价值也将日益看涨。

在烟台别墅产品供应量极少的情况下，
作为中海地产第五代精品豪宅的典范之作，
中海·紫御公馆【铂宫】再次成为烟台别墅市
场热议的焦点，作为城市别墅，更注定其成为
稀缺产品中的稀缺，其居住价值与传承价值
也随之突显，正为这场“别墅保卫战”中的常
胜将军。

奥林峰情：积金山上的一座新城
本报记者 张璐 李园园

奥林峰情，座落在福山城区的积金山
上。据《福山区地名志》、《福山县志》记载，
福山八景之一“仙峰夜月”指的就是在福山
城西积金山上赏月。山上有一道观名通仙
宫，每当月挂西天风柔气爽，通仙宫宛如一
幅神韵天成的山水泼墨月画图，特别在八
月中秋时节，福山人赏月常到此处，一轮明
月万里晴空，心神为之壮阔。

奥林造城
满是运动风情

“奥林峰情”这四个字跃
入眼帘时，脑海里不由和“奥
运”、“运动”、“活力”等字眼联
想起来。不错，山东鑫汇房地
产开发有限公司在福山区打
造的精品楼盘——— 奥林峰情，
正是基于“运动、健康”等元
素，构建人居之城。

奥林峰情营销策划中心
经 理 张 磊 说 ：“ 无 运 动 不 生
活。”奥林峰情打造的就是一
种运动的、健康的、积极向上
的居住环境。今年正是奥运之
年，也是公司成立20周年。此
次住博会，奥林峰情呈现出来
的自然也一种运动风情。

据悉，公司斥资2000万元
在奥林峰情小区东侧打造
6000平方米的体育文化馆，内
设篮球场、健身房、瑜伽、老年
人活动中心、儿童益智区、多
媒体影音室等，集运动、休闲、
娱乐为一体。居住在奥林峰情
的业主们无论春夏秋冬回家
就可以打篮球、练瑜伽等，真
正实现运动就在家门口。

楼王地段，“领誉”推出
多样户型供你选择

“领誉”属于项目三期，
位居奥林峰情核心位置，楼

王 地 段 。据 张 磊 介 绍 ，“ 领
誉 ”在 整 个 项 目 中 ，隶 属 于
最高端，积金山山顶最中心
位置。

据了解。“领誉”所涉及
的户型在 7 0平方米以上，既
有两室一厅的小户型，也有
上百平方米的大平层，购房
者 的 选 择 面 相 当 宽 。其 中 ，
1 0 0平方米以下的占“领誉”
总体的 4 0 % 。一梯一户或一
梯 两 户 ，所 用 的 是 进 口 电
梯 ，私 密 空 间 ，并 有 水 域 配
套、高尔夫练习场等。

在建房子的同时，张磊
及 领 导 一 直 在 思 考 一 个 将
来社会面临的重大课题“养
老问题”。张磊说，奥林峰情
是 福 山 城 区 中 心 一 个 5 0 万
平方米的大项目，各年龄段
的业主都有，将来肯定面临
养老问题。他们有想法在项
目 中 打 造 养 老 式 公 寓 ，“ 说
实 话 ，已 经 研 究 了 一 年 多 ，
现在还不成熟。”不过，他相
信，他们的这种理念是正确
的。

核心地段，多品种呈现
成为寒冬里的一把火

2011年下半年至2012年
上 半 年 ，接 近 一 年 的 时 间 ，
受国家调控影响，烟台楼市
持续低迷很长一段时间。而

奥 林 峰 情 虽 然 是 福 山 区 的
高端项目，凭借先天与项目
优势，销售运营可谓得心应
手。

“ 区 域 优 势 、宽 泛 户 型
和价格定位，让奥林峰情炙
手可热。”张磊说，项目位于
福 山 区 的 县 府 街 与 西 山 路
交汇处，此地自古就是人丁
兴旺之地。本地人对项目有
种 特 殊 的 情 怀 ，归 属 感 、认
同感强烈。

另外，奥林峰情建在积金
山上，自然条件得天独厚、文
化气氛浓厚，在此氛围中，奥
林风情从生活配套、文化内
涵、小区设计等，处处皆显现

这一历史风韵。
尽管整个市场受调控

的影响，前期“领誉”4栋楼
的销售也正值楼市最低迷
时 期 ，不 过 从 目 前 销 售 情
况 看 ，影 响 不 大 。4 栋 楼 已
经销售了 7 0 %以上，非常受
本 地 市 民 的 欢 迎 。张 磊 认
为 ，这 是 与 烟 台 市 民 的 自
居 需 求 相 契 合 的 结 果 。国
家 的 调 控 政 策 抑 制 投 资 、
鼓 励 刚 需 ，奥 林 峰 情 也 正
好契合了这种精神，“投资
客减少，楼市价格平稳，增
大了本地购房者选择的范
围 ”，所 以 销 售 运 营 起 来 ，
更加得心应手。奥林峰情营销策划中心经理张磊

奥林峰情项目效果图
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今日烟台
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