
2012年7月20日 星期五 编辑：董传同 组版：赵秋红

C10
今日德州

小报童卖报很讲信用

为卖一份报，等了20多分钟

放暑假了，爸爸妈妈为了让
我体验生活的艰辛和挣钱的辛
苦，于是就为我报名参加了齐鲁
晚报“‘英翔视光眼镜’杯非常营
销秀”，让我卖报纸来锻炼自己。

第一天，我早早起床和妈
妈来到齐鲁晚报的印刷地点，
领取了二十份报纸，穿戴上印
有“齐鲁晚报”字样的T恤和帽
子，我信心百倍地准备大赚一
笔。来到街上，看着来来往往
的人群，我顿时不知所措，时
间一分一秒地过去，我一份报
纸也没有卖掉。

“万事开头难，我一定要加
油！”我在心里给自己加油鼓劲。
随后，我锁定了一位戴眼镜的叔
叔：“叔叔，买一份齐鲁晚报吧。”
那位叔叔微笑着说：“那就来一
份。”卖了第一份，我有了胆量。
但是接下来并不顺利，接二连三
地被拒绝。在妈妈的鼓励下，我
没有气馁，微笑着面对每一个
人。终于，所有的报纸都卖完了，
数着自己辛苦赚来的钱，心里像
吃了蜜一样甜。

本报7月19日讯 (记者 孙
婷婷) 19日，本报联合英翔视
光眼镜公司推出的“‘英翔视
光眼镜’杯非常营销秀”活动
进行到第四天，百余报童累计
售报1 0 0 0 0余份，其中小报童
张力文以售出370份报纸排名
销售风云榜榜首。

19日上午8时许，在青年路
与湖滨中大道交会处，两名小
报童站在路口，手里捏着一份

报纸，眼睛紧紧地盯着对面银
行大厅的玻璃门。“我和齐铭
杰等一位去银行换零钱的叔
叔，他怎么进去2 0多分钟了，
还没出来呢。”小报童王正烨
有点疑惑地对记者说。

“我们得守信用，这是最
后一份报纸了，答应卖给那位
叔叔了。”齐铭杰告诉记者，今
天他俩预定的40份报纸，在他
俩完美的配合下，不一会就卖

完了。
“报纸是否卖完，孩子比

家长看得还重。”张一诺的妈
妈王莉告诉记者，每天报纸销
量排行榜对孩子是一种很大的
激励。孩子们会更加努力，把
自己的报纸尽快卖出去。

记者发现，卖报这几天下
来 ，不 少 小 报 童 的 独 立 性 增
强。活动前两天，很多父母跟
着孩子取报纸，现在不少小报

童已经开始自己骑自行车来取
报纸。因为领报纸的时间比平
时早晨上学的时间还早，有的
小报童赶到现场时还有睡意。

奔走在城市大街小巷的小
报童们，吸引了不少市民的关
注。不少市民打来电话要给自
己的孩子报名。截至 7月1 9日
下午，百余名报童共售出报纸
1 0 0 0 0余份。本报咨询电话：
2600000,2681791。

万事开头难

一定要加油
解放南路小学 刘炎培

张力文 370

温慧杨 350

陈芮绮 332

高 天 310

张劲海 280

刚群超 230

冯金宇 225

冯金博 225

王龙飞 223

张 宇 222

秦一嘉 220

孙传朔 205

王鑫源 200

邢益铭 190

崔佳祺 180

刘开元 160

刘炎培 150

孙淇然 150

姓名 份数 姓名 份数

“英翔视光眼镜”杯

销量风云榜

(截至7月19日)

齐铭杰和王正烨的最后一份报纸预售给了一位取钱的市民，为了把报纸交给对方，两
人在银行门口等了20多分钟。 本报记者 马志勇 摄

本报记者 孙婷婷 整理

上海大众全新朗逸8月
19日即将震撼上市，这款全
能高端中级轿车带来的崭
新汽车生活即将开启。全新
朗逸凭借硬朗的外观、扎实
的做工、越级的舒适体验，
无疑将超越消费者的期待，
为中国A级车市带来震撼的
变革。

2012年北京车展上New
Lavida全新朗逸一经闪耀亮
相，其硬朗大气的造型便引
起了赢得了消费者的关注与
热议。造型设计一直是轿车
重要的市场竞争因素，决定
着消费者对它的第一印象，
新华信的一项调查研究就显
示，外观细节设计是2012年
消费者关注的新焦点。全新
朗逸采用了大众集团最新的
设计语言，创造性地运用了
直线、型面、倒角等元素，营
造出一款集硬朗大气与精致
格调于一体的车型。

透视全新朗逸的设计语
言，它既保持了大众品牌的
优秀设计品质，又融入了更
多体现现代中国美学的设计
元素，上下水平横拉式进气
格栅立足于大气稳健，上格
栅与两侧大灯巧妙融为一
体，整个前脸刚劲有力；侧面
造型处理果断而犀利，简洁
的型面有效衬托出贯通前后
的精准腰线，令车身侧面更
显修长动感；尾部设计张力
感明显增强，视觉重心亦更
加沉稳，而双件式尾灯型面
紧凑利落，立体感十足。全新
朗逸整体硬朗的造型无不彰
显出坚毅的品质，散发出快

意人生的风范。
全新朗逸的上市适逢我

国轿车消费者理念成熟、消
费升级的时期。就A级车市
而言，除了造型这一关键的
考量因素之外，可靠的安全
系统、贴心实用的科技配置、
可媲美B级车的驾乘体验等
都已纳入他们的衡量的范
畴。全新朗逸精准地洞悉了
消费者的需求，通过对外观
造型、内饰设计、驾驭感触、
随行科技、油耗表现、人性享
受、便捷储物、德系安全、安
心体验十大方面的完美升
级，为消费者带来一款扎实
硬朗、越级舒适的全能高端
中级轿车。

回溯朗逸的发展历程，
我们可以发现朗逸品牌的追
求 所 在 。朗 逸 的 英 文 名
Lavida，这个热情洋溢的西
班牙语单词，寓意着充满希
望的生命和生活，代表了奔
放动感的生命力与乐趣横生
的生活形态，宣扬了一种从
内心深处迸发的生命潜质，
以及朝着更加美好生活前进
的激情和动力。恪守着追求
品质生活的信念，朗逸自

2008年上市以来，它仅用2年
的时间便问鼎A级车市销量
冠军。上市4年朗逸累计销量
逼近80万辆，平均每月就有
1 . 6万名消费者选择朗逸。在
A级车市，朗逸毫无争议地
确立了领航者的地位。如今，
全新朗逸即将启程，其扎实
硬朗的风范、越级舒适的价
值标准势必将精彩地实现朗
逸品牌对车主的承诺，并将
开创在中级车市的新篇章。

竞争激烈的车市，新车
推出层出不穷，全新朗逸在
亮相之初便一举斩获唯美汽
车设计大奖，更引发了消费
者强烈的期待。而随着全新
朗逸正式上市的日趋逼近，
消费者对它的关注度持续发
酵，有如“近车情更切”。相信
这款集成了大众汽车最新设
计语言的全能高端中级轿车
定当不负消费者的期待。

心强自锋芒，8月19日，
全新朗逸的带来震撼体验即
将开启。
德州驭达
销售热线400-0534-818转800

德州众驰
销售热线0534-2754222

超越期待
全新朗逸即将震撼上市
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