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C03
今日威海

无花果上市以来，经
区泊于镇无花果合作社理
事长张明军可是忙坏了。
今年雨水充足，无花果第
一茬果子即春果较往年收
获多些，张明军预测，今年
的产量会比去年稍多些，
收购价格和去年同期也基
本持平。不过，张明军期
望，他所栽种的200亩无花
果能卖出更好的价钱。

海阳、莱阳、莱西等外
地无花果加工企业纷纷找
到张明军，要成吨批发无
花果鲜果，拉回去做果酱
或冷冻、真空包装外销至
日韩地区。

然而，面对这些加工
厂，张明军和同行内并不
怎么感冒。“今年他们想跟
我预订500吨，但我只能保
证卖给他们200吨。”这些

外地批发商给出的价格很
低，每斤仅能给出2至3元
的收购价，而威海市区无
花果的零售价格最低能达
到每斤5元钱。所以，很多
果农宁可选择推着手推
车、挎着篮子，将无花果送
到威海市区零卖。

“现在大量鲜果都叫
果农拎到市里卖了，成规
模的种植园通过农超对

接，直接供应给家家悦超
市。可以说，现在70%的鲜
果都叫咱威海人吃了。”张
明军介绍，目前无花果多
在威海本地消化，除卖给
周边地区的无花果加工企
业外，能够销售到北京、济
南、大连等城市的鲜果屈
指可数。北京等大城市品
尝到威海无花果美味的市
民不多。

种植户：70%的无花果让本地人吃了

如何把让无花果走
出威海？业内人士为此做
出了诸多努力。威海市经
区无花果产业发展办公
室工作人员认为无花果
走出威海，需要组团作
战。

“就经区来说，无花
果已经做到了规模化种
植，然而销售上还缺少规
模。”面对市场，种植户相
对分散，在销售上多是各
显神通，或是零散进城销

售、或是低价卖给加工
厂，比较成规模的就是和
超市对接。然而，流动摊
点毕竟走量较少，加工厂
将价格压得很低，而超市
只挑好果子，在销售上，种
植户都相对弱势。

“无花果为何只在墙
内香？除了技术上面临不
易储运等问题，市场的开
发也仍然在萌芽期。”村
庄化的种植模式让种植
户各自为战，没有组织来

整体开发、运作一个成熟
的渠道，无花果的外销只
能是星星点点走量，目前
很少成规模走向外地市
场。

建立起有效的农村
合作社，将分散的种植户
联合成销售军团，将是打
开无花果销售的一个方
式。种植户可以入股合作
社，以分红形式获得收
益。而种植户合作起来，
不仅可以和企业联手制

定价格、掌握市场话语
权，更可以组团打开外地
市场。

想打开对外的通路，
还是以无花果鲜果打头
阵。“首先，鲜果的甘美口
味是无花果的一大优点。
另外，深加工的无花果产
品对产品口味、品牌塑
造、企业实力都有各种要
求，竞争更为激烈。把鲜
果品牌打响，再带动相关
产品发展。”

专家：无花果要走出威海需要组团作战

不易储存一直是制约
无花果外销的一大问题。
日前，威海经区的一家食
品公司将自主研发的保鲜
技术应用于无花果储存
中。无花果上涂抹保鲜营
养液，平时常温下最多保
存一两天的无花果，在通
风条件下可以保存约一个
周。

18日下午，位于威海经
区的蓝大食品技术公司的
车间里紧张忙碌，该公司
第一批无花果样品正准备
发车北京。为了克服无花
果不易储存的瓶颈，该公
司花费五年时间研究保鲜

技术。如今，该公司研发的
软体果实生态保鲜技术获
得了国家专利，并首次投
入使用。当天，首次用新保
鲜技术储存的无花果被成
箱包装，准备发往北京新
发地水果批发市场和北京
锦绣大地果品批发市场。

在公司的加工车间，
工人们将无花果喷上保
鲜营养液，放进风干车
间，用特制的包装盒包
装，成箱装入冷藏库。工
作人员告诉记者，无花果
能保鲜储存的秘密就在
这个保鲜营养液上。

“保鲜营养液是一种

可以食用的生物多糖。”
研究出该保鲜技术的威
海蓝大食品技术公司董
事长、哈工大 (威海 )客座
教授戴振东告诉记者，无
花果外层包上一层营养
液，相当于让离开母体的
果子能够继续吸收营养，
让果子进入一种休眠状
态，保持最大的鲜度。而
经过实验，这种营养液不
仅可作无花果的营养，也
可以安全食用。

无花果表层包裹上一
层营养液后，在常温通风
的条件下可以保存七天，
这给无花果的对外运输赢

得了充足的时间。
“摘不及、囤不及、吃

不及，无花果的这三大特
点，让这果子在突破外地
市场时遭遇诸多困境。”
威海蓝大食品技术公司
经理王常安说，无花果软
糯甜美，更有美容、抗癌、
消炎等各种功效，把无花
果推出威海，一直是他们
的梦想。六年来，公司和
哈工大 (威海 )合作开展
了无花果保鲜研究，终于
研究出无花果鲜果储存
的新技术。目前，这种“软
体果实的生态保鲜技术”
已经获得了国家专利。

企业：研发保鲜技术开拓外地市场

经区是威海无花果的
主产区。威海市农科院相
关负责人介绍，威海 7 0 %

左右的无花果出自经区。
近年来，经区也在发展无
花果的规模化种植，推进
无花果产业化。

在大规模种植的同
时，相关部门在推广无花
果和推进产业发展做出了
诸多努力。早在2007年，经
区管委就出台了《无花果
产业发展规划》，着力打造
以无花果开发为基础，集
农民致富、文化旅游、采摘
观光于一体的新兴产业。
经区管委推出鼓励无花果
栽种的补贴政策，农民每
栽种一亩无花果树，会得
到500元的补助。威海市农
科院也成立了无花果研究
所和技术推广服务中心，
助力果农发展无花果栽培
种植。各镇、办事处的无花
果合作社也相继成立，向
果农提供无花果的栽培指
导、收购、销售等一条龙服
务。经区的无花果文化旅
游月活动目前已成功地举
办了三届。

2 0 1 0年，威海无花果
跻身国家地理标志保护产
品。为了将无花果品牌打
响，2 0 1 1年3月2 4日，经区
在无花果的原产地——— 以
色列，请来了无花果专家
摩西教授。摩西在对经区
无花果2天考察后，针对威
海无花果的栽培技术、鲜
果贮运及杂交育种提出了
建议，并将提供抗寒育种
帮助，经区管委也正式聘
请其为经区无花果产业发
展顾问。2012年初，经区管
委为发展无花果产业，先
后成立了无花果产业发展
办公室和无花果研究会，
以促进威海无花果产业做
大做强。

为了让无花果产业链
更为丰富。近年来，经区无
花果采摘园积极与旅行社
签订合作协议，广泛宣传
推广威海无花果。盛果期，
凤林办事处、崮山镇、泊于
镇的的数十家采摘园，每
天接待游客都过百人，多
时达千人以上。此外，无花
果剪纸、绘画也开始风行，
无花果盆景作为室内观赏
摆设，受到很多人喜爱。

走向无花果的深加
工，威海的一些企业正在
探索。威海紫光生物科技
开发有限公司是延长无花
果产业链的代表。公司一
位负责人介绍，目前他们
已经生产无花果酒、饮料、
果脯、果茶等诸多产品。

为了推广无花果，该
公司连年来加大对无花果
产品的投入、研发、厂房、
设备、广告方面都加大投
入，今年已投入数百万元。
公司还组织了专门的文艺
团队，在全国各地宣传威
海无花果品牌。

然而，无花果产品的
市场培育是一个长期的
过程。无花果产品很容易
因为口味改变或者市场
认知度问题，无法有可观
的 销 售 量 。该 负 责 人 分
析，无花果有一个非常大
的特点，就是不易储存，
鲜果必须速冻之后，才能
进入生产线，极大地增加
了企业的加工成本，给企
业造成了很大的阻碍。而
无花果的营养价值、功效
目前在威海乃至国内的
研究和推广尚不够深入。
将无花果行业能够被更
好地研发和推广，是打开
无花果市场大门的一把
必要钥匙。而靠一个企业
的研发和投入，这种推广
就太单薄了。

政府部门：

多管齐下推广无花果

威海无花果“只在墙内香”
专家建议，打开无花果外销市场需要种植户和企业组团
本报记者 李彦慧 吕修全

浸泡过保鲜营养液的无花果通过风干机。 记者 吕修全 摄

又到无花果上市季节，作为威海的传统特产，威海无花果因甘甜爽口、营养和药用价值高备受市民喜爱，并且已荣
获地理标志产品称号。然而，由于外销渠道不健全等原因，导致种植户或受制于流动批发贩和超市，或零散进城贩卖，，
销售仍然处于初级阶段。威海的无花果面临着“只在墙内香”的问题，难以打开外销市场，相关部门、专家、加工企业业，都
在想方法找出路。无花果如何走出威海，记者进行了调查。
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