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7月19日，以“超越期
待 轩然逸动”为主题的东
风日产新一代轩逸上市发布
会在青岛举行。活动现场，
东风日产乘用车公司副总经
理任勇宣布新一代轩逸正式
上市，同时发布了轩逸·经
典系列车型，将与新一代轩
逸并行销售。此外，新一代
轩逸主题营销活动“爱家轩
言 心动逸刻”也在当天正
式启动，面向全国消费者征
集爱家宣言，并帮助消费者
圆家庭梦想。新一代轩逸分
为两个级别共8款车型，分
别采用1 . 6L和1 . 8L发动机，
官方指导价格为11 . 9万元-
16 . 9万元。轩逸·经典系列共
4款车型，采用 1 . 6 L发动
机，官方指导价格为9 . 98万

元-12 . 08万元。
新一代轩逸是依托日产

全球先进技术和史上最强研
发团队打造而成，定位于
“越级款待的旗舰家轿”，
它 以 中 高 级 车 市 领 军 车
型——— 天籁为参考，投入大

量研发资源和产品技术，以
十大产品亮点打造出具有
“高、富、帅”越级产品力
的“史上最强中级车”。
“高”旨在高效节能、高效
动力、高效安全、高效稳
定。“富”意为极富空间、

极富舒适、极富便利、极富
静谧。“帅”指的是帅气外
观设计、帅气内饰设计。

另据介绍，东风日产此
次启动的以“爱家轩言 心
动逸刻”为主题的大型互动
营销活动，自7月19日至9月
30日。活动期间，网友可通
过东风日产官网或微博上传
自己的“爱家轩言”。东风
日产将选取优秀“爱家轩
言”，并通过媒体平台、微
电影等多种形式展现消费者
的爱家情怀，让更多的人将
对家人的爱表达出来。此次
活动除了有丰富的奖品之
外，最终还将评出前十名优
秀“爱家轩言”，东风日产
将帮助获胜者实现家庭梦
想。 (思思)

随着伦敦奥运会的日益
临近，人们对其的关注程度越
来越高，不仅是因为四年一度
的盛会将再一次展现人类挑
战自我的运动精神，更有赛场
上的巅峰对决牵引着大家变
化莫测的心情。其实，时下国
内中级车市何尝不是一场“奥
运会”，众多车型各施绝技，力
争获得消费者的青睐。其中，最
有看点的还要数新世嘉与科鲁
兹。一方传承WRC冠军基因，
另一方在CTCC赛事中勇夺佳
绩，成为市场瞩目的焦点。

操控：

新世嘉精准 科鲁兹稳健

车王勒布和雪铁龙C 4
WRC可以说是近几年来WRC

赛场上最耀眼最完美的人车
组合，年度车手“七连冠”和年
度厂商“六连冠”的荣耀几乎
已无人能及。除了勒布精湛的
驾驶技术外，C4 WRC优异的
操控性能无疑是取得骄人战
绩的重要砝码。新世嘉正是充
分传承了C4 WRC的冠军基
因，由PSA底盘调校团队亲自
操刀，依照C4 WRC底盘调校
程序进行了完美调校，其清晰

的路感及精准的
操控性，堪称城
市道路中的操控
冠军。

以“肌肉男”
形象捕获了众多
型男型女的科鲁
兹，在CTCC赛场
上 也 是 硕 果 累
累 。在 2 0 1 2 年
C T C C 揭 幕 战
中，史翠英群星车队凭借科鲁
兹1 . 6T一举夺得超级量产车
组别的俱乐部冠军。史翠英评
价科鲁兹稳定性强，操控灵
敏，整体反应敏锐。

安全：

新世嘉周到 科鲁兹细致

传承WRC冠军基因的新
世嘉，采用“All around body”
全方位保障体系联袂“All in
hand”自适应设计，全面周到
地为用户提供舒适的安全体
验。“太空舱”高强度吸能车身
结构，加上博世ABS+EBD、前
排预张紧式安全带、碰撞燃油
自动切断装置、碰撞自动解锁
系统、4安全气囊及双侧安全
气帘等科技装备，使驾驶者得

到高标准的安全呵护。
2012款科鲁兹在后排座椅

上增添了三点式安全带，十分
细致周到。此外，在高配车型
上加装了通用研发的“安吉星
系统”，为驾驶者提供包括碰
撞自动求助、路边救援协助等
服务。

此外，这两款具有冠军基
因的车型，在优惠服务上也是
十分给力，东风雪铁龙推出

“月付88 半价购世嘉”信贷
服务活动，消费者只需首付
50%，月付88元，一年后付清余
款 ，就 能 轻 松 享 有 新 世 嘉
WRC冠军操控实力带来的高
品质汽车生活；而购买科鲁兹
也可以获得5000—8000元不
等的优惠。 (王潇）

上海大众全新朗逸8月19

日即将震撼上市，这款全能
高端中级轿车带来的崭新汽
车生活即将开启。全新朗逸
凭借硬朗的外观、扎实的做
工、越级的舒适体验，无疑将
超越消费者的期待，为中国A

级车市带来震撼的变革。
2012年北京车展上New

Lavida全新朗逸一经闪耀亮
相，其硬朗大气的造型便引
起消费者的关注与热议。造
型设计一直是轿车重要的市
场竞争因素，决定着消费者
对它的第一印象，新华信的
一项调查研究就显示，外观
细节设计是2012年消费者关
注的新焦点。全新朗逸采用

了大众集团最新的设计语
言，创造性地运用了直线、型
面、倒角等元素，营造出一款
集硬朗大气与精致格调于一
体的车型。

透视全新朗逸的设计语
言，它既保持了大众品牌的
优秀设计品质，又融入了更
多体现现代中国美学的设计
元素，上下水平横拉式进气
格栅立足于大气稳健，上格
栅与两侧大灯巧妙融为一
体，整个前脸刚劲有力；侧面
造型处理果断而犀利，简洁
的型面有效衬托出贯通前后
的精准腰线，令车身侧面更
显修长动感；尾部设计张力
感明显增强，视觉重心亦更

加沉稳，而双件式尾灯型面
紧凑利落，立体感十足。全新
朗逸整体硬朗的造型无不彰
显出坚毅的品质，散发出快
意人生的风范。

全新朗逸的上市适逢我
国轿车消费者理念成熟、消
费升级的时期。就A级车市而
言，除了造型这一关键的考
量因素之外，可靠的安全系
统、贴心实用的科技配置、可
媲美B级车的驾乘体验等都
已纳入他们的衡量的范畴。
全新朗逸精准地洞悉了消费
者的需求，通过对外观造型、
内饰设计、驾驭感触、随行科
技、油耗表现、人性享受、便
捷储物、德系安全、安心体验

十大方面的完美升级，为消
费者带来一款扎实硬朗、越
级舒适的全能高端中级轿
车。

恪守着追求品质生活的
信念，朗逸自2008年上市以
来，它仅用2年的时间便问鼎
A级车市销量冠军。上市4年
朗逸累计销量逼近80万辆，
平均每月就有1 . 6万名消费者
选择朗逸。在A级车市，朗逸
毫无争议地确立了领航者的
地位。如今，全新朗逸即将启
程，其扎实硬朗的风范、越级
舒适的价值标准势必将精彩
地实现朗逸品牌对车主的承
诺，并将开创在中级车市的
新篇章。

竞争激烈的车市，新车
推出层出不穷，全新朗逸在
亮相之初便一举斩获唯美汽
车设计大奖，更引发了消费
者强烈的期待。而随着全新
朗逸正式上市的日趋逼近，
消费者对它的关注度持续发

酵，有如“近车情更切”。相信
这款集成了大众汽车最新设
计语言的全能高端中级轿车
定当不负消费者的期待。

心强自锋芒，8月19日，全
新朗逸带来的震撼体验即将
开启。 (小硕)

7月20日，“广汽本田第十届售后服务技术技能竞赛”总决
赛在江城武汉举行。至此，历时近四个月的售后服务技术技
能竞赛进入最高潮。经过店内选拔、片区预选赛、分站赛的层
层选拔，120名售后服务精英从来自全国474家特约销售服务
店的948名选手中脱颖而出，获得象征荣誉的总决赛“入场
券”。本届竞赛主题为“团体技能赛”，主要是为加强在维修过
程中、前台人员和维修人员的衔接紧密度，以达到服务水平
一体化，并促进特约店工作人员之间的相互交流。 (本记)

7月14日，被客户称为“幸福生
活加速器”的佳宝V70Ⅱ代，继在
北京车展亮相走红之后，在济南举
行了盛大的区域上市活动，宣布该
车型正式在济南上市。活动期间就
有数十名客户下单订购，活动主办
方为此还举行了隆重的交车仪式。
一汽吉林作为中国微车的鼻祖，此
次上市的佳宝V70Ⅱ代车型，在配
置、工艺等方面传承和发扬了中国
一汽先进的造车工艺和深厚的
DNA品牌印记，并在“动力、舒适、
安全、服务”四大方面树立了同级
别微车标杆。 (本记)

超越期待

全新朗逸即将震撼上市

东风日产新一代轩逸耀世登场

广汽本田第十届售后服务技术技能竞赛
总决赛武汉打响

新世嘉冠军品质广受青睐

佳宝V70Ⅱ代济南上市
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