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今日青岛

每股社会贡献值 9 . 8 0

元，同比增长69 . 04%——— 近
日，兴业银行以两个遥遥领
先的数据，在今年《证券日
报》对16家上市银行的社会
责任综合盘点中雄踞榜首，
荣膺年度每股社会贡献值及
增幅的“双冠王”。

每股社会贡献值量化了
上市公司承担社会责任的程
度，是诠释上市公司社会责
任综合履行情况的重要经济
指标，能够帮助社会公众更
加全面地了解上市公司为其
多元化利益主体所创造的真
正价值，体现其在自身可持
续发展过程中为社会作出的
经济贡献。

兴业银行夺魁有因

每股社会贡献值的计算
标准，源于上海证券交易所
2008年5月14日发布的《关于
加强上市公司社会责任承担
工作暨发布<上海证券交易
所上市公司环境信息披露指
引>的通知》，即“在公司为
股东创造的基本每股收益的
基础上，增加公司年内为国
家创造的税收、向员工支付

的工资、向银行等债权人给
付的借款利息、公司对外捐
赠额等为其他利益相关者创
造的价值额，并扣除公司因
环境污染等造成的其他社会
成本。”

而上市公司“多元化利
益主体”所指向的环境、股
东、员工、客户、民生等绩效
参数，正是兴业银行始终着
力构建与提升的。

作为中国可持续金融
的领军者，兴业银行长期以
来始终重视对利益相关者
权益的保护，在其发布的

《2 0 1 1年可持续发展报告》
中，继续倡导并践行“可持
续发展”为核心的社会责任
履行模式，以独特的视角和
创新的实践谋求企业、社
会、环境三者共赢，不断升
华企业社会责任内涵与境
界。该行始终认为：“商业银
行的社会责任不仅局限于
创造利润和纳税捐赠，更深
刻的内涵是要以正确的方
式经营业务，了解并及时处
理利益相关方所关注的问
题，并充分利用商业银行在
经济社会发展中的特殊优

势和影响力，以点带面，带
动其他企业乃至整个行业关
注并积极履行社会责任，将
社会责任的履行效果扩大。”

该行此次之所以荣膺
“双冠王”，且过往多次在国
内外权威机构举办的评选活
动中获得“年度亚洲可持续
银行金奖”、“最佳社会责任
机构奖”、“最佳企业公民大
奖”等与社会责任和可持续
金融领域相关的奖项，其真
正原因就在于此。

2011年，兴业银行把建
设资源节约型、环境友好型
社会作为加快经营转型的重
要着力点，一方面通过优异
的业绩表现实现对股东稳定
的价值回报，通过优质的服
务满足客户的价值增长需
求，通过科学的管理体系关
怀员工的身心健康并帮助员
工成长，通过金融资源共享
平台与合作伙伴实现共赢，
通过关注民生与公益事业回
馈社会；另一方面充分考虑
银行风险承受能力和自身特
色，坚持“寓义于利”的社会
责任实践方式，积极创新商
业模式，通过环境与社会风

险管理追求经济效益与社会
效益共赢，并进一步推广绿
色金融，积极配合银监会起
草《绿色信贷指引》，既打造
差异化竞争优势，确保实现
各项业务全面协调可持续发
展，又促进经济、社会与环境
和谐发展。

六年“关闭”412座火电站

或许数据更能说明问
题——— 从2006年首笔能效融
资项目落地，到2012年一季
度末，兴业银行绿色金融所
支持项目的累计减排量相当
于关闭了412座100兆瓦的火
电站，或者是北京7万辆出租
车停驶124年。

公开数据显示，这一时
期，该行绿色金融支持的项
目已累计实现在我国境内节
约标准煤6112 . 27万吨，减排
二氧化碳17995 . 42万吨，减排
化学需氧量(COD)225 . 79万
吨，减排氨氮1 . 47万吨，减排
二氧化硫7 . 46万吨，减排氮
氧化物0 . 86万吨，综合利用
固体废弃物1741 . 34万吨，节
水17381 . 80万吨。

同期，该行累计为上千

家企业提供绿色金融融资额
达1290 . 08亿元，融资余额达
847 . 31亿元，平均以每年200%

以上的速度增长，绿色金融
客户群体初步形成。

作为中国目前唯一的
“赤道银行”，自2009年底首
笔适用赤道原则项目———
福 建 华 电 永 安 发 电 2 ×
300MW扩建项目正式落地
以来，截至 2 0 1 2年一季度
末，兴业银行共对6 7 3笔贷
款项目进行了赤道原则适
用性审查，所涉项目总投资
9106亿元。其中认定属于适
用赤道原则的项目共计127

笔，项目总投资额为1631亿
元，涉及126个客户 ,已放款
37笔，涉及兴业银行18家分
行。而2011年底首笔由企业
自愿适用赤道原则的项目
在西安成功落地，项目总投

资为 3 . 2亿元，标志着国际
上被广泛遵循的赤道原则
在中国得到更广泛的认同，
可持续金融在中国的实践
得到进一步深化。

目前，兴业银行绿色金
融已形成融资服务与排放权
金融服务两大序列产品，全
面满足客户多样化的绿色金
融服务需求。

兴业银行认为，该行所
坚持的“可持续发展”社会责
任履行模式，将不断推进中
国银行业形成与国际竞争格
局相呼应、与中国金融改革
相协调、与商业银行发展战
略相结合的社会责任体系，
通过兼顾多元化主体利益，
创新绿色商业模式，自觉主
动承担企业社会责任，实现
共同兴业、共同成长。

(马瑞涛)

兼顾多元化利益 创新绿色商业模式 坚持可持续发展———

兴业银行夺取银行业
社会责任综合盘点“双冠王”

细心的人或许已经发现，近
期人民银行连续两次下调金融机
构人民币存贷款基准利率后，各
商业银行推出理财产品的频率有
所下降，理财产品收益率随风跟
跌。如此大环境下一些银行针对
市场需求相继推出适合特定人群
的“理财夜市”，因其“收益高”、

“定时买”以及“方式新”的鲜明特
点，受到不少投资者的追捧。

有关专家表示，在国际经济
形势相对不明朗的情况下，能为
投资者带来高收益理财产品，是
银行迅速抢滩市场的有力砝码。
然而，朝九晚五的柜台销售模式，
让不少上班族总是错过购买时
机。为了满足这类人群的需求，各
银行纷纷试水推出专门在夜间销

售的理财产品。
金融业内专家分析说，2011

年央行多次加息、上调存款准备
金率，压缩商业银行流动性，为
缓解资金压力，银行主动加大了
理财产品的发行力度，扩大了
2011年理财产品的发行规模。在
通胀高企、持续负利率、股市、楼
市低迷的情形下，居民保值、增
值的投资意愿不断增强，这也促
使了大量资金转向涌入银行理
财市场。

然而，进入2012年后，国家宏
观形势发生改变，随着央行在一
个月内两度降息后，银行理财产
品俨然已经处在风口浪尖。市场
纷纷预计央行下半年或还有降
息或者是降准的操作，这就意味
着下半年银行理财产品的预期
收益率仍然不容乐观。据第一理
财网理财产品库不完全统计，现
国内各大商业银行发行的银行
理财产品中，预期收益率超过5%

的产品数量下降严重，甚至超过
5%的6个月内的产品已达到凤毛
麟角的程度。

各大银行似乎都看到现状
是如此之严峻，纷纷绞尽脑汁利
用各种方法吸引投资者参与，其
中，“理财夜市”的概念已经成为
各大银行营销策略中的共识。各
大银行热衷于推出各类“夜市理
财产品”，一方面是在银行产品
收益遇阻的情况下增加产品看
点，博人眼球；另外，最主要的原
因是欲将产品的营销对象伸向
广大白领阶层。由于众多白领上
班族白天都忙于工作，不像一些

退休的中老年人群体可
白天在家炒股，更别说抽空

“奔赴”银行柜台购买普通的理
财产品。所以，对于大多数白领，
在晚上回家后才有时间。在这样
的前提下，银行推出“夜市理财
产品”，是别有用心的。

据观察，大多数“夜市理财
产品”的预期收益率都比同类的
产品高0 . 1到0 . 2个百分点。以光
大银行为例，近期发行的一款期
限为49天的e理财第九期夜市产
品，预期收益达到4 . 7%，而同期
发行的一款T计划42天产品，预
期收益率仅为4 . 5%。从两款产品
可见，两者投资方向一样，期限
也差不多，“夜市理财产品”预期
收益则能高出0 . 2%。在起息日
上，“理财夜市”产品也比柜台产
品有一定优势。一般柜台产品是
在募集期结束后起息，而“理财
夜市”产品是在卖完之后即开始
起息，也就是买到后两三个小时
就开始计息，这样投资者可以获
得更多的收益。

“相比在柜台和网银都能购
买的理财产品，‘理财夜市’的产
品只限于网银购买”，招商银行有

关
人士介
绍说，“由于

‘理财夜市’产品
的销售时间在晚上，销
售渠道在网上，这降低了银
行的运营成本，所以在产品设计
时，其预期收益率高于同期同类
型的理财产品。”

为了更好地吸引以白领阶
层为主的投资者，银行的各种措
施也获得了回报，这些“夜市理
财产品”如今深受投资者的欢
迎，它的购买便捷性，低门槛性，
并且比同类产品的更高的收益
性使得产品购买出现秒杀情况。

“理财夜市”就是依靠“高收益”
形成了强大的吸引力。

“理财夜市”的源头可追溯到
2011年7月。招商银行首家试水推
出“夜市理财”，销售形势达到预
期。两个月后，民生银行积极跟
进，加入争抢“夜市理财”蛋糕。目
前拥有“理财夜市”的银行还有建
设银行、工商银行、农业银行、中
国银行、民生银行等。多数“理财

夜市”专属产品的门槛是5

万元，部分高端产品10万元、20万
元起购。开市时间或从晚上8点
起，持续到晚上12点，或晚上8点
起，持续到晚上10点30分。

“随着各商业银行对网上银
行及相关知识的普及和推广，网
络理财这一新方式正在被越来
越多的人所接受。‘理财夜市’也
是网络理财的一种全新尝试。”
有关专家表示，“这也可以看出，
当前银行已开始从同质化竞争
向服务、产品的多样化、差异化
竞争迈进。”当前，居民理财的层
次性、需求的多样性日益明显，
银行需要针对不同的客户需求
对自身产品与服务进行个性化
设计。可以预见，以产品和服务
的质量、特性为核心的多样化、
差异化竞争格局将成为未来的
发展趋势。

利率市场化

催催催热热热“““理理理财财财夜夜夜市市市”””
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