
论市场

有问题但也有机会

对于中国卫浴行业存在的问
题，乐华集团董事长谢岳荣直言不
讳地指出，问题体现在两个方面：
一是产能过剩的问题，中国陶瓷卫
浴产区大，一些低端产品生产区域
出口受到阻碍，被迫转为内销，劣
质产能过剩导致大量的资源浪费；
二是卖场过剩问题，当前的卖场依
靠商业地产增值来盈利，并未充分
考虑到商家的利益，到2015年将出
现商业地产过剩，这也是一种浪
费。

由于今年市场形势不好，对于
未来市场走势是众多媒体记者关心
的问题。法恩莎严邦平认为：2012

年行业的“寒冬”只是相对的，主
要是因为过去十几年的行业形势太
红火。如果说寒冬的话，1995年至
1997年的市场应该比现在更困难。
我们现在还处于高速的城市化进程
之中，目前城市化率不到50%，才
刚刚解决了基本的居住需求，对大
部分人来讲，拥有一个舒适型或享

受型的居住环境，还有很多路要
走，所以我们认为在未来的十年、
二十年，行业依旧会处于一个高速
发展的阶段。对于下半年形势的判
断，安华刘广仁认为：从第一季度
的情况来看，全国各地房屋的销售
量可能还是在下滑，因此，今年上
半年卫浴行业受到很大的影响。但
是随着刚性需求的积累和沉淀，今
年下半年以后会有一个较大的回
升。

论管理

练好内功才能走得更远

在市场普遍不景气的情况下，
内部挖潜成了许多企业的重要工
作，同时外部调整也是一个很好的
机遇。谈到卫浴行业的内部问题，
瑝玛卫浴魏启超认为：最大的困境
第一是产能过剩；第二是竞争误
区；第三是卫浴行业没有一个很强
势的标准或者说是行业门槛，你说
门槛低也行、说门槛高也行，没有
门槛让大家做品牌、做市场都很艰
难。至于大环境、客观因素的好
坏，对于我们做企业的人来讲不能

有任何的埋怨，对于困难任何国
家、任何时期都会遇到，发达国家
还有经济危机，在中国遇到房地产
调控这种事情，难道行业就不能做
下去了吗？我觉得关键点还是行业
的一些内部的问题。

浪鲸卫浴杨红对待市场有不同
看法：现在也是我们苦练内功的好
时机，从内部的体系、产品的研
发、流程、组织架构、到管理以及
成本的控制都做一些调整和优化。
我们去年营销总部开业，同时引入
了游艇、游轮的概念。2012浪鲸卫
浴全年的宣传主题就是启航2012，
这是我们今年为自己设定的一个目
标，有了“起航”，总有一天我们
希望可以领航。

论专业

只有更专才能更精

中国卫浴行业一直存在两种企
业，一类企业是大而全，另一类是
大而专。普乐美董事长陈建发一直
对媒体记者强调：普乐美坚持做全
不锈钢产品，不会涉足其他领域。
尽管当前的不锈钢产品在市场推广
中似乎不如想象中顺畅，但是为了
我们的后代能够继续使用普乐美的
产品，普乐美会一直坚持，提供
“无铅”环保的产品，体现着一种
强烈的社会责任感。不锈钢有着接
近镜面的光亮度，触感硬朗冰冷，
属于比较前卫的装饰材料，符合金

属时代的酷感审美。厨房也可以成
为不锈钢的天下，那些不锈钢材质
的橱柜、物件，不仅外观出众，还
有百害不侵之秉性，最适合厨房水
火交织的环境。但是由于不锈钢产
品成本高，导致在市场中的发展空
间受到一定的限制。

立家卫浴李林明表示中国的浴
室柜领域还有可发掘的空间，专注
于浴室柜领域，将浴室柜做专做
强，目标是打造卫浴市场的前几
名。中国的市场需求庞大，只有提
供高品质的产品才能取得市场话语
权。立家卫浴定位为简欧新古典风
格，致力于为全球的消费者提供舒
适、健康、环保的卫浴产品及卫浴
空间整体解决方案。

行业领导和媒体记者走进优秀卫浴企业实地考察

企业掌门人纵论卫浴江湖

格行业资讯

□本刊记者 朱俊义

7月16-19日，由“全国工商联卫浴专业委员会”和“中国家

居主流媒体矩阵”联合主办的“中国卫浴行业二十年成就表彰

活动”已经进入实地考察企业的第二站。此次，全国工商联卫浴

专业委员会的领导和众多媒体记者分别参观了箭牌、法恩莎、

安华、浪鲸、华耐立家、瑝玛、普乐美共7家卫浴企业，并深入生

产车间进行了考察，同时与企业领导人进行了深入交流。

全全国国卫卫浴浴专专委委会会秘秘书书长长谢谢鑫鑫、、企企业业领领导导及及媒媒体体记记者者在在车车间间考考察察

本周五，伦敦奥运会就
要开幕了！现在，世界的每一
个角落都沉浸在狂欢与激情
中。又是一个奥运年，又是一
个活力四射的夏天，遥想四
年前的北京，那一个个经典
瞬间又将浮现于眼前，奥运
会俨然使得世界的每一处都
洋溢着欢乐。

体育界的奥运会固然让
人兴奋，而在这重要时刻，家
居界也有新鲜事儿。据了解，
奥运会期间，坐落在北园大
街的欧亚达家居同样多彩。
对于欧亚达家居来说，今年
的奥运会不只是一场体育的
盛会，更是一场关于家居的
盛惠。7月27日晚，奥运前夜！
欧亚达家居以盛惠的激情与
世界狂欢，以“特别让利”的
方式率先掀起奥运的前奏，
为中国奥运健儿加油，为中
国代表团助威。

当晚，欧亚达家居携手
“明星联盟”疯狂让利，“全场
买一送一”、“疯狂买立省”、

“一起踩气球 液晶电视赢
不停”、“运动装备满额赠”诸
多新花样儿紧扣奥运主题。
奥运期间，欧亚达家居同样
为您提供一个角逐场所，300

个知名家具建材品牌将在品
质、价格、服务上一起竞技，
为您带来一场奥运盛惠。

全场买一送一

四年仅此一次

7月27日18:00，欧亚达家
居奥运精彩促销提前释放。
这其中就包括让诸多消费者
期待已久的“买一送一”活
动。据悉，本次“买一送
一”是除商场补贴返现外的
又一种新颖的形式，在家居
商场，买一送一的活动比较
少见，买茶几送沙发、买餐
椅送餐桌、买座便器送浴室
柜、买门锁送木门等等更是
让人瞠目！

买到即赚到

最高省万元

除了“买一送一”活动，
还特别推出“买立省”，诸多
明星产品一口价，最高立省
万元，省去讨价还价，买的省
心，花钱花的明白。

液晶电视

运动装备拿不完

活动现场也不乏让您的
运动细胞即可迸发的活动，
一起踩气球，液晶电视赢不
停。踩气球的游戏想必大家
都玩过，您想过通过买家具

或者买建材也能踩气球赢液
晶电视的活动吗？踩的越多，
机会越多，7月27日18:00欧亚
达家居期待您的带来。

奥运年，奥运季，最不可
缺少的就是运动装备，篮球、
羽毛球拍、户外背包，甚至是
户外烧烤炉都有可能收入囊
中，活动购买家具或者建材
缴款满额就有机会获得。需
要提醒的是，数量有限，先到
先得哦！

金牌联盟签售峰会

成交后最高再返5%现金

一起为奥运加油！7月27

日晚，美的吊顶、伊恋衣
柜、精佳木门、罗曼特克卫
浴、城市之窗家具、大信橱
柜、肯帝亚地板、金蝉布
艺、维罗瓷砖、喜莱盈床垫
组建“金牌联盟”一起助威
奥运，也为欧亚达“家居奥
运会”齐喝彩，各品牌总裁
盛大推出全年最低一口价签
售，成交后最高再返 5%现
金……除此之外，联盟品牌
客户还可参加商场专属促销
活动，真正是双重优惠，更
惠更省更劲爽。

7月27日，奥运前夜，欧亚
达家居静候您的到来！

7月27日晚

欧亚达家居盛惠之门提前开启
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