
日前，国家信息中心发布了《2012冷冻年
度重点城市空调市场分析报告》(以下简称

《报告》)。《报告》显示，在定、变频空调此消彼
长的格局变化中，变频空调的上位优势已逐
渐明朗，其销售额占比已达到54 .91%，预计加上
6、7月份销售数据，变频空调的销售量占比有望
突破50%，成为国内空调市场最重要的产品类
别。而在这一变化中，海尔空调则借助变频空调
增长趋势和在节能变频创新技术方面的领先，
以44%的市场份额占比再度夺得行业冠军。

变频销量占比提升 海尔独占鳌头
《报告》数据显示，变频空调前5名空调品

牌的销量已占整个市场份额的81 . 75%。其中
还特别指出海尔空调表现最佳，在占有率同
比增长方面，海尔空调在所有七项指标中都
呈正增长态势，其中整体规模、变频、一二级
城市和壁挂式空调等四项指标占有率同比增
幅均超过30%，尤其是变频空调占有率同比增
长超过45%，是包括一线品牌在内的各个品牌中
销售量占有率同比增速最快和最为明显的。

此外，今年6月实施的节能补贴新政首次
将一二级能效变频空调纳入补贴范围，这对在
节能变频领域优势一向突出的海尔来说更是一
大利好。《报告》中有数据显示，在中国品牌的变
频销量对比中，海尔空调以44%的销售量占有比
例名列榜首，比第二名高出近12个百分点。而此
前，国家统计局对2011年度中国重点城市的市场
销量统计中，海尔空调节能变频产品的市场
销量占比已达到41 . 1%，同样位居行业榜首。

100%应用宽带无氟变频技术 海尔变频

全面领先行业
作为推动国内市场变频空调普及的一线

品牌，海尔空调推出了世界领先的宽带无氟
变频技术，将全球变频技术推进到第三个发
展阶段，终结了国外品牌在高效直流变频空
调技术领域的优势地位。

截至目前，海尔空调变频产品100%采用
了宽带无氟变频技术。这一技术的应用，不仅
实现了0 . 1赫兹—150赫兹的行业超宽频运行，
而且大大提高了变频空调的节能效果，在制
冷/制热速度和效果方面，海尔也做到了行业
领先的1分钟速冷、3分钟速热，满足了用户对
空调节能及开机即享冷暖舒适等需求。

而凭借这一技术优势，海尔空调喜讯连
连，变频产品全部中标节能补贴、荣获“绿色
节能先锋”称号，获得“2012上半年度中国变
频节能空调最佳表现品牌”第一名等，这些均
展示了其行业领先的技术实力。 (辛闻)

近来一个火爆的广告片，让观众对葛优
有了新的认识：葛大爷原来也是一个讲究人!
光头而儒雅的葛优，徘徊在一个西式豪宅里，
以他独有的腔调，标志性的笑容，冲着桌子上
的一瓶酒，无限向往地捋捋嘴说，“白金酱酒，
讲究！小杯喝，更讲究！

尽管这只是一支代言白酒的广告，但是
业内人士认为，葛优选择产品代言一向很讲究，
如今他以新姿态，去倡导一种讲究的小杯饮酒
文化，无疑会起到明星代言的良好示范作用，从
而爆发巨大的公益性的新饮酒文化能量。

精挑细选，葛大爷代言的讲究艺术：男明
星+名酒的营销模式是中国白酒营销的一大
潮流，作为中国影视一哥的葛优自然受到众
多广告厂商的疯抢。多年来，葛优对代言品牌
的选择一直很苛刻。很多厂家都感叹，找葛优
太难!而这次选择茅台白金酱酒的一大因素，
是因茅台品牌承载了中国白酒的最高荣耀，
这对于任何的代言明星来说都是巨大的吸
引；而生于贵州茅台镇的茅台白金酱酒，传承
的是纯粹的茅台品质，其从内到外的“讲究”

是真正打动葛优的地方。
小杯饮酒，葛优的“讲究哲学”：每一款白

酒都承载了浓郁的文化基因和精神主张，作
为中国白酒的忠实拥趸，葛优认为:茅台白金
酱酒倡导的“小杯饮酒”为现代人带来全新的
健康的饮酒哲学。这是葛优选择代言白金酱
酒的根本原因。

饮酒作为中国一种传统文化，自形成起
深受儒家文化影响，如最早在《尚书》和《诗
经》，倡导饮酒者要有德行，“颠覆厥德，荒湛
于酒”，《尚书·酒诰》中集中体现了儒家的酒
德，这就是：“饮惟祀”(只有在祭祀时才能饮
酒)；“无彝酒”(不要经常饮酒，平常少饮酒)；

“禁沉湎”(禁止饮酒过度)。茅台白金酱酒所倡
导的“小杯文化”恰恰是传承千年饮酒文化，
并与现代健康环保理念相结合的健康哲学。
葛优坦言自己之前也不太注重酒器的选择，
偶尔饮酒过量。但自从代言茅台白金酱酒后，
不但自己尝试小杯饮酒，更向朋友大力推荐，
朋友们饮酒更讲究，更健康。如今葛大爷在酒
桌上常说:来,讲究一个!

2012年7月，牵动全世界目光的伦敦奥运会已进入最后的倒
计时。当地时间7月23日，担任2012年伦敦奥运会指定计时的瑞
士著名钟表品牌欧米茄，在毗邻奥林匹克公园的西田斯特拉特
福德购物中心欧米茄旗舰店举办了一场新闻发布会，庆祝品牌
奥运主题系列活动的正式启动。这也正向世人传达了一则讯息：
2012年伦敦奥运会已经准备就绪、蓄势待发。

尼克·海耶克表示欧米茄在奥运计时领域的悠久历史令人
引以为傲，而欧米茄与国际奥委会及各地奥组委之间的紧密合
作也值得任何一个其他品牌艳羡。海耶克说道：“奥运计时是欧
米茄的一贯传统，它影响了全世界几十亿人。80年间，奥运计时
已成为欧米茄品牌内涵的一部分。而欧米茄与奥运会的合作关
系也代表着坚定的信任与长期的承诺。”

在2012年伦敦奥运会上，欧米茄将采用新型起跑器、量子计
时器、公开水域计时门等多项全新计时设备，为奥运会提供更为
完善的计时服务。

7月3日，欧莱雅
中国2011可持续发展
报告在中国社会科学
院正式发布，这是欧
莱雅中国第二次发布
可 持 续 发 展 国 别 报
告。该报告向各利益
相关方全面阐释了欧
莱雅中国 2 0 1 0 年至
2 0 1 1年间，在经济发
展、创新研发、生产运
营、责任消费、员工发
展及社区贡献六大方面的诸多实践和成就，展示了欧莱雅对中
国市场的信心以及对中国社会的长期承诺。除完整版报告外，欧
莱雅此次还特别针对消费者发布可持续发展报告摘要版及网络
版报告，希望通过旗下各品牌的销售网点和社交媒体平台，增强
与消费者之间的沟通与互动，向消费者传递可持续发展理念。

7月22日，瑞士百年制表品牌天
梭，于济南恒隆广场举行力洛克系列
天文台腕表上市发布会。本次发布会
以“传承时光经典·烙印岁月积淀”为主
题，天梭中国区副总裁姚忠伟先生与天
梭全球形象大使黄晓明先生亲临活动现
场，全程与济南观众亲切互动，并一同为
天梭力洛克系列天文台腕表揭幕。之后，
更是前往恒隆广场天梭专卖店，见证腕
表天堂惊艳启幕的动情时刻。

开启奥运时刻！

欧米茄启动2012年伦敦奥运会主题活动

欧莱雅
集团董事长
兼首席执行
官安巩在欧
莱 雅 中 国
2 0 1 1可持续
发展报告发
布会上致辞

欧莱雅在华发布第二份可持续发展国别报告

葛大爷今年喝酒有新“讲究”

海尔夺得节能变频空调冠军
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