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服务读者 贴近客户
六个经济专刊架起沟通桥梁
专刊记者 刘岩 王秀波

2012年4月，车展首次进
驻澳德乐广场，场面够大，玩
项够多。不仅能看到香车美
女，还有引人入胜的互动活
动，比如模特走秀、试乘试驾
等，可谓亮点纷呈。

这次车展上有数十个品
牌亮相，数百车型在展示平台
上争奇斗艳，比外形内饰，拼
科技含量；比服务周到，拼优

惠力度。每一辆汽车都能满足
不同群体的买车要求。买上你
的爱车，节约了车主东奔西跑
选车的时间还获得了实惠，不
白来一回。

2011年，依托齐鲁晚报和
齐鲁车展的强大品牌优势，本
报在德州举办的车展一炮走
红，连续举办了春秋两季车
展，以及乐陵、夏津的县域车

展。在此基础上，今年又举办
了乐陵、夏津等县域车展，并
筹备了禹城车展，将县域车展
推广到更大的范围。

随着车市的逐渐下沉，以
及县域消费者需求的加大，车
市的精耕细作时代势必到来。
在引导车商和消费者方面，稳
固中心城市的车市，同时让县
域及乡镇消费者的需求得到

更精细地满足，从而搭建一个
车商和消费者之间的良好平
台，是本报车展不断发展创新
的方向之一。

两年间，本报在德州举办
的车展无论是数量和质量都
得到很大的提升，累计帮助近
3000位德州消费者圆了购车
梦，让高端车展走近寻常百
姓。

高端车展来到市民身边
本报记者 王金强

22001122年年春春季季齐齐鲁鲁车车展展((德德州州展展))推推出出““买买汽汽车车中中汽汽车车””优优惠惠活活动动。。图图为为抽抽奖奖现现场场。。 本本报报记记者者 马马志志勇勇 摄摄

金杯银杯不如百姓口碑
2011年12月，本报举

办齐鲁晚报2011德州行业
总评榜活动，从先期启动，
到接受投票，与读者互动，
再到后来评选出结果。前
后历时1个月，德州12个行
业近500家单位和品牌参
与活动，读者纷纷投票，票
数超过了15万。

2011年12月18日，总
评榜名单揭晓，120多家单
位和品牌实至名归地获得
百姓评选的好口碑。此次
齐鲁晚报2011德州行业总
评榜是德州市首次、以百
姓口碑为主要评判标准的
大型行业评选活动。参与

活动的都是与老百姓生活
息息相关的行业，从活动
启动就备受读者关注。

酒也罢，车也罢，房
也罢，但凡企业或商品，
皆尽如此。刻碑立传，着
实有形，却终有风化佚失
的时候；口口相传，看似
无相，却能代代相传，终
至不朽。

好酒如人，也是分脾
性的。淡酒可以怡性情，带
给李太白斗酒百篇的风
雅；烈酒则能壮胆气，鼓噪
岳武穆痛饮黄龙的痛快。

既然有脾性，那么自
然也重名声。老话说，“酒

香不怕巷子深”，五台山下
景阳冈旁那些不知名的美
酒，却能醉倒鲁达武松这
样的大英雄。这样的酒，正
如不露声色的逸士高人，
一出手就能见真章。

什么样的酒算是好
酒？那得听顾客的。真正的
好酒，能在饮者的舌头和
喉咙上留下属于自己的标
记，一句赞美冲口而出：

“好酒！”
金杯银杯，不如老百

姓的口碑。“劝君不用镌顽
石，路上行人口似碑”。我
们所找的，就是老百姓的
口碑。

周一到周五，六个专刊
带您遍览德州车市、楼市、财
金、房产、消费、教育资讯，为
您提供权威的信息解读。

春暖花开时，《德州消费》
呱呱坠地了，创刊四个月以
来，为广大读者提供了大量消
费资讯，如餐饮、旅游、家电、数
码、酒水、婚纱摄影等多样题
材信息，受到广大读者好评，
也吸引了众多商家关注。《德
州消费》密切关注消费市场上
的变化，研究消费市场的行情
和热点问题，并给消费者指出
科学消费、健康消费、依法维
权的方向和途径。这里，热点
聚焦、维权指导、权威发布、典

型个案、消费警示、消费指引、
企业风采、专家评论、调查分
析尽收眼底。

《德州教育》秉持“全心
全意为德州人民服务”的理
念，准确传达主管部门的权
威声音，搭建好家长和学校
的沟通桥梁，并为市民提供
了细致贴心的资讯服务。高
考期间还推出系列报道，为
考生的备考、填报志愿提供
了细心的服务。暑假期间，专
刊成功牵手众多教育培训机
构，提供了完美的展示平台，
同时，也为学生和家长们提
供了资讯，好评如潮。

《德州通信》自创刊以

来，通过同各大通讯运营商
和设备终端销售商的合作，
相互影响相互帮扶，第一时
间发布行业内部信息，让相
关报道更具专业性、更具时
鲜性、更具可读性。而通讯专
刊，也成为本报每周较受读
者关注的服务专刊。

感谢客户的陪伴与支
持，让读者与客户拉近“心”
的距离，为读者提供更有价
值的信息，为通讯专刊增加
重量感和分量感。

立足当地经济，把脉行
业发展，6个经济专刊随时为
您提供最权威最细致的行业
资讯！
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