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本报讯(记者 胡建明 实习
生 焦心怡) 7月29日上午，中超
预备队联赛再战一轮，鲁能预备队
主场迎战青岛中能预备队。经过90
分钟激战，鲁能泰山队主场9：2狂
胜青岛中能队。韩鹏在本场比赛中
独中四元，成为了球队的头号功
臣。

因为有双方球迷在中超联赛

中的争斗做引子，再加上鲁能一队
主场与青岛中能战成了1：1平，有
心打击对手的鲁能预备队开场就
向对手发起了猛攻，在杨程、刘金
东、李微、韩鹏、吕征等高手的压阵
之下，上半时结束，鲁能预备队就
以5：1领先对手。韩鹏在上半时的
比赛中独中两元。易边再战，鲁能
泰山丝毫不顾忌同省兄弟的颜面，

继续狂攻对手。最终，凭借着韩鹏
的四粒进球，鲁能预备队9：2狂胜
对手，为鲁能一线队找回了颜面。

眼看着韩鹏在比赛中表现神
勇，鲁能球迷纷纷对外表达了让韩
鹏重新回归一线队的愿望：“放着
这么好的射手不用，简直就是浪费
资源。”

滕卡特之前也曾经表示过，如

果韩鹏等预备队球员能在预备队
联赛中表现出色，就有重新回归一
线队的机会。如今，韩鹏用行动证
明了自己的实力，滕卡特也应该用
行动兑现说过的诺言。最近一段时
间，鲁能锋线众将表现并不尽如人
意，一旦韩鹏能重新回归一线队，
无论是对鲁能还是对韩鹏都是一
个迎接改变的好机会。

本报讯 在男子400米自
由泳决赛中，孙杨力挫韩国
劲敌朴泰桓夺取中国男子游
泳的首枚奥运金牌。孙杨在
第一时间更新了自己夺冠后
的首条新浪微博：“我做到
了，我成功了！感谢大家的支
持！”孙杨在微博中写道。随
后，有超过35万的孙杨粉丝纷
纷转发回复表示祝贺。截至
当日16时，孙杨新浪微博的粉
丝数已突破860万。

来自新浪官方最新数据
显示，截至29日16时，在新浪
微博上共有超过1 . 29亿次奥
运话题讨论量，信息量相当
于141本《红楼梦》。其中，在29

日当天新浪微博上最受网民
关注的奥运话题为“400米泳
孙杨夺金”和“李娜爆冷首轮
出局”。

另有数据显示，在28日伦
敦奥运开幕式期间，新浪微
博在线人数超过2400万，有
240万条奥运微博发自东道主
英国，微博上最热红人为英
国女王伊丽莎白二世，网友
提及量超过23万次。

孙杨夺冠
粉丝暴增

滕卡特，韩鹏上演“大四喜”啦
鲁能预备队9：2狂胜青岛中能

奥运开门红，号外卖得火
小报童两小时卖出220份奥运号外

本报讯(实习生 陈帅 记者
林媛媛) 奥运首日，中国奥运健

儿就勇夺四枚金牌，来了一个响当
当的开门红。而我们的奥运小报童
也表现不凡，积极努力地宣传着
运动员们的精彩表现。

本报奥运号外一推出，就受
到读者欢迎，不少市民打电话预
订，还有一些市民咨询小报童啥
时上街、在哪里能够买到，以便珍
藏。更有不少孩子纷纷打电话加
入到小小报童行列。

29日，山师附小二年级三班
的雏鹰小队7名小同学集体参加
奥运小报童，家长王女士告诉记
者，“虽然孩子年龄比较小，但是
这种活动能够很好地锻炼孩子的
沟通能力。”

“姐姐，买一份奥运号外吧。”
八岁的段子丫甜甜地向行人兜售
着自己手中的报纸，“我是第一个
卖出去的！刚领到报纸，一出去就
卖掉一份。”当记者问到她卖出多
少份时，小姑娘骄傲地说。

截止到下午六点，11个孩子
在两个小时内将共计220份奥运
号外全部卖出。虽然满身汗水，但
是每一个小队员的脸上都挂着骄
傲的微笑。

30日，本报将继续出版奥运
号外。本号外不随报发行，零售2
元。从今日起，本报将组织报童上
街零售，有意售报的中小学生可
拨打96706126报名。另外，为方便
广大读者收藏，可拨打本报96706
新闻热线进行订购。 小报童顶着高温酷暑，热情推介奥运号外。 本报记者 蔡旭超 摄

吴景彪独孤求败
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