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黄河三角洲大型车展秋季档8月31日开幕

史上最强中级车
东风日产新一代轩逸滨州闪耀登场

7月28日，号称“史上最强
中级车”的东风日产新一代轩
逸上市发布会在东风日产滨州
远泰店成功举办。发布会现场
介绍了东风日产新轩逸的全新
配置，揭开了它的神秘面纱！此
次活动吸引了众多新轩逸的潜
在客户前来试乘试驾，现场给
出的优惠促销政策吸引大家当
场订车。

活动承办方为大家准备精
彩的节目和精品的美食，让大
家在无比惬意的状态下，欣赏
轩逸的新面目。4S店的销售人
员对新轩逸车型进行了全面的
介绍，使大家能够更深入的了
解这款车型。据介绍，新一代轩
逸分为两个级别共8款车型，
分别采用1.6L和1.8L发动机，
官方指导价格为 11 . 9万元-
16 .9万元。轩逸？经典系列共4
款车型，采用1 . 6L发动机，官
方指导价格为9.98万元-12.08
万元。

新一代轩逸定位于“越级

款待的旗舰家轿”，它是以中高
级车市领军车型——— 天籁为参
考，投入大量天籁级别的研发
资源和产品技术，以十大产品
亮点打造出具有“高、富、帅”越
级产品力的“史上最强中级
车”。“高”——— 高效节能、高效
动力、高效安全、高效稳定。

“富”——— 极富空间、极富舒适、
极富便利、极富静谧。“帅”———

帅气外观设计、帅气内饰设计。
以“越级力量”(Upward Force)
为帅气外观的设计理念，打造
出开创格局，引领潮流的全新
一代中级三厢车整体外观造
型，兼具尊贵与时尚。

新一代轩逸“高富帅10分
爱品驾会” 邀您品驾，敬请期
待！

(专刊记者 吝海滨)

一路同行，感谢有您
——— 广丰滨州永利店两周年庆完美谢幕

2012年7月28日上午，广
汽丰田滨州永利开发区店举
行了“一路同行，感谢有您”两
周年庆祝活动，来自公司的新
老客户及当地的媒体与店内
员工一起，共同见证了此次庆
典。

滨州市永利汽车销售服
务有限公司是广州丰田汽车
有限公司认定的滨州唯一经
销商，成立于2009年10月。公
司秉承广汽丰田企业理念，通
过汽车创造美好生活，服务和
谐社会；尊重个性，团队合作；
始终贯彻“顾客第一”宗旨。

在本次周年庆典中，滨州
永利尽情地展现了团队的激
情与活力。公司总经理刘伟冬
在致辞中表示：广丰滨州永利
店在成立两周年以来，得到了
社会各界的大力支持，公司的
社会形象与经营品牌，均得到
了人们的认可与信赖，经营业
绩有了长足的进展。在对过去

的工作表示了认可与肯定的
同时，也对公司未来的发展做
出了规划和期望。

本次活动内容主要以幸
运大抽奖、舞台表演、互动游
戏等环节构成，其中舞台表演
环节，掀起了一个个小高潮。
最后，在场的每一位嘉宾都品
尝到了香甜的生日蛋糕。

活动现场的客户与员工

们情绪高涨，都沉浸在欢乐的
海洋中，他们是在为公司的现
在而高呼、为公司的未来而喝
彩。在嘉宾与员工的欢歌笑语
中，广汽丰田滨州永利店度过
了她两周岁的生日。这次活动
将成为全体永利人的美好回
忆，更将成为永利店奋勇前
进、再创辉煌的美好始点！

(专刊记者 吝海滨)

一路同行，感谢有您。活动现场切生日蛋糕。东风日产新一代轩逸滨州闪耀登场。

时间：2012年8月31日-9月2日
地点：滨州国际会展中心
主办：滨州市人民政府
承办：滨州市旅游局 齐鲁晚

报·今日滨州
2012年度下半年山东车坛盛

举，“中国·滨州黄河三角洲大型车
展(秋季档)”将在滨州国际会展中
心盛大开幕。举办日期目前已经确
定：8月31日-9月2日。继上届车展
主办方推出各项活动与市民亲密
互动取得成功后，本次车展同样将
为市民带来全新的汽车文化盛宴。

回顾4月28日，第二届滨州黄

河三角洲春季档车展，共有进口、
合资、国产自主三大系50余个品牌
超过1000款车型参展，其中室内展
区面积 10000 平方米，室外展区
40000平方米。无论是参展品牌、车
型数量还是车展面积规模，那次车
展都创下滨州市历届车展之最。三
天时间，共有近6万人参加车展，上
海大众卖出112辆、雪佛兰100辆、
悦达起亚58辆……一串串数字展
示了齐鲁晚报的品牌力量，同时创
下了“693”毫不掺水、实实在在的

“骄人”销售成绩。上次车展3天，宝
马成交12辆，捷豹、路虎成交7辆，
凯迪拉克成交6辆，车展上唯一一

辆保时捷卡宴也被人早早预订。对
于这个销量，捷豹路虎参展商滨州
健坤名车赏鉴中心销售部冯经理
非常满意。继上届春季档车展，这
次的秋季档大型车展将会打造规
模更广、销量更大、品味更高的汽
车文化盛宴。

滨州黄河三角洲大型车展正
慢慢被滨州人默认为高端、品味的
代名词。本次秋季档车展仍然是在
滨州国际会展中心举办，国际会展
中心也慢慢变成了车展的高档室
内场所。每一届黄河三角洲车展，
几乎所有的参展品牌经销商都能
斩获骄人的成绩。“黄河三角洲车

展能卖车”，成为参展商蜂拥参展
的一致理由。黄河三角洲车展作为
滨州较早的车市展交会之一，历经
两届的发展，如今已经成为滨州市
车市第一盛会，并以现场巨大的

“成交量”闻名。此次秋季车展，场
地同样是室内室外兼有，各大品牌

“圈地”占据营销制高点的想法也
在不断萌生落实，还有品牌也不再
满足场内一块场地，在选择室内标
准参展场地的基础上，又纷纷在场
外“跑马圈地”，希望实现室内展示
品牌形象，室外销售提升销量的双
重效果。

本次黄河三角中大型车展仍

然是室内展区面积10000平方米，
室外展区40000平方米。但还是一
直无法满足参展商更大面积的参
展要求。“招商即结束”，成为滨州
黄河三角洲车展的一大特色。4月
春季车展刚刚结束，各大参展厂商
就争先恐后地开始了9月秋季车展
的大规模“圈地”行动。多家从春季
车展中“尝到甜头”的参展厂商在
保持原展台面积不变情况下咨询
本报车展组委会：“还有多余的展
位吗？能不能再多加一块？”七月伊
始，组委会咨询电话便络绎不绝。

(专刊记者 吝海滨)
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