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炎炎夏日，拥有一辆性
价比超高的代步小车那是最
惬意不过的事情了，既能享
受冰爽的夏天，又不会花费
太多的加油钱。近日，“新生
代越级风尚小车”雪佛兰爱
唯欧火热开启夏季购车特惠
活动。即日起至9月30日，爱
唯欧全系车型均有不同程度
现金优惠，最高可达1 . 2万
元！6 . 99万元便可轻松享有
这款具备十万元家轿品质的
高端小车。通过此次夏季特
惠活动，雪佛兰爱唯欧在4S
店的实际售价已下探到6万
元区间，势必会对原本把持
该级别入门级市场的韩系车
型带来不小的冲击。具体信
息可前往当地雪佛兰经销商

店或者直接登录雪佛兰的官
方网站www.chevrolet.com.cn
了解详情。

风尚设计：全球认可的
主流设计风格

爱唯欧将机车元素与汽
车运动美学完美融合，其外
观和内饰富有动感的统一设
计风格得到国内外知名媒体
的一致好评，囊括 “Ward’s
Auto十佳汽车内饰”等多项
设计大奖。裸露式前大灯、红
色炮筒式后尾灯、“外扩”及

“内收”的侧身双腰线以及16
寸5副旋风式轮毂，打造极富
视觉冲击性的外观。

环球五星安全：坚固车
身令出行后顾无忧

爱唯欧已获得C-NCAP

在内的四大全球权威碰撞机
构最高安全评级，是该价格区
间唯一包揽“国际安全大满
贯”的车型。爱唯欧车身采用
BFI一体化车身设计，其中超
过64%的部位使用高强度及
超高强度钢材，最高屈服强度
达到1250Mpa；同级车中独有
的“双前保”、“双后保”双层保
险杠设计，可在前后碰撞降
低车内乘客的受伤程度。

越级品质：精湛工艺带
来超凡驾驶品质与乘坐舒适
体验

爱唯欧车内21个储物空
间充分满足年轻人的使用习
惯。458L行李箱空间以及全
系标配后排4/6分割座椅，更
是能轻松容纳大件物品。车内

座椅背部采用一体式成型的
“板板式”结构，提供更强的支
撑性、舒适度和安全性能。

越级配置：科技感提升
实力堪比中级车水准

爱唯欧配备同级独有的
OnStar安吉星智能行车伙伴，
一键式按钮即可满足年轻人
对行车过程中的互动需求。习
惯了智能手机的年轻消费者，
还可以利用Onstar安吉星手机
插件，远程实现如遥控开锁等
多种便利功能。在动力配置上
采用以往中级车常备的1 . 6L
Ecotec DVVT发动机，匹配同级
罕见的6速手自一体变速器，带
来更多完美易驾乐趣。

合理油耗：为您的有车
生活打好“节油算盘”

经过为期3天的真实油耗
测试，笔者开着爱唯欧里程表
显示的是835 . 9公里，从765公
里到835.9公里，也就说试驾一
共跑了70 . 9公里。而加油表显
示的加油量为5 . 14升，总金额
为35 . 7元。算出来百公里综合
油耗为7 . 25升，炎热的夏天这

个成绩已相当不错。或许因为
驾驶习惯不同，笔者油耗虽然
只能算是一个参考，油耗会有
出入。但是笔者相信，爱唯欧作
为家用轿车，在油耗方面绝对
可以满足一个家庭对汽车油
耗的要求，为您的有车生活
打好“节油算盘”。(庆义)

7月19日，雷诺中国正式发
布“第二阶段复兴计划”，其中包
括以提升品牌价值为导向的品
牌建设策略、以贴近消费者为目
标的网络拓展和以客户为本的
售后服务升级等三方面举措。

雷诺中国执行总裁陈国
章表示，“未来，我们将以品牌
美誉度、售后满意度和消费者
体验为工作核心，为消费者提
供与雷诺品牌形象相符的产
品、服务及品牌体验，使准备
购买和已经购买雷诺产品的
消费者更加信赖雷诺品牌。”

随着雷诺中国引进产品的
热销，雷诺中国“Casual Luxury”
(休闲奢华)的品牌理念和生活
方式也逐渐被消费者所熟知。
在此基础上，雷诺中国将“创
新、设计、环保、品质”的雷诺品
牌DNA与中国消费者的诉求相
结合，提炼出新的品牌内涵，即

“年轻、活力、创新、高性价比”。
2012年，雷诺中国将建

立30家授权卫星店，将经销
商网络下沉至三、四线城市。
截至今年年底，雷诺中国计
划将经销商网点拓展至115
家。为了满足更多中国消费
者的要求，雷诺中国再次进
行服务升级，启动“慧生活·
优相随”大型主题活动。

“慧生活·优相随”主题活
动包括车主回家政策、保有车
主重新购买政策、保有车主推
荐奖励政策和“玩转你的城市，
竞享法式Hui生活”消费者体验
活动。车主回家政策为：保有车
主注册并认证“诺生活”车主俱
乐部，便可获享“诺生活”欢迎礼
盒一份；保有车主重新购买政
策为：凡雷诺保有车主再次购
买或推荐亲友购买雷诺任一款
风景，均可获赠购置税和精彩

礼包；保有车主推荐奖励政策
为：在12月31日之前，只要雷诺
车主通过“诺生活”网站或经销
商成功推荐他人购买一款雷诺
车型，即可享受诺相随道路救
援延长服务、诺相随延长保养
计划及诺生活高级养护套装。

“玩转你的城市，竞享法
式Hui生活”消费者体验活动
将于7月28日启动，贯穿整个
下半年，覆盖全国6大区域近
20座城市，邀请雷诺车主及
朋友体验以“绘、烩、荟、慧”
为主题的休闲奢华生活。

作为服务升级的重要组成
部分，针对近期少数科雷傲车
主反映的一些意见，雷诺中国
也逐一公布了解决方案，消费
者可登陆雷诺中国官方网站
h ttp：//www . r e n a u l t . c n /
Aftersales/s e r v i c e f a q . h tm l
查询具体措施。 (众为)

7月29日，五菱荣光加长版上市品鉴会在临沂成功举办。据悉，本次活动以“强我中国心 荣光耀
五环”为主题，由上汽通用五菱汽车股份有限公司携手齐鲁晚报等全国十一大主流媒体主办。另外，
本次活动为期1个月左右，以试驾体验赛的形式在临沂、郑州、合肥等十一大城市进行11站激烈角逐，
旨在为广大车友和用户打造一场集试驾、娱乐、互动体验于一体的权威专业赛事，以微车奥运的形式
为伦敦奥运会中国代表队加油，并让更多的朋友感受款五菱荣光升级版微客的卓越性能。 (璟瑶)

雷诺中国将实施“第二阶段复兴计划”

五菱荣光升级版上市品鉴会成功举办
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