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财经

家电折扣“玩狠的”依然招不来顾客

济南今年未开家电新卖场
本报记者 仲爱梅

7月份制造业

PMI为50 . 1%
创八个月来最低

本报讯 2012年7月，中
国制造业采购经理指数(PMI)

为50 . 1%，比上月微落0 . 1个百
分点，略高于临界点，创八个
月来最低。

分企业规模看，大型企业
PMI为50 . 3%，比上月回落0 . 3

个百分点，中型企业PMI为
50 . 2%，比上月上升0 . 2个百分
点，均高于临界点；小型企业
PMI为48 . 1%，比上月回升0 . 9

个百分点，连续4个月位于临
界点以下。

7月份PMI指数连续三个
月下降可能加大市场对中国
经济急剧放缓的担忧。经济学
家此前曾预计，随着政府的经
济刺激政策开始发挥效应，中
国经济将在今年下半年出现
反弹。 (辛财)

“团购热”开始退潮

团购“吸金力”

下降一半多

本报济南8月1日讯(记者
仲爱梅） 来自独立团购导

航网站团8 0 0的统计报告显
示，今年上半年平均每期团购
成交额仅为1 . 4万元，与去年
同期3 . 7万元相比，团购单品
的“吸金力”下降不止一半。

独立团购导航网站团800

日前发布了《2012年上半年团
购统计报告》，数据显示，截至
6月底，国内团购网站数量约
为2976家，较上月再度减少20

家，比去年同期减少1895家，
降38 . 9%。

然而，更令人担忧的是，
消费者对于团购的激情正在
逐渐减弱。根据该统计报告，
尽管今年上半年国内团购总
成交额约98亿元，同比增长了
184%，与年初业界预测全年
200亿元的全年目标相比勉强
跑完半程，但是，团购单品的

“吸金力”却下降了不止一半，
平均每期团购成交额仅为1 . 4

万元，而去年同期，该数字则
为3 . 7万元。按每期团购取平
均值的话，去年上半年平均每
期团购有973人次购买，今年
上半年则仅为327人次，为去
年同期的三分之一。

本报济南8月1日讯(记者 桑
海波 实习生 杨兵) 当下谁敢
与股市比跌？答案是酒中名品的飞
天茅台！仅仅半年，飞天茅台就从
每瓶2100元-2200元的价格，一路
狂跌至1500元-1600元。业内人士
称，茅台在各地设立直营店是引发
价格波动的主要原因。

春节前后曾一度飙涨超过
2000元/瓶甚至达到2200元/瓶的
飞天茅台，终端零售价格终于开始
下跌，有消息称北京、河南等地53

度飞天茅台最低可达1350元/瓶。
记者随即对济南市场进行调

查：在泺源大街的一家大型酒水行，
53度飞天茅台酒的售价为1699元/
瓶，买两箱还可优惠99元/瓶，如果
不索要发票还能更优惠。位于山大
路新开业不久的茅台酒直营店，53
度飞天茅台酒的售价仅为1519元/
瓶。负责人告诉记者，这是茅台酒集
团全国直营店的统一定价。而银座、
大润发、沃尔玛、华联这些大型购物
中心，53度飞天茅台的售价相对坚

挺，都维持在了1998元/瓶。
与茅台相比，从去年年底开始，

普装五粮液、国窖1573也在一路涨
价。普装五粮液从889元/瓶涨到了
1169元/瓶；国窖1573从900元/瓶左
右上涨至1389元/瓶。此外，汾酒、剑
南春、古井贡和洋河等白酒的价格也
出现了不同程度上涨。让人颇为不解
的是，现在飞天茅台价格一路下跌，
而五粮液、国窖1573、剑南春、洋河等
白酒的价格波动却很小。

针对这个问题，一些业内人士

认为，茅台酒厂大张旗鼓地在各省
辖市开直营店，已经引起了原有经
销商的不满，茅台价格下跌数百
元，是由经销商导演的一场“价格
博弈战”。

对此，一些经销商也表示，茅
台开直营店的做法，已经伤害到了
他们的利益，山大路茅台酒经销商
郭师傅向记者抱怨说：“直营店的
定价便宜那么多，我们经销商怎么
生存？”此外，茅台价格跌跌不休，
说明市场有效需求在不断下降。

谁敢与股市比跌？飞天茅台！
受直营店挤压，经销商被迫自降六七百元

⑥⑥

“生意不好，已经习惯
了。从去年12月31日家电

‘以旧换新’活动结束之
后，卖场里的顾客就突然
少了下来。即使今年6月份
国家出台了新的节能补贴
政策，和前几个月相比，销
售量也没有大的差别。”物
价上涨、欧债危机、原材料
和人力成本增加、楼市限
购 、消 费 需 求 提 前 释
放……盛夏酷暑中，家电
行业却进入了前所未有的
寒冷冬季。

卖场直击：

生意冷清，旺季不旺

7月28日下午，泉城路某家
电卖场彩电销售区。尽管是周
末，顾客却并不多，偌大的卖场
也因此显得更加冷清，只有样机
的屏幕在闪烁。

一国产品牌电视机专卖店内，
销售员李丽(化名)正在无聊地翻
着台账。得知记者没有购买电视的
意图，李丽并没有表现出太多的失
望。从早上到现在，几个小时过去
了，她虽然也接待了几拨客人，成
交额却依然是零。

“生意不好，已经习惯了。”李
丽说。从去年12月31日“以旧换新”
活动结束之后，卖场里的顾客就突
然少了下来。即使今年6月份国家
出台了节能补贴政策，彩电品牌商
们也拼命利用伦敦奥运会造势营
销，打出了“助威伦敦奥运”、“购55
英寸液晶送32英寸液晶”等诸多促
销口号，这种情况也没有得到明显
改观。

事实上，即使是正处于一年中
销售旺季的空调、冰箱，也并没有
出现人们想象中销售火爆的局面。

“今年夏天整个家电市场都像
处在淡季。之前我们虽然有一些促
销活动，但也没有吸引到太多的顾
客；节能惠民补贴政策对于空调的
实际销售拉动作用也并不明显。”
一位空调销售员这样告诉记者，苦
恼之情溢于言表。

厂商无奈：

上半年无新店开张

有人清闲，也有人忙碌，与空
闲的家电销售员们相比，身为卖场
策划部的一员，王佳(化名)的日子

可谓过得相当充实：从年初到现
在，他所在的家电卖场促销活动一
次接着一次，“没办法，越是不景
气，促销活动就越频繁。”

对于卖场的促销活动，各大家
电厂商的反应也是前所未有的积
极。记者了解到，今年上半年，济南
苏宁电器曾与中国人寿联合举办
过一次家电团购活动，几乎所有品
牌都拿出了大量资源参与其中，让
利幅度也相当可观。

济南苏宁电器相关负责人称，
家电生产企业无不面临着巨大的
销售压力，只要是能拉动销售额的
机会，都不愿意放弃。

尽管促销活动不断，卖场的销
售情况依然不理想。“以前一个活
动做下来，销售额动辄能达到上千

万元，而现在……”王佳说。虽然不
肯透露具体销售数字，他的语气其
实已经说明了问题。

来自省城各大卖场的统计数
据也已经证实了他的说法。截至今
年6月，苏宁电器的全品类销售额虽
然没有出现大幅下滑，与往年基本
持平，但是在过去的几年中，销售额
同比增幅都在20%-30%以上。

低迷的市场行情，让一直积极
跑马圈地的家电连锁巨头，也不得
不放缓了开店的步伐。今年上半年，
济南无一家新增门店，部分家电卖
场甚至还面临着被关停的命运。“据
我所知，一些经营不善、单店产出率
不理想的门店确实有可能关闭，至
于时间，可能定在下半年。”济南国
美电器相关负责人透露。

格相关数据

来自奥维咨询的统计数
据显示，今年1-5月，内销彩电
零售规模1470万台，同比下降
12 . 9%；零售额516 . 4亿元，同
比下降19 . 9%。冰箱、洗衣机、
空调销量同比均现下滑。
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