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运河车市

史 上 最 强 “ 高 、

富、帅”登顶中级车市

新一代轩逸是依托日

产全球先进技术和史上最

强研发团队，打造出的突

破传统中级车价值界限的

巅峰之作。新一代轩逸定

位于“越级款待的旗舰家

轿”，它是以中高级车市

领 军 车 型 — —— 天 籁 为 参

考，投入大量天籁级别的

研发资源和产品技术，以

十大产品亮点打造出具有

“高、富、帅”越级产品

力 的 “ 史 上 最 强 中 级

车”。

东风日产乘用车公司

市场销售总部副总部长杨

嵩表示，“与同级别车型

相比，新一代轩逸不论是

动力、操控还是空间、配

置 ， 均 处 于 行 业 领 先 水

平 。 从 产 品 力 的 角 度 来

看，新一代轩逸堪称史上

最强中级车，它为中级车

在产品设计和技术应用等

方面树立了新的标杆，将

引 领 中 级 车 市 场 新 的 风

潮。”

双线并行 东风日产

剑指中级车巅峰

全新换代、全面升级

的新一代轩逸，不仅延续

了轩逸车型领先的设计理

念和优异的产品品质，更

凝聚日产汽车技术精髓，

以中高级车的研发基准和

技术投入，颠覆了消费者

对中级车的传统认知，全

面超越同级车型，全面超

越消费者期待。轩逸·经典

系列车型，则以外观、空

间、操控和节油等方面的

均衡表现和更加突出的性

价 比 优 势 ， 成 为 注 重 经

济、实用的消费者的最佳

选择。

新一代轩逸的目标人

群 是 追 求 自 在 、 彰 显 成

功、款待家人的精英中产

阶层。他们希望为全家带

来超越期待的高品质汽车

生活，并享受由此带来的

优越感。为向这部分目标

人群深入传递新一代轩逸

的强势产品力和“越级款

待”的情感诉求，东风日

产正式启动了以“爱家轩

言 心动逸刻”为主题的

大型互动营销活动。

该活动自7月19日起至

9月30日结束。活动期间，

网友可通过东风日产官网

或微博上传自己的“爱家

轩言”。东风日产将选取

优秀“爱家轩言”，并通

过媒体平台、微电影等多

种形式展现消费者的爱家

情怀，让更多的人将对家

人的爱表达出来。此次活

动 除 了 有 丰 富 的 奖 品 之

外，最终还将评出前十名

优秀“爱家轩言”，东风

日产将帮助获胜者实现家

庭梦想。

今天，随着新一代轩

逸和轩逸·经典双车系的上

市，东风日产在中级车市

场的产品阵容及领先优势

将进一步扩大。旗舰家轿

轩 逸 、 两 厢 车 王 新 一 代

TIIDA、新世代中级车阳

光、全时全能骊威，将共

同构筑东风日产史上最强

大的中级车阵容，全面覆

盖 不 同 级 别 细 分 市 场 。

“百万雄师已过江，百万

目标已在望。如同一场球

赛，自始至终我们都掌握

着比赛的主动权。而在这

场巅峰赛事的下半程，新

一代轩逸将毫无疑问成为

我 们 制 胜 的 ‘ 中 场 发 动

机’。”东风日产副总经

理任勇表示。

(东源供稿)

史上最强中级车

东风日产新一代轩逸耀世登场
7月19日，以“超越期待 轩然逸动”为主题的东风日产新一代轩逸上市发布会在

美丽的滨海城市青岛举行。活动现场，东风日产乘用车公司副总经理任勇宣布新一
代轩逸正式上市，同时，还发布了轩逸·经典系列车型，将与新一代轩逸并行销售。此
外，新一代轩逸主题营销活动“爱家轩言 心动逸刻”也在当天正式启动，面向全国
消费者征集爱家宣言，并帮助消费者圆家庭梦想。

新一代轩逸分为两个级别共8款车型，分别采用1 . 6L和1 . 8L发动机，官方指导价
格为11 . 9万元-16 . 9万元。轩逸·经典系列共4款车型，采用1 . 6L发动机，官方指导价格
为9 . 98万元-12 . 08万元。任勇表示，“新一代轩逸将以全面超越同级的强势产品力，为
消费者展现‘越级款待’的情感价值和‘高、富、帅’的非凡实力，同时将以史上最强中
级车的巅峰魅力重树行业价值标准。新一代轩逸和轩逸·经典系列车型将一同构建
东风日产强大的家轿阵容，进一步巩固东风日产在中级车市场上的领军地位。”
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