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今日运河

汽车三包政策能否出台？

政策回放：1月16日，国家质检总局发布了
《家用汽车产品修理、更换、退货责任规定(第二
次征求意见稿)》(以下简称“汽车三包”)。相比初
稿，新版汽车三包征求意见稿对汽车质量把控
提出了更高、更严的要求，并增加了处罚细则，
针对违反汽车三包规定的各种情况列出了警
告、责令限期改正、处一万元以上三万元以下罚
款、责令改正并依法向社会公布等具体的行政
处罚手段。

另外，在问题鉴定、责任归属等方面，都有
了不同程度的细化规定。质检总局表示，公众可
在2月10日前继续提出反馈意见。

汽车三包政策对于经销商也是个解脱。有
了政策标准，经销商在处理消费者质量投诉时，
就可以依据政策协助消费者与厂家交涉，或者
向消费者解释。同时，相关政策也能够促进4S店
提高维修水平，否则就要承担对消费者的赔偿。

节能汽车补贴

可否提振车市？

政策回放：5月16日，在国务院常务会议
上，决定安排60亿元支持推广1.6升及以下排量
节能汽车，并对能效指标的超高效产品设立较
高补贴标准。

7月11日，国家发改委、工信部、财政部
联合公布了第八批节能汽车推广目录，入选车
型从第七批的49款大增到148款，共涉及27家企
业。至此，市场中将有近200款车型可以获得
3000元节能补贴。

救市政策的目的一直强调节能减排，具体
的表现就是通过各种方式来刺激小排量汽车市

场的增长，但是以短期时间内给予补贴的形式，
并不能真正达到促进小排量汽车市场扩大的目
的。对于救市政策，我们更需要考虑该政策的出
台时间与结束时间，以让汽车市场对此有明确
的预期，这样做的目的有两个：一是可以让汽车
企业提前安排生产销售，不至于打乱本来就已
经安排好的企业规划。

另外，也可以让消费者对于政策的预期更
加明确，以安排好自己的消费计划，不至于造成
集中式的政策消费狂潮，从而造成生产销售之
间的衔接混乱。

新能源汽车

产业规划可否实现？

政策回放：7月9日，由国务院印发了《节能
与新能源汽车产业发展规划(2012-2020年)》(以下
简称“规划”)。“规划”中对新能源汽车未来产销
目标做出了明确规定：至2015年，纯电动汽车和
插电式混合动力汽车累计产销量力争达到50万
辆；到2020年，纯电动汽车和插电式混合动力汽
车生产能力达200万辆、累计产销量超过500万
辆。同时，“规划”明确提出，要“研究实行新能源
汽车停车费减免、充电费优惠等扶持政策。有关
地方实施限号行驶、牌照额度拍卖、购车配额指
标等措施时，应对新能源汽车区别对待。

在交通拥堵以及汽车保有量增加带来的环
境问题的压力下，地方政府对环境的考虑很多，
这将成为下一步推动地方政府发展新能源汽车
的主要动力。例如，广州市汽车限购政策出台
后，肯定还会有别的城市跟进出台类似政策，而
对新能源汽车不限购、不限行，是一种很有效的
刺激政策。在限购政策出台后，地方政府后续将
出台新能源汽车政策，未来一两年，可能是地方
新能源汽车政策的集中出台期。

从6月1号国家正式实施
家电节能补贴政策以来，已
有一个月时间，消费者已经
改变了观望情绪，积极选购
节能电视、智能电视等高端
产品，彩电市场出现了明显
的热销场面。海信通过一系
列大型市场推广活动，不仅
加大了对节能中标产品的
推广力度，而且对非中标产
品实行企业补贴，有效激活
了彩电市场。笔者在家电卖
场看到，海信等彩电龙头企
业严格执行着国家节能补
贴政策，节能中标产品不仅
摆放在展台的突出位置，

“人”字形节能补贴标志也
醒目地贴在电视机上。

笔者了解到，海信推出
“国家补贴+企业补贴”的双
重优惠举措，让消费者真正
感受到了非常大的实惠，国
家补贴的产品用户购机后
在商场领取补贴，企业补贴
的产品采取的是现场让利
的方式，执行起来都简单方
便。海信是中国最早从事电
视节能技术研发的企业，早
在10年前，海信就展开了绿
色节能技术的技术创新，并
在产品“绿色设计”、“绿色
制造”、“废旧回收”以及“全
员绿色行动”等节能低碳方
面走在全行业的前列。目
前，海信平板电视在绿色节
能领域的专利拥有600多项，

位列行业前茅。以海信最新
推出的智能电视为例，它们
不仅应用了最新的平板节
能技术，产品的智能化水平
也达到业内最高。它们具有
语义识别、多屏互动、“电视
汇”、“围观”等个性化的功
能特点，充分体现出海信智
能电视简单易用的产品理
念，成为当今彩电市场上引
领消费潮流的产品。据权威
统计，海信已连续9年高居国
内平板电视市场的第一位，
今年1-5月，海信智能电视零
售额占有率16 . 51%，稳居第
一。绿色节能创新，已成为
海信稳健快速发展的不竭
动力。(张效良)

海信积极推动节能电视普及 多重实惠赢得消费者青睐
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2012年，海马福美来品牌诞
生10周年，历经三代实现了单
一品牌10年累计销售80万的成
绩，成为中级家轿“黄金十
年”的引领者以及一个时代的
见证者。

2002年，中国车市方兴未艾，
福美来一代一上市就率先提出
了“中级轿车”的概念，使中国汽
车市场发展出新的细分层级。
2004年，福美来逆势上扬，月产销
量一直稳定在8000台左右，并于
当年突破十万辆大关。福美来也
因此与凯越、伊兰特构筑了“新
三样”的中级车市场格局，结束

了“老三样”盘亘市场20余年的
局面，成为中级轿车普及的历史
符号。2010年，“全新设计、全面超
越”的垂直换代车型——— 福美来
三代上市。秉承着不断超越的品
牌基因，福美来三代在市场获得
成功的同时，更助力海马车队实
现了自主品牌在CCTC中国房车
锦标赛赛场上的“零”的突破。
2011年，占据销量半壁江山的福
美来助力海马汽车实现逆势上
扬，全年销量突破15万辆，同比
增长达10%。11月6日，海马福美来
车队在CTCC中国量产车组冠军
争夺战中以254分的总成绩，摘

得2011年度桂冠，在实现了历史
性突破的同时也创造了自主品
牌夺得国内顶级汽车赛事冠军
的传奇。

10年来，福美来在中国市
场创下了很过个第一：第一个
提出“中级轿车”概念；第一
个自主品牌车型实现上市首月
销售破万；第一个完成自主品
牌单一车型产销40万辆的创
举；成就CTCC赛事“自主品牌
第一冠”等等。正是这样不断
超越同级、超越自我，令福美
来当仁不让的成为中国自主品
牌汽车企业的领军者。(孙涛)

一个时代的符号 海马福美来十年征程不断创造自主品牌历史

在成功推出广受中小企
业主追捧的菱智M5惠商版车
型后，东风风行秉承高性价比
策略，将再推出首款1 . 6L小排
量大空间全能商务车——— 菱
智1 .6L，价格下探至6-8万元区
间，起售价低至5 .68万元。这款
车同时也是国内首款1 . 6升的
商务车车型，在济宁新风汽贸
已经全面上市。

菱智1.6L在设计上充分承
袭了菱智MPV的商务血统：气
派的外观、宽适的内部空间、
舒适的乘坐环境，而价格却与
高端微客和新生代车型CDV

不相上下，甚至更低。
在空间方面，菱智1 . 6L的

轴距为2800mm，车身尺寸为
4645mm×1695mm×1940mm，内
部宽度达到1460mm，辅以9种座
椅组合，实现了超大舒适的乘
载空间、真正的多功能灵活使
用。在动力方面，菱智1.6L搭载
血统纯正的三菱4G18S1发动
机。这款1 .6升发动机采用德国
博世(BOSCH)电喷系统，具有高
可靠性、低油耗、低噪音等优
势，最大功率83kw/6000rpm，动
力强悍，而且转速在3000rpm时
即可输出最大扭矩138N.m，这

种低速高扭的特征非常适合在
国内道路上使用。同时，配合整
车的轻量化设计，菱智1 . 6L在
经济油耗和强劲动力之间获得
了完美平衡。

小排量、大空间、多功能
商务车是未来6-8万元商务车
市场发展的一种代表车型，菱
智首推1 . 6L商务车，开创黄金
排量商务车市场先河，成为这
一细分市场的领头羊。

据悉：济宁新风汽贸高标
准的4店正在紧张装修中，九
月份正式开业！各项开业大礼
预定优惠中……(马敏)

菱智首推国内首款1 . 6L全能商务车

2 0 1 2年上半年，至关重要的“汽车三包”政策第二次征求意见稿发布，让人看到了“汽车三包”落地的希

望，6 0亿节能汽车补贴、《节能新能源汽车产业规划》先后发布，在引导产业发展方向的同时，也提振了车市

整体的信心，在2012年的下半年，这些政策将如何落实？带来的成效几何？汽车企业与消费者同样关注。
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