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口袋里的较量：

互联网巨头开抢手机高地
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格果粉俱乐部

保时捷定制奢华机

黑莓P9981

格新品评测

模仿动力学

诺基亚推出不倒翁手机

诺基亚手机推出了一款
结合动力学理念的手机，它
整个机身可以自己支撑“站
立”起来，所以为它命名为
诺基亚不倒翁手机。这是一
款概念手机，所以我们明白
这是一部还不是很现实的手
机，但是，它代表了我们的
追求。

英 国 设 计 师 J e r e m y
Hopk in s为我们展示了诺基
亚Kin e t i c (诺基亚不倒翁手
机 )，它采用了动力学设计，
机身背部下方有一个很大的
凸起可用来装电池，这个凸
起还会将其他部件集中到该
部分，以保证整个手机的重
心转移至手机下方，那么手
机在平放时就可以保持平衡
状态，像不倒翁一样可以水
平横置。

视听墨镜

哇，这也是手机？从外
形上看，这款手机就是一款
流行的墨镜。这款手机如果
能生产出来，估计会成为追
求超酷的年轻人的最佳选择
了，但是价格肯定也不会便
宜。

在墨镜的左边有一个
橡 胶 式 的 东 西 ，应 该 是 耳
塞 式 的 耳 机 。在 手 机 的 右
侧还有一个外置的金属天
线，设计的倒是很全面呢！
但 是 手 机 键 盘 呢 ？又 是 一
款 没 有 键 盘 的 手 机 。不 过
这 么 先 进 的 手 机 ，是 不 是
可以想到谁就能自动拨打
谁的电话呢？

黑莓P9981是RIM与保时
捷联手推出的一款时尚奢华
智能机。这款手机虽然采用了
黑莓手机传统的造型，但是机
身线条更加刚毅。水晶纯平触
屏与手工皮质后盖的采用使
得手机更显档次。目前这款手
机售价高达12900元。

黑莓P9981延续了其一贯
的商务风格，整体机身依旧采
用了全键盘直板造型，手机四
周棱角分明，线条流畅，看起
来极富动感。机身正面配备了
一块2 . 8英寸电容触控屏，分
辨率为640×480像素，显示效
果极为清晰。其背部内置了一
枚500万像素摄像头，完全可
以满足日常拍照需求。

硬件配置方面，P9981在众
多黑莓手机当中也属于佼佼
者，机身搭载了一颗主频为
1 . 2GHz的处理器，8GB ROM+
1GB RAM的内存组合有效地
保障了手机的流畅运行。系统
方 面 ，该 机 采 用 了 最 新 的
BlackBerry OS 7操作系统，界面
极为华丽。

许多摄影爱好者在拍摄很专业的照片时会使用
三脚架来稳定相机，以减小相机的抖动。手机拍摄那
就更容易产生抖动了，重量轻，而且体积小。所以在拍
摄时难免会产品抖动。现在就有国外某硬件供应商决
定生产类似斯坦尼康那样的减震器。这款减震器直接
针对的则是目前最流行的iPhone。

这个减震器从图中看着好像挺大，其实并不大，
完全可以装在口袋中。设计者称，这个设备与iPhone

相比增加了5%的长度，15%的宽度以及55%的厚度，重
量约增加了1/3。

减震利器：

手机拍照再不发抖
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iPhone 5/iPad mini

发布时间曝光

看来苹果已经做好准备了。
近日美国媒体再次传出消息称，
他们将会在今年的秋季新品发
布会上带来新iPhone、iPad mini

以及iPod系列。
消 息 称 ，苹 果 已 经 将 新

iPhone、iPad mini以及iPod系列
新品发布会的日期定在了9月12

日，或许9月12日苹果真的要带
来新一代iPhone手机，因为之前
美国和法国苹果零售店的高层
人士均爆料称，iPhone 5正由富
士康小范围量产中，而它将会在
9月21日正式开卖。

从 目 前 的 传 闻 来 看 ，新
iPhone将会配备4寸屏幕，除了
拥有1GB RAM和超大容量电
池外，它还具备nano-SIM卡和
19针Dock接口，同时搭载了A6四
核处理器。

二季度三星智能机

出货量为iPhone两倍

调研公司Juniper Research

最新数据显示，今年第二季度，
三星智能手机出货量达到了苹
果的近2倍，即今年第二季度三
星智能手机出货量为5200万部，
而苹果iPhone出货量仅为2600

万部。
RIM第二季度智能手机出

货量为740万部，诺基亚为1020

万部。Juniper Research分析师丹
尼 尔·阿 什 道 恩 ( D a n i e l
Ashdown)称：“索尼应该做得更
好，与三星一样，索尼拥有全球
品牌，以及Xperia(网购最低价
1289 . 0元)品牌，只是当前的营
销和产品还令人失望。”

摄像助手：

手机拍摄更稳定

Olympic Game Results

应用提供了最详细的比赛日程，用户可以很
方便地知道在哪个时段会有哪几场比赛，或是已
结束比赛的详细结果。应用在这里为你设计了提
醒功能，只要在要看的比赛前点亮闹钟图标，应用
就会在比赛开始时闹铃提醒。

当然，很多人看奥运是很有针对性的，Olympic
Game Results同样可以满足这个需要。在Sports里
有本届奥运会的所有项目，用户可以关注任何自
己感兴趣的体育项目。此外还提供了大量的相关
新闻、图片甚至视频信息。

London 2012

London 2012是奥运会唯一指定的手机游戏，到
不了现场咱就在这里过过瘾吧。

不同于一般的运动游戏，这款游戏还有类似于
经营的元素。首次进入游戏，我们需要创建一个新
的运动为，我们可以为其选择性别、外貌、国家和
核心优势，比如力量型或是速度型，最后再起个名
字就完成创建了。

最后，这款游戏还支持联网互动，在注册后就可
以看到排名等情况，还能添加好友。此外，只有注册了
才能开启成就系统，因此建议大家试一试。

这家伙采用阳极氧化铝外壳，整合了一个
外接的镜头和一个可自由转动的麦克风。里面
包含一个硅胶保护套，标准的37mm镜头螺纹,以
及一个0 . 45的广角/低倍微距镜头，4个脚上都留
有螺纹孔确保可以在需要的时候安装在三脚架
上。

使得拍摄更加的稳定, 改进了录像和拍照
质量。手持式拍摄设备的实用性远远超过期望
值，配备有27mm标准镜头环，需要的话还可以再
外接镜头。把iPhone装在上面就能用！

根据中国互联网络信息中
心最新报告，截至2 0 1 2 年6 月底，
中国手机网民规模首次超越台
式电脑用户，达到 3 . 8 8 亿，手机
网民比例上升到7 2 . 2 % 。整个互
联网从P C 端向手机端迁移的不
可逆转的历史大趋势，让手机瞬
间成为各大互联网巨头必须争
夺的战略高地。

小米

产品力：在“小三大战”中品
质遭质疑，从介入时间、出货量、
竞争压力来看，业内估计品质已
相对稳定，同时有米聊等软件支
撑。

价格力：小米一开始1 9 9 9 的
战略优势已经被后来群狼更狠
的价格撕咬而成为劣势，但小米
的巨额融资让其有底气打打价
格战。

渠道力：手握电信运营商的
成熟线下渠道+“小米之家”，及

“小米+凡客等雷军系+盟友”的线
上渠道。

推销力：短短2 年便打造了
“小米粉丝经济”，这个记录目前
有待打破。

360

产品力：在互联网服务方面，
周鸿祎对中国普通用户的理解和
产品功力业界公认。

价格力：目前999元系列是具
备优势的，通过弹窗节省的巨额
营销费能够为产品让利。

渠道力：奇虎本身有极其强
势的360卫士，弹窗卖手机也是一
大创举。

推销力：论互联网口水战，360

如自认第二，无人敢称第一，但是
卖手机拼的不只是线上。

百度

产品力：目前看百度手机只
是与戴尔等伙伴的浅层定制，内
置了百度的云服务。

价格力：百度有足够的现金
可以砸向手机，但多年来“保证
90%的资源投给搜索”的习惯让赌
本大打折扣。

渠道力：作为流量之王，百度
只需在首页推送或者用户搜索手
机时导入结果，便可获得惊人的
效果。

推销力：如同百度的基因一
般稳健。

阿里巴巴

产品力：与天宇合作的“阿里
云手机”反响一般，但其豪赌的阿
里云OS如果与支付宝淘宝等强势
应用深度打通则威力极其惊人。

价格力：目前阿里集团本身
正筹措巨资回购股份，豪赌手机
的资金受到一定限制。

渠道力：淘宝本身的用户量
便不容小觑。

推销力：多年来打造过中国
公关标杆案例的阿里营销团队，
一旦配上好产品足以呼风唤雨。

盛大

产品力：盛大一直缺乏强势
产品基因，盒子和电子书便是例
子，但盛大内容链足够庞大。

价格力：盛大也正在私有化，
能向手机砸多少钱委实不好说，
就看为“网络迪斯尼”的手机之路
能砸多少了。

渠道力：有盛大系的线上覆
盖及地推队伍。

推销力：盛大还需要证明自己
在硬件推广中的能力。

网易
产品力：网易的产品基因和

多达25款APP让人略微高看一线。
价格力：丁磊已宣称售价将

低于一千元。
渠道力：网易邮箱及A P P集

群具备相当强大的推送能力。
推 销 力 ：从 门 户 、网 游 到

APP，丁磊营销不弱于人。

腾讯

产品力：不做硬件做软件。同
时微信是迄今为止唯一真正在手
机上站稳脚跟的产品。

价格力：企鹅雄踞中国互联
网头把交椅多年，以其体量打得
起价格战。

渠道力：腾讯产品对用户的
垄断性占有让所有人深感忌惮，
连中国移动都畏惧三分。

推销力：因为有无与伦比的
渠道，推销不算特别重要。

搜狗(搜狐)

产品力：目前安卓手机上搜
狗输入法仅次于微信、微博排在
第三 ;“号码通”的通讯管理、搜狗
地图的位置服务、及“有制空权”
的秘密新产品都极具潜力。。

价格力：“专注做好软件和服
务，不打价格战。”

渠道力：搜狗输入法是中国
第三大客户端，搜狗搜索流量排
在第二，搜狗高速浏览器用户数
突破1 . 1亿。

推销力：业界认为搜狗的营
销执行力稳中上涨。

新浪

产品力：无人否认新浪微博
已成气候，特别是占据了大量移
动互联网的碎片时间。

价格力：目前最大的问题是
微博商业化进展缓慢。

渠道力：门户+微博足以成为
有效通路。至于麦考林就算了。

推销力：作为媒体门户和微
博平台，新浪的推销能力无需怀
疑。
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